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00. Jugend-Medien-Studie 2025

Dokumentation der Studie

Die Jugend-Medien-Studie wird abwechselnd mit der Kinder-Medien-Studie alle zwei Jahre durchge-
fuhrt. In der aktuellen Studie wird das Medienverhalten der 11- bis 18-jahrigen oberdésterreichischen
Jugendlichen aus dem Blickwinkel der Jugendlichen, der Eltern und Padagog:innen erhoben und ana-
lysiert. Die Studie wird heuer zum neunten Mal durchgefiihrt und zeigt Trends und Entwicklungen seit
2008.

Die Studie wurde vom market Institut im Auftrag der Education Group durchgeflhrt.

Befragt wurden:

a) 500 Jugendliche aus OO im Alter von 11 bis 18 Jahren (Interviews)
maximale statistische Schwankungsbreite bei n=500: +/- 4,48 Prozent
Befragungszeitraum: 29. April bis 04. Juli 2025

b) 300 Eltern aus 0O, die Kinder im Alter von 11 bis 18 Jahren haben (Interviews)
maximale statistische Schwankungsbreite bei n=300: +/- 5,8 Prozent
Befragungszeitraum: 31. Mdrz bis 30. Juni 2025

c) 200 Padagog:innen der Sekl in OO (MS, AHS Unterstufe) (telefonische CATI-Interviews)
maximale statistische Schwankungsbreite bei n=200: +/- 7,07 Prozent

Befragungszeitraum: 03. April bis 23. Juni 2025

Die Studie wurde in Oberosterreich durchgeflhrt, die Daten kdnnen aber als Richtwert flr
Osterreich herangezogen werden.

Das vorliegende Dokument bietet einen Uberblick tiber die Studienergebnisse.

Alle Details und Ergebnisse der aktuellen und der bisher durchgefiihrten Studien stehen zum kosten-
losen Download auf www.edugroup.at/forschung/medienstudien zur Verfigung.

Eine Verwendung der Daten ist unter Nennung der Education Group GmbH als Rechteinhaberin
erlaubt.
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Medienverhalten der Jugendlichen im Trend -
2025: Der Blickwinkel der Jugendlichen

1. Freizeitverhalten - Ausruhen, digitale Spiele und Freunde
im Mittelpunkt

Auch 2025 zeigt sich, dass Jugendliche ihre Freizeit besonders hdufig mit Ausruhen, digitalen
Spielen und Treffen mit Freund:innen verbringen. Das Entspannen und die Online-Spiele liegen
heuer noch vor dem personlichen Kontakt mit den Freund:innen, hier zeigt sich eine leichte Ver-
schiebung. Bei den Lieblingsfreitzeitbeschaftigungen sind aber die Freund:innen (noch) top -
die Vorbilder findet man aber nicht im Freundeskreis, hier denken auch die Jugendlichen eher
an die Familie (oder an YouTube und Social Media).

Trotz der hohen Bedeutung der digitalen Welt fir junge Menschen finden Eink&ufe weiterhin
Uberwiegend stationdr im Handel statt - hier zeigt sich kaum Verdnderung im Vergleich zu den
Messungen 2021 und 2023. (Charts 6 bis 11)

2. Ausstattung an technischen Geraten -
Smartphone bleibt unverzichtbar

Smartphone, Computer und Fernseher sind in nahezu allen oberdsterreichischen Haushalten Stan-
dard. Tablets und Spielkonsolen sind ebenfalls weit verbreitet, Smartwatches und digitale Sprach-
assistenten gewinnen weiter an Relevanz - Tageszeitungen und der klassische Fotoapparat werden
hingegen weniger wichtig.

Das (technische) Leben der jungen Menschen wird vom Smartphone geprégt - alle anderen Gerdte
sind deutlich weniger infensiv im Einsatz und fur Jugendliche ist das Smartphone das mit Abstand
unverzichtbarste Gerdt. (Charts 13 bis 18)

3. Kommunikation & soziale Netzwerke - digitale Kontakte
weiter auf dem Vormarsch

Personliche Treffen mit Freund:innen sind weiterhin zentral, verlieren aber (im Vergleich zu 2023)
etwas an Zustimmung in der Top-Box ,,sehr wichtig“ Virtuelle Kontakte Gber WhatsApp, Insta-
gram, Snapchat, YouTube und TikTok sind fester Bestandteil des Alltags und gehdren aus der
Sicht der Jugendlichen zur Pflege einer Freundschaft ebenfalls dazu (wenngleich die Treffen in
der realen Welt weiterhin wichtiger sind).

Die Relevanz der sozialen Medien verdeutlicht die Nutzungsintensitat: Die tagliche Nuftzungs-
zeit in sozialen Netzwerken liegt pro oberdsterreichischem Jugendlichen zwischen 11 und 18
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Jahren bei durchschnittlich etwa 135 Minuten - WhatsApp, TikTok, YouTube, Instagram und
Snapchat sind besonders beliebt! Aber es ist nicht alles ,,Eitel-Wonne-Sonnenschein®

- Etwas mehr als ein Drittel der Jugendlichen spricht mit den Eltern nicht Uber alle Erlebnisse
in sozialen Medien,

- ein Funftel fUhlt sich nach Aktivitdten dort hdufig unwohl.

- Ein Viertel der Jugendlichen hat bereits negative Erfahrungen wie Beleidigungen oder
falsche Behauptungen gemacht.

Influencer sind flr junge Menschen ebenfalls Teil des Alltags: Zwei Drittel der Jugendlichen
folgen zumindest einem Influencer und sehen sich zumindest mehrmals pro Woche Influencer-
Storys an. (Charts 20 bis 40)

4. Fernsehen & Musik -
Streaming verdrangt klassische Sender

Streaming-Dienste und Kurzvideos im Internet sind die Hauptquellen fir Bewegtbildinhalte,
klassische Fernsehsender verlieren weiter an Relevanz (und werden kaum noch als Lieblings-
sender definiert). Bei den Video-Streaming-Diensten dominiert Netflix, bei den Plattformen
fr Clips im Internet sind YouTube und (mit ansteigender Formkurve) TikTok zentral. Musik wird
Uberwiegend uUber Streaming-Anbieter wie Spotify, Apple-Music oder Amazon-Music oder
ebenfalls Uber YouTube gehodrt - auch Radiosender verlieren an Bedeutung. (Charts 42 bis 47,
18)

5. Lesen - Bucher bleiben, Begeisterung sinkt

Jugendliche lesen weiterhin Bucher, bevorzugt in gedruckter Form. Digitale Schulbicher ge-
winnen allerdings an Bedeutung. Die Begeisterung fur das Lesen insgesamt nimmt aber ab,
besonders mdnnliche Jugendliche zeigen wenig Interesse am Lesen. (Charts 49 bis 51)

6. Smartphone - zentrale Lebensader der Jugendlichen

Das Smartphone ist fur Jugendliche unverzichtbar und wird taglich fir Kommunikation, Unter-
haltung und Information genutzt. Neben Internet surfen, WhatsApp und Bilder verschicken
sowie Fotografie sind auch das klassische Telefonieren oder Musik und Videos zentrale An-
wendungen.

Durchaus reflektiert prdsentieren sich die jungen Oberdsterreicher:iinnen rund um das Handy-
verbot an den Schulen: Eine (knappe) Mehrheit der Jugendlichen kann sich mit einem Handy-
verbot in den Schulen anfreunden. (Charts 53 bis 55)
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7. Computer & Online-Games -
Gaming als wichtiger Freizeitfaktor

Computer und Laptops werden vielseitig genutzt, von Internetrecherche bis Gaming. Die tag-
liche Spielzeit online und offline wird jeweils auf etwa 1 Stunde und 20 Minuten geschdtzt, On-
line-Games sind dabei aber splrbar beliebter und sorgen fur mehr Spafifaktor.

Die Online-Spielewelt ist vielfdltig und beinhaltet unterschiedlichste Genres - neben z.B. Simu-
lations-, Renn-, Rastel- und Jump-and-Run-Spielen bleibt auch Platz flr LernApps. Gespielt
wird vielfach mit den Freund:innen aus der realen Welt, die LernApps nutzt man (erwartungsge-
maf) eher alleine. Die Online-Spiele sorgen bei jungen Menschen flr gute Laune und Entspan-
nung - Arger, Angst oder schlechte Laune sind keine typischen Reaktionen auf Online-Spiele,
da sind sich Jugendliche und Eltern einig.

Bei Jugendlichen bis 14 Jahre sind die Eltern - auch nach Einschdtzung der Jugendlichen - sehr
gut Uber das Online-Spielverhalten informiert, bei dlteren Jugendlichen nehmen hier Informati-
ons- und Kommunikationsaktivitdten ab und sind Eltern nicht mehr Uber alle Online-Spiele der
Jugendlichen informiert. Bei dlteren Jugendlichen gewinnen auch kostenpflichtige Spiele an
Bedeutung - die Kosten liegen, wenn auch derartige Spiele gespielt werden, bei durchschnitt-
lich etwa Euro 20,- pro Monat. (Charts 57 bis 61, 68 bis 80)

8. Internet - tagliche Nutzung etabliert

Das Internet ist Allfag im Leben der jungen Menschen; immerhin 4 von 10 (fendenziell dltere)
Jugendliche haben sich dabei auch bereits Gedanken Uber YouTube-Vorschldge gemacht. Um
Informationen im Internet zu prufen, greifen Jugendliche weiterhin auf verfrauenswurdige Sei-
ten und Quer-Checks zurtick. Und auch Datenschutz ist ihnen wichtig, viele achten sensibel auf
den Umgang mit personlichen Daten. (Charts 63 bis 66)

9. Sprachassistenten & KI - neue Technologien im Alltag

Digitale Sprachassistenten wie Alexa und Siri sind vielen Jugendlichen bekannt und werden als
praktische Hilfen oder Unterhaltung genutzt. Kiinstliche Intelligenz hélt Einzug in den Alltag der
Jugendlichen, besonders im Kontext von Schule und Lernen werden KI-Systeme mehrheitlich
eingesetzt, Uberwiegend fur Infosuche und Begriffserklarung. Drei Viertel der Jugendlichen
erachten dabei eine gute Vorbereitung auf die sinnvolle Nutzung von KI als wichtig - hier sind
die Schulen gefordert. (Charts 82 bis 93)
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Medienverhalten der Jugendlichen im Trend -
2025: Der Blickwinkel der Eltern

1. Freizeitverhalten der Jugendlichen - Freund:innen, Familie
und Hausaufgaben im Mittelpunkt

Aus Sicht der Eltern verbringen die Jugendlichen ihre Freizeit nach wie vor hdufig mit Freund:in-
nen, der Familie und mit Hausaufgaben. Digitale Medien wie YouTube, Streaming oder Smart-
phone-Aktivitaten spielen eine grofle Rolle, bleiben aber hinter den klassischen sozialen Akti-
vitaten. Lesen und kreative Beschdffigungen zdhlen hingegen weiterhin zu den eher seltenen
Freizeitaktivitaten. Vorbilder finden die Jugendlichen vor allem im Familienkreis, daneben ge-
winnen Sportler:iinnen und Influencer an Bedeutung. Der Einfluss der Medien auf das Familien-
leben wird dhnlich wie vor der Pandemie eingeschdtzt - spirbar, aber nicht Ubermdaflig stark.
(Charts 6 bis 12)

2. Ausstattung an technischen Geraten - Smartphone,
Computer und Fernseher unverzichtbar

In nahezu allen oberdsterreichischen Haushalten mit Jugendlichen gehéren Smartphone, Com-
puter und Fernseher zum fixen Inventar. Auch Tablets und Spielkonsolen sind weit verbreitet.
Digitale Sprachassistenten gewinnen zunehmend an Relevanz, ebenso Smartwafches. Rund
die Halfte der Eltern halt es fir besonders wichtig, dass ihre Kinder mit PCs und Smartphones
vertraut sind. Das Smartphone bleibt aber das zentrale Gerdt im Alltag - und ist auch flr die
Eltern mittlerweile einfach unverzichtbar. (Charts 14 bis 20)

3. (Digitale) Kommunikation - physische Treffen zentral,
virtuelle Kontakte unterschatzt

FlUr gute Freundschaften bleibt aus Elternsicht das persdnliche Treffen zentral, virtuelle Kontakte
Uber soziale Netzwerke und Online-Spiele werden deutlich geringer bewertet. WhatsApp und
YouTube dominieren bei der Nutzung durch die Jugendlichen, aber auch TikTok, Snapchat und
Instagram sind weit verbreitet.

Eltern schatzen die familieninterne Gesprdchshdufigkeit Gber Erlebnisse in sozialen Netzwerken
spurbar hdher ein als die Jugendlichen selbst. Immerhin ein Drittel der Eltern hat den Eindruck,
dass die Kinder bestimmte Dinge aus sozialen Netzwerken verschweigen - und auch negative
Erlebnisse in den sozialen Netzwerken wie Hdnseleien oder unangenehme Kommentare werden
von den Eltern hdufiger wahrgenommen. Die Eltern sehen sich hier in der Rolle des Hauptge-
sprachspartner, Jugendliche denken aber stdrker an die Freund:innen.
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Auch Influencer spielen weiterhin eine wichtige Rolle fur die Jugendlichen, 7 von 10 Jugend-
lichen erwdhnen diese zumindest gelegentlich gegenliber den Eltern. Die Eltern unterschdtzen
die Konsumintensitat von Influencer-Storys - die Jugendlichen sind hier deutlich aktiver als von
den Eltern vermutet. (Charts 23 bis 43)

Fernsehen & Musik - Streaming und YouTube im Alltag
der Jugendlichen

Eltern berichten, dass Jugendliche Musik Uberwiegend Uber Streaming-Dienste und YouTube
hdren. Beim Fernsehen freten klassische TV-Sender in den Hintergrund, Streaming-Angebote
und Kurzvideos dominieren.

Jeder zweite Haushalt (mit Jugendlichen) in Oberdsterreich vereinbart Regeln rund um die
Nutzung von Fernsehen, die Eltern beschrdnken dabei die Nutzungsdauer und achten auf er-
ledigte Aufgaben. Gleichzeitig sehen viele Eltern, dass die Kinder nach dem Konsum meist gut
gelaunt und entspannt sind. (Chart 21, Charts 45 bis 58)

Lesen - weiterhin nachrangige Beschaftigung

Drei Viertel der Eltern stufen lesen als wichtige Besch&ftigung fur ihre Kinder ein, Lesen gehort
aber weiterhin eher zu den seltenen Freizeitaktivitdten. Gedruckte Blcher werden (noch) klar
gegenuber digitalen Alternativen bevorzugt, doch die Begeisterung fur das Lesen ist sowohl
bei Jugendlichen als auch bei Eltern rickldufig. (Charts 53 bis 58)

Handyverbot an Schulen findet Zustimmung

Das Smartphone wird von den Jugendlichen infensiv genutzt - ein Verbot in den Schulen macht
aus der Sicht der Eltern dementsprechend Sinn: 83 Prozent unterstitzen dies! (Charts 60 bis 61)

Internet-Nutzung im Alltag

Computer und Internet gehodren in den oberdsterreichischen Familien einfach dazu; in jedem
zweiten oberdsterreichischen Haushalt werden Internet-Regeln vereinbart, die Tendenz ist hier
aber weiter sinkend. Die Hdlfte der Eltern sefzt zuhause auf Sperren bzw. Filter im Internet -
hier zeigt sich im Zeitverlauf wenig Verdnderung; in den Schulen sind Beschrankungen aus der
Sicht der Eltern eine Notwendigkeit.

Das Wissen um Meldestellen von Seiten mit illegalen Internet-Inhalten ist tendenziell etwas an-
gestiegen; zusdtzlich prdsentieren sich knapp zwei Drittel der Eltern an zusatzlichen Informa-
tionen Uber einen sicheren Internet-Umgang zumindest interessiert. (Charts 63 bis 74)
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8. Spiele - Online-Gaming gewinnt an Bedeutung

Online-Spiele sind 2025 Bestandteil des Alltags junger Menschen. Eltern gehen davon aus, dass
Jugendliche zumindest mehrmals pro Woche Online-Spiele nutzen und dabei viel Spafd haben
- die durchschnittliche Online-Spieldauer wird auf etwa 80 Minufen pro Tag geschdtzt. Auch
klassische Spiele werden durchschnittlich etwas Uber eine Stunde pro Tag von den Jugend-
lichen gespielt - einen hdheren Spafdfaktor verspricht aber die Online-Welt.

Gespielt werden verschiedenste Arfen von Spielen - Simulationsspiele, Rennspiele und Jump-
and-Run-Spiele werden von den Eltern besonders hdufig beobachtet; zwei Drittel der Eltern
gehen davon aus, dass sie die Spielpartner:innen ihrer Kinder kennen und auch bei den Kosten
prdsentieren sich die Eltern gut informiert: Etwa die Hdlfte der Eltern geht davon aus, dass bei
den Online-Spielen auch Kosten anfallen und schatzen diese auf etwa Euro 20 pro

Monat. (Charts 76 bis 86)

9. Sprachassistenten & KI - von Skepsis zu mehr Akzeptanz

Digitale Sprachassistenten wie Alexa oder Siri sind inzwischen in vielen Haushalten bekannt
und auch vielfach genutzt - und fuhlt sich fur die Jugendlichen recht normal an. Auch KI-ba-
sierfe Anwendungen finden zunehmend Eingang in den Alltag und sind positiv besetzt, wobei
Eltern einem verantwortungsbewussten Umgang mit KI grof3e Bedeutung zumessen. (Charts
88 bis 103)
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Medienverhalten der Jugendlichen im Trend -
2025: Der Blickwinkel der PGdagog:innen

1. Digitale Kommunikation - physische Treffen wichtig,
virtuelle Kontakte gewinnen an Bedeutung

Pddagog:innen halten personliche Treffen weiterhin fir zentral, erkennen jedoch die zunehmen-
de Bedeutung digitaler Kommunikation. WhatsApp, Instagram, YouTube und TikTok sind allen
Lehrkraften bekannt, doch nur YouTube wird im bzw. fir den Schulalltag als relevant betrachtet.

Drei Viertel der Padagog:innen sprechen mit ihren Schiler:iinnen Uber Erlebnisse in sozialen
Netzwerken - aus Sicht der Jugendlichen passiert das jedoch seltener. Regeln zum Umgang
mit sozialen Medien sind weit verbreitet, auch Hasskommentare werden stark wahrgenommen.
Influencer werden von Jugendlichen hdufig thematisiert und von den Lehrkr&ften auch in den
Unterricht einbezogen. (Charts 6 bis 19)

2. Medienkompetenz - kritisches Denken und digitale
Kompetenzen im Fokus

Die Forderung kritischer Mediennutzung und digitaler Kompetenzen bleibt aus der Sicht der
Pddagog:innen - ein zentrales Ziel. Lehrkrafte setzen dazu vor allem auf Gesprdche mit Schi-
ler:innen, weniger (als zuletzt) auf Elternarbeit oder Projekte.

Das Interesse an Zusatzinfos zur Férderung der Medienkompetenz ist vorhanden - allerdings
weniger stark ausgeprdgt als vor 2 Jahren. Die Vermittlung von Medienkompetenz fir Lehr-
kréfte soll bevorzugt Uber Seminare stattfinden. Pddagog:innen nehmen auch in diesem Be-
reich ihre Verantwortung wahr und sehen sich selbst als wichtigste Vermittler fir den verant-
worftungsvollen Umgang mit digitalen Medien. (Charts 21 bis 27)

3. Medien im Schulalltag -
digitale Schulblcher etablieren sich

Computer, Bucher und Internet sind die wichtigsten Untferrichtsmedien. Als Bezugsquellen fir Me-
dien werden die Education Group, die Schulbibliothek und auch selbst erworbene Medien genannt;
grof3es Selbstvertrauen haben die Pddagog:innnen rund um den urheberrechtlich unbedenklichen
Medieneinsatz - hier fuhlt man sich ausreichend informiert.

Digitale Schulblicher gewinnen an Bedeutung und werden von zwei Drittel der Lehrkrdfte als wich-
tig eingestuft, mehr als 80 Prozent beurteilen sie als inferessant. Auch Tablets mit Lern-Apps er-
gdnzen den Unterricht sinnvoll.
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Eine datenschutzkonforme Kommunikations-App fur Elternkontakte ist weit verbreitet und
hoch relevant. (Charts 29 bis 36)

4. Computer, Internet & KI - Schule wird digitaler,
KI noch zuruckhaltend

Der Computer ist im Unterricht unverzichtbar. Regeln zum Umgang mit dem Internet, Filterpro-
gramme und Meldestellen fir illegale Inhalte sind nahezu fldchendeckend etabliert.

In der Wahrnehmung der Jugendlichen nach der Internetnutzung sind die Lehrkréfte etwas
kritischer als die Eltern: Aus Sicht der Pddagog:innen fihlen sich Jugendliche nach Internet-
nutzung off mude oder erschdpft.

ChatGPT und andere KI-Anwendungen sind den Lehrkraften bekannt und werden von drei
Viertel der Padagog:innen als hilfreich fir die schulische Arbeit eingestuft - KI wird als Zu-
kunftsthema und Chance identfifiziert. (Charts 38 bis 55)

5. Smartphone und digitale Endgerate - Regeln,
aber auch Chancen

Smartphones sind in den Schulen prdsent und werden vorsichtig in den Unterricht eingebaut.
Eindeutig ist, dass das Smartphone aber nur unter kontrollierten Bedingungen in den Schulen
zum Einsatz kommen soll: Drei Viertel der PGdagog:innen sprechen sich klar (in der Top-Box) fir
ein Handyverbot in Schulen aus - in den Top-2-Boxes liegt die Zustimmung sogar bei 95 Prozent.

Digitale Endgerdte wie Tablets, Whiteboards und Lernplattformen gehdren zunehmend zum
Standard. Beim Einsatfz gilt auch hier der Fokus auf sinnvolle Nutzung und klare Regeln. (Charts
57 bis 64)
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KAPITEL 1

Aufgabenstellung &
methodischer Aufbau

| Aufgabenstellung

Zielsetzung des gegenstandlichen Forschungsprojektes war die
neuerliche Auslotung der Medienkompetenz bei oberdsterreichischen
Jugendlichen. Als Zielgruppe der Erhebung wurden Jugendliche in
Oberosterreich zwischen 11 und 18 Jahren definiert, berticksichtigt
wurden weiters Elternvon Kindernim Alter zwischen 11 und 18 Jahren
sowie Padagoglnnen an NMS und AHS.

{Cf; Zielgruppe
Jugendliche zwischen 11 und 18 Jahren (je 50% im Alter von 11 bis 14
Jahrenund 15 bis 18 Jahren)

EQ:JJ Reprisentativitat

Die befragten Personen entsprechen inihrer Zusammensetzung, in
quotierten und nicht quotierten Merkmalen den oberésterreichischen
Jugendlichen zwischen 11 und 18 Jahren: Diese Ubereinstimmungim
Rahmen der statistischen Genauigkeitsgrenzen ist eine notwendige
Voraussetzung daftir, dass die Ergebnisse verallgemeinert werden
dirfen.

MARKETINSTITUT
LET'S RAISE YOUR MARKET!  Ergebnisse in Prozent - ZR2924/Basis: Jugendliche insgesamt

{: 3

Jugendliche

Aus inhaltlicher Sicht wurde die Bedeutung der Medien analysiert und
besonders detailliert auf die Nutzung von TV, Computer, Internet, Handy
und - als Schwerpunkt 2025 - Onlinespiele eingegangen. In gegen-
standlicher Chartserie wird die Medienkompetenz der Jugendlichen
dargestellt. Inzwischenist eine Trendreihe von fast zwei Jahrzehnten
verflighar - die erste grof3e Jugendmedienstudie wurde im Jahr 2007
durchgefihrt.

Befragungsart

Hybrid-Befragung aus Online-Interviews im MARKET Online-Panel und
personlichen Interviews durch geschulte und kontrollierte
Interviewerlnnen des MARKET Instituts

I?Q”T Auswertungsbasis

Jugendliche insgesamt: n=500
maximale statistische Schwankungsbreite +/- 4,48 Prozent

Befragungszeitraum
29. April bis 04. Juli 2025

AUFGABENSTELLUNG

¢.2' Education
Y= Group

edugroup.at



14

P R

\..-

00. Jugend-Medien-Studie 2025

MARKETINSTITUT

(RS EACTETS PFUEET

Die Freizeitbeschiftigungen der Jugendlichen |

gestitzt, Platz 1 bis 16

P Al
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L

Jugendliche
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’ o Mit Ausruhen, digitalen Spiele und mit Freund:innen treffen wird die Freizeit verbracht; das Ausruhen liegt vor dem Treffen mit Freund:innen...

ausruhen, entspannen

Spielen am Computer, Tablet, Handy, Smartphone, Spielkonsolen, etc.
mit Freund:innen treffen

Zeit mit dem Freund / der Freundin verbringen

am Computer, Tablet, Handy, Smartphone etc. etwas machen

mit der Familie, den Eltern Zeit verbringen

fernsehen

Filme, YouTube schauen

Kommunizieren mit WhatsApp, facebook, SMS

Hausaufgaben machen, lernen

Musik héren*

Sport treiben

telefonieren am Handy/ Smartphone

im Internet surfen oder mit dem Internet etwas machen (chatten, facebook)
ins Kino gehen

gedruckte Buicher lesen

Frage:

MARKETINSTITUT

LET'S RAISE YOUR MARKET!  Ergebnisse in Prozent - ZR2924/Basis: Jugendliche insgesamt

Education

Y= Group

EINSCHAT-

ZUNG DER

JUGENDLICHE EINSCHATZUNG ELTERN
INSGESAMT 2023 DER ELTERMN 2023
) 71 66 60 69
EE ) 4 65 61 66
[ — ] 69 69 73
EE ) 61 57 63 56
) 57 66 65 79
N 56 59 68 69
) 53 56 60 61
E ) 53 45 67 53
) 52 63 57 62
EE | 50 57 69 75
) 49 19 65 18
48 46 51 62
) 40 48 58 53
40 54 46 55
. 35 39 43 39
. 34 38 36 42

Jungen
71
71
59
62
62
52
50
52
53
45
37
51
39
45
28
27

JUGENDLICHE -

Maédchen
71
57
67
60
52
61
56
55
51
54
61
46
41
36
41
41

zwischen ab 15 bis

11und 14 J. 18 Jahre
69 72
68 60
68 60
61 61
56 57
62 52
61 48
54 53
54 50
65 39
53 46
51 47
39 40
36 43
32 36
38 32

*wurde im Trend als ,CDs, MP3 anhéren” abgefragt

Hier siehst du verschiedene Dinge, die man in der Freizeit machen kann. Mit welchen Aktivitaten verbringst du deine Freizeit?

FREIZEITVERHALTEN & MEDIENRELEVANZ 6
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15 | O0. Jugend-Medien-Studie 2025

Die Freizeitbeschaftigungen der Jugendlichen Il

gestiitzt, Platz 17 bis 29

Jugendliche

4" Education

= Group

’ o Abends weggehen zahlt vor allem fiir dltere Jugendliche zu den Freizeitbeschaftigungen!

JUGENDLICHE

INSGESAMT 2023 DER ELTERN
mit (Haus)Tieren beschiftigen N 34 41 44
abends weggehen N 27 29 20
kreativ sein, zB.: etwas malen (D 26 30 38
Lernprogramme benutzen (auch Apps) (21 21 32
mit der Jugendgruppe treffen, sich in einem Verein engagieren [l 19 23 28
Radiohéren B 18 22 22
singen,tanzen [l 16 24 21
Comics/Mangaslesen Bl 13 17 17
selbstMusikmachen @ 13 19 17
eBooks / digitale Biicher lesen @l 12 15 14
Hoérspiele, Horbiicher anhéren Bl 11 14 17
Zeitschriften/ Magazinelesen l 8 11 13
Zeitung lesen, anschauen @ 8 11 14
Frage: Hier siehst du verschiedene Dinge, die man in der Freizeit machen kann. Mit welchen Aktivitaten verbringst du deine Freizeit?

MARKETINSTITUT
LET'S RAISE ¥OURMARKETI  Ergebnisse in Prozent - ZR2924/Basis: Jugendliche insgesamt

Top 5 Lieblingsbeschaftigungen |

gestiitzt, Platz 1 bis 17

EINSCHATZUNG

EINSCHAT-
ZUNG DER
ELTERN

2023

47
22
34
33
31
25
19

8
20

8
13
14

8

Jungen

26
21
16
20
21
16
8
15
10
11
7
6
8

JUGENDLICHE -

zwischen ab 15 bis

Médchen  11und14J). 18 Jahre
42 40 30
31 14 35
34 27 24
22 26 18
17 22 16
19 20 16
24 18 15
12 18 10
15 16 10
13 12 12
15 16 8
9 7 8
8 5 10

FREIZEITVERHALTEN & MEDIENRELEVANZ 7

i

¢!2" Education
Group

’ o Die Zeit mit den Freund:innen zu verbringen, bleibt unverandert die Lieblingsbeschiftigung der Jugendlichen!

JUGENDLICHE

INSGESAMT 2023 2021
mit Freund:innen treffen NN 43 43 47
Zeit mit dem Freund / der Freundin verbringen (N 40 30 23
ausruhen, entspannen N 36 34 23
Spielen am Computer, Tablet, Handy, Smartphone, Spielkonsolen, etc. (N 32 35 31
Sport treiben N 31 25 27
mit der Familie, den Eltern Zeit verbringen NN 27 27 27
am Computer, Tablet, Handy, Smartphone etc. etwas machen Elll 23 26 23
Filme, YouTube schauen I 22 12 18
fernsehen @ 18 20 23
Musik héren* Il 17 5 7
mit (Haus)Tieren beschiftigen Il 17 17 18
abends weggehen lll 13 14 11
gedruckte Biicher lesen @l 12 15 14
Kommunizieren mit WhatsApp, facebook, SMS @l 12 18 19
insKinogehen @ 9 7 5
kreativ sein, z.B.: etwas malen Il 9 10 10
Frage: Was davon machst du am liebsten in deiner Freizeit? Bitte nenne bis zu 5 deiner Lieblingsfreizeitbeschaftigungen.

MARKETINSTITUT
LET'S RAISE YOUR MARKET!  Ergebnisse in Prozent - ZR2924/Basis: Jugendliche insgesamt

¢.2' Education
Y= Group

2019

49
27
26
27
30
32
24
20
17

8
16
17
13
23
12

8

2017 2015 2013

53
31
25
25
32
27
19
28
23
12
20
14
12
23
10
11

49
27
29
26
27
24
22
16
34
15
15
13
16
24

8
12

50
35
27
25
28
22
17

7
38
16
17
16
20
17
11
11

2011
54
31
28
16
33
24
18

7
41
10
18
19
16
21
13

9

2008
53
42
32
21
22
25
19

47
10
15
22

24
10

Jungen Madchen

39
39
34
42
34
20
28
26
17
16
11
11
11
13

9

4

JUGENDLICHE -

46
40
38
23
28
34
20
19
19
19
22
15
14
11

9
13

zwischen  ab 15 bis

44
36
34
43
34
34
23
22
21
17
19

8
13
12

8
1

11und 14J. 18 Jahre

42
42
38
25
29
23
23
22
16
17
15
16
12
11
10

7

*wurde im Trend als ,CDs, MP3 anhéren” abgefragt

FREIZEITVERHALTEN & MEDIENRELEVANZ 8
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16 | 006. Jugend-Medien-Studie 2025 Jugendliche

¢.Z' Education

Top 5 Lieblingsbeschaftigungen Il i~ Group

gestiitzt, Platz 18 bis 33

’ o Hausaufgaben finden sich bei den Lieblingsbeschaftigungen der Jugendlichen eher am Ende des Rankings. ‘

JUGENDLICHE -

JUGENDLICHE zwischen  ab 15 bis
INSGESAMT 2023 2021 2019 2017 2015 2013 2011 2008  Jungen Midchen 11und14J. 18Jahre
mit der Jugendgruppe treffen, sich in einem Verein engagieren (N 8 7 5 6 14 13 13 11 6 8 7 9 6
im Internet surfen oder mit dem Internet etwas machen (chatten, Facebook) (Il 8 15 17 15 11 11 25 21 22 11 4 6 9
singen, tanzen (N 7 1 10 12 8 7 10 9 7 4 9 6 7
telefonieren am Handy/ Smartphone (I 6 9 11 10 6 6 11 23 5 7 5 6
Comics/Mangas lesen [l 4 6 6 5 5 3 2 2 2 3 5 6 2
eBooks / digitale Biicher lesen [l 3 2 3 2 3 2 *) *) *) 2 4 3 2
Hausaufgaben machen, lernen @l 3 3 5 5 3 4 3 4 3 3 2 4 1
selbst Musik machen @ 3 8 6 5 11 9 7 12 5 2 3 4 2
Horspiele, Horblcher anhéren @ 2 3 4 2 3 2 1 1 2 1 2 2 1
Radiohéren B 1 3 4 4 5 6 3 7 5 1 0 0 1
Zeitschriften/Magazinelesen B 1 1 1 1 1 1 2 1 3 1 1 0 1
Lernprogramme benutzen (auch Apps) @ 1 0] 0 1 0] 0 0 1 o] 1 1 2 0
*) wurde nicht erhoben
Frage: Was davon machst du am liebsten in deiner Freizeit? Bitte nenne bis zu 5 deiner Lieblingsfreizeitbeschaftigungen.
MARKETINSTITUT
LET'S RAISE ¥OURMARKETI  Ergebnisse in Prozent - ZR2924/Basis: Jugendliche insgesamt FREIZEITVERHALTEN & MEDIENRELEVANZ 9

. . ¢!2" Education
Vorbilder der Jugendlichen ¥=. Group

’ o Familienmitglieder dienen den Jugendlichen (vor allem den Midchen) besonders hiufig als Vorbilder! ‘

JUGENDLICHE -
JUGENDLICHE VERGLEICH zwischen ab 15 bis

INSGESAMT ELTERN Jungen  Médchen  11und 14 Jahren 18 Jahre
Familie, also z.B. deine Eltern oder andere Verwandte (NRNMMIN 26 29 15 36 25 26
YouTube, Social Media, z.B. Influencer & Blogger — 21 25 22 20 23 20
serien, Filmen (D 20 19 18 22 23 19
Sport, z.B. FuBballerinnen und FuBballer, Skifahrerinnen und Skifahrer, etc. — 20 25 25 15 22 18
Freundeskreis, also deine Freundinnen und Freunde _ 17 17 16 19 17 17
Musik, also z.B. Musikerinnen und Musiker, Bands etc. _ 14 20 13 16 13 15
Bichern [N 10 14 10 10 11 8
Computerspielen - 6 13 7 4 5 6
Anderes 0 H 0 0 0 0
Nein, habe kein(e) Vorbild(er) (NN 24 18 26 22 22 26
WeiR nicht, keine Angabe - 5 9 7 4 6 5
Frage: Hast du eine Person oder Figur, die dich besonders begeistert, die dein Vorbild ist? Also Figuren/Helden/Personen aus...-
MARKETINSTITUT
LET'S RAISE YOURMARKET!  Ergebnisse in Prozent - ZR2924/Basis: Jugendliche insgesamt FREIZEITVERHALTEN & MEDIENRELEVANZ 10

¢.2' Education
Y= Group

edugroup.at
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Jugendliche

Einkaufsverhalten der Jugendlichen: Filiale vs. Online §I-“' Bl Gtion

Group

’ o Einkaufe tatigen die Jugendlichen auch weiterhin am liebsten vor Ort!

ANZAHL AN EINKAUFEN
IN EINER FILIALE VOR
ORT

ANZAHL AN ONLINE-
EINKAUFEN BEI ONLINE-
SHOPS

ANZAHL AN EINKAUFEN BEI
WILLHABEN.AT, SHPOCK, EBAY
ODER AHNLICHEN PLATTFORMEN

JUGENDLICHE INSGESAMT (N 6,98 24 0,62
2023 IR 726 3,05 %)
2021 NN 694 3,06 ")
Junge NN 697 2,55 0,48
Midchen (NN 6,99 2,26 0,75
Kindzw. 11 und 14 Jahren (N 8,06 1,45 0,49
ab 15 bis 18 Jahre (N 6,35 2,95 07
Geschwister:ja (NN 7,18 2,22 0,6
nein (N 626 304 07
Land (N 669 2,57 0,73
Klein-, Mittelstidte (NN 7,06 2,31 0,63
Landeshauptstadt (NN 7,38 2,24 0,38

Frage:

*) wurde nicht erhoben

hast: Bitte sage mir anhand deiner letzten 10 Einkaufe, wie viele davon vor Ort stattgefunden haben und wie viele online.

MARKETINSTITUT

LET'S RAISE ¥OURMARKETI  Ergebnisse in Prozent - ZR2924/Basis: Jugendliche insgesamt

‘an technischen

¢.2' Education

Y= Group

Themenwechsel: Wenn du jetzt an dein Einkaufsverhalten denkst. Wie oft kaufst du in etwa in einer Filiale direkt vor Ort ein und wie oft erledigst du deine Einkaufe online? Ganz egal, was du zuletzt eingekauft

FREIZEITVERHALTEN & MEDIENRELEVANZ 11
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Haushaltsausstattung an elektrischen/
elektronischen Geriten

¢.Z" Education

= Group

|° Smartphones, Computer und Fernseher zihlen auch weiterhin zur Standardausstattung der oberasterreichischen Haushalte!

JUGENDLICHE
INSGESAMT 2023 2021 2019

Handy, Smartphone* (NN 92 92 91 94 92
Computer, Laptop (NN 88 89 89 91 94
Fernseher (NN 87 89 89 92 96

Tablet NN 69 70 65 65 65

Radio (NN 54 67 69 72 85

Spielkonsole (Playstation, X-Box, Wii etc) (N 48 63 61 66 60

Fotoapparat, Digitalkamera [N 46 65 69 73 84

Tragbare Spielkonsolen (PSP, Nintendo Switchs) (N 45 50 46 46 56
Smartwatch N 44 35 28 20 *)

DVD-Player NN 39 52 61 63 79

Stereoanlage, CD-Player N 37 52 59 61 78

Tageszeitung N 34 41 47 50 64

Digitale Sprachassistenten, Smart Speaker wie zB Alexa [l 33 20 *) *) *)
eBook Reader @ 22 31 27 30 30

Frage:
zuhause?

MARKETINSTITUT
LET'S RAISE YOUR MARKET!

*wurde 2017 getrennt abgefragt, Trendzahlen beziehen sich auf ,Smartphone”

Ergebnisse in Prozent - ZR2924/Basis: Jugendliche insgesamt

2017

Elektronische Gerate im Besitz von Jugendlichen

VERGLEICH VERGLEICH VERGLEICH VERGLEICH
ELTERN

AUSSTATTUNG AN TECHNISCHEN GERATEN

VERGLEICH ELTERN ELTERN
ELTERN 2023 2021
95 99 96
91 95 94
88 91 92
73 80 70
63 76 75
62 55 73
48 71 69
53 45 47
51 48 34
41 55 64
41 65 59
35 40 38
35 23 *)
30 27 34

ELTERN

2019
95
95
96
69
81
72
86
47
23
74
73
44

*)
39

2017
90
96
97
53
89
57
83
44

")
78
75
62

")
29

*) wurde nicht erhoben

Kommen wir nun zu etwas anderem, namlich zu den Geriten bei dir zuhause. Hier siehst du verschiedene elektrische Geréte und auch Kommunikationsmittel aufgelistet - welche dieser Gerite gibt es bei dir

¢..' Education
~ Group

|° (Fast) alle oberdsterreichischen Jugendlichen besitzen auch selbst elektronische Gerite.

BESITZT MAN SELBST

JUGENDLICHE INSGESAMT Il 92

pOZEN
2021 93
2018 EEEEEEEEEEE————— 95
2017 96
2015 I 93
2013 NN 89
2011 N 85

Junze NN 98
Midchen N 90

Kind zw. 11und 14 Jahren Iy 92
ab 15 bis 18 Jahre NN 93

Geschwister:ja NN 94

Frage:

MARKETINSTITUT
LET'S RAISE YOUR MARKET!

¢.2' Education

Y= Group

nein EEEEEEEEENS——————C 87

Besitzt du selbst derartige elektrische und elektronische Gerate oder nicht?

Ergebnisse in Prozent - ZR2924/Basis: Jugendliche insgesamt

@

ESITZT MAN NICHT
6

peagug
LA NS

o v
©

a
N ©

a
£
<

AUSSTATTUNG AN TECHNISCHEN GERATEN

ke

weiB nicht,
eine Angabe

1

W NNR RN

edugroup.at



19 | O6. Jugend-Medien-Studie 2025 Jugendliche

. . . . ¢!2' Education
Die elektronischen Geriate der Jugendlichen = Grtl::up '

Basis: Jugendliche mit elektronischen Geraten

’ o Der GroRteil der Jugendlichen hat ein eigenes Smartphone! ‘

JUGENDLICHE -
JUGENDLICHE, DIE SELBST EIN
ELEKTRISCHES ODER

ELEKTRONISCHES zwischen  ab 15 bis
GERAT BESITZEN (92%=100%) 2023 2021 2019 2017 2015 2013 2011 2008 Jungen Madchen 11und 14J. 18 Jahre
Handy, Smartphone* (NN 87 89 89 93 8 77 60 24 4 87 88 86 88
Computer, Laptop [N 58 65 60 56 59 62 60 53 42 62 55 51 62
Tablet (NN 48 41 32 32 27 22 13 % ¥ 4 52 52 45
Fernseher [N 38 41 37 41 36 41 48 43 51 38 36 31 42
Spielkonsole (Playstation, X-Box, Wiietc) ([l 28 42 41 43 39 44 50 46 37 35 22 30 27
Tragbare Spielkonsolen ( PSP, Nintendo Switchs) [l 26 3 33 33 39 52 51 48 38 28 24 30 24
Smartwatch (23 21 14 10 ) b T T | 23 24 23 23
Radio W 17 29 35 34 52 53 55 63 53 19 15 20 15
Digitale Sprachassistenten, Smart Speaker wie z.B Alexa [l 17 10 6 *) *) *) *) *) *) 19 15 14 19
Fotoapparat, Digitalkamera [l 15 24 29 31 44 46 40 44 33 11 18 12 16
Stereoanlage, CD-Player [l 14 24 31 31 48 51 60 60 65 13 14 16 12
DVD-Player @l 7 11 13 13 24 24 30 32 42 7 7 9 5
eBook Reader Ml 7 14 11 13 15 11 *) *) *) 4 10 7 8
Tageszeitung I 4 4 5 5 5 6 4 7 7 4 3 3 4

*wurde im Trend (bis inkl. 2017) getrennt abgefragt, Trendzahlen beziehen sich auf ,Smartphone”  *) wurde nicht erhoben

Frage: Und welche dieser Gerate besitzt du selbst?

MARKETINSTITUT B
LET'S RAISE ¥OUR MARKETI  Ergebnisse in Prozent - ZR2924/Basis: Jugendliche mit elektronischen Geréaten (92%=100%) AUSSTATTUNG AN TECHNISCHEN GERATEN 15

. og 50 . ¢!2" Education
Nutzungsintensitat der Gerite ¥=. Group

Basis: Jugendliche mit elektronischen Geraten

’ o Smartphones werden von den Jugendlichen (beinahe) tiglich eingesetzt! ‘

JUGENDLICHE -

Jugendl. mit Zwischen FAST MEHRMALS EINMAL
BENUTZE ICH Migrations- 1lund ab15bis JEDEN PRO PRO
JEDEN TAG 2023 hintergrund Jungen Madchen 14J. 18Jahre TAG WOCHE WOCHE MONATLICH SELTENER
Handy, Smartphone ([ 85 85 86 84 8 79 89 11 4 0 0 0
Smartwatch @ 37 36 27 42 33 38 35 8 10 | 4 o | 3
Fernseher @] 33 32 23 34 32 34 32 22 2 W13 |5 | s
Computer, Laptop B 31 38 36 33 30 31 31 23 15 012 09 [ K3
Digitale Sprachassistenten, Smart Speaker wie zB Alexa [ 28 29 33 32 24 25 29 28 20 09 [ 1 B 3
Tablet @ 21 24 33 24 19 25 18 24 25 P10 |4 [ Y
Radio @ 20 20 50 19 21 20 20 16 16 M 13 |6 |, 2
Stereoanlage, CD-Player [ 14 13 20 12 15 16 12 6 18 l 11 . 15 - 36
Tragbare Spielkonsolen (PSP, Nintendo Switchs) [ 10 17 15 13 8 15 7 10 16 @ 17 @ 20 B 2
Spielkonsole (Playstation, X-Box, Wiietc) [ 10 15 18 16 5 15 8 15 15 [ 20 @ 15 |, >
DVD-Player [ 6 3 14 3 8 4 7 8 9 0s M 20 |l 4
Tageszeitung | 4 8 6 5 3 5 4 14 17 8 b u [ 5
eBook Reader | 4 6 0 4 4 5 3 8 14 | e [ it | v
Fotoapparat, Digitalkamera | 3 4 5 2 3 2 3 7 11 M1 @ 22 |l 4
Frage: Und wie haufig verwendest du die einzelnen Gerate?
MARKETINSTITUT B
LET'S RAISE YOUR MARKET!  Ergebnisse in Prozent - ZR2924/Basis: Jugendliche mit elektronischen Geréaten (92%=100%) AUSSTATTUNG AN TECHNISCHEN GERATEN 16

¢.2' Education
Y= Group
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Die unverzichtbaren Gerite aus jugendlicher Sicht

Jugendliche

oy

L

Education
Group

’ o Weiterhin gilt: Smartphones sind unverzichtbar fiir die Jugendlichen!

MARKETINSTITUT

JUGENDLICHE -

JUGENDLICHE Zwischen ab 15 bis
INSGESAMT 2023 2021 Jungen  Madchen  11und 14 Jahren 18 Jahre
Handy, Smartphone (NN 75 80 79 72 78 73 76
Computer, Laptop (N 24 42 41 25 24 20 27
Fernseher (N 21 25 30 19 22 22 20
Tablet (NN 16 17 13 11 21 20 13
Spielkonsole (Playstation, X-Box, Wiietc) [l 7 12 10 9 5 4 9
Smartwatch @l 6 7 3 5 7 5 7
Tragbare Spielkonsolen (PSP, Nintendo Switchs) Wl 4 11 5 5 4 3 5
Radio @ 4 8 12 5 3 5 3
eBook Reader Ml 4 4 2 3 5 3 4
Stereoanlage, CD-Player @ 3 3 3 3 3 3 3
Digitale Sprachassistenten, Smart Speaker wie zBAlexa @l 3 3 1 2 4 3 3
Fotoapparat, Digitalkamera I 2 5 5 0 3 1 2
Tageszeitung | 2 2 2 2 2 3 1
DVD-Player | 1 3 3 0 2 0 1
Frage: Auf welche Gerate kannst du am allerwenigsten verzichten, welche sind dir am wichtigsten?
LET'S RAISE ¥OURMARKETI  Ergebnisse in Prozent - ZR2924/Basis: Jugendliche insgesamt AUSSTATTUNG AN TECHNISCHEN GERATEN 17
ik .
. . . ¢ Education
L] L —
Musik: Horgewohnheiten i° Group
’ o Musik konsumieren Jugendliche tiberwiegend tiber Streaming-Anbieter - dicht gefolgt von YouTube! ‘
EINSCHATZUNG
JUGENDLICHE EINSCHATZUNG DER ELTERN
INSGESAMT 2023 DER ELTERN 2023
Musik tiber Streaming-Anbieter wie Spotify, Apple-Music oder Amazon-Music héren _ 56 56 58 57
Musikaber YouTube [N D + 58 58 61
Radio héren iiber ein Radio ([ D 28 32 24 21
Radiosender im Internet (z.B. am Smartphone) héren - 20 19 19 20
Podcast, Horspiel héren - 17 11 15 *)
coheren [ 12 17 12 14
mpahsren [ 12 16 14 13
Anderes [ 3 2 1 2
WEeil nicht, keine Angabe I 2 4 2 4

Frage: Kommen wir kurz zu Musik héren; man kann ja auf verschiedene Arten Musik horen - was davon machst Du besonders héufig?

MARKETINSTITUT
LET'S RAISE YOUR MARKET!  Ergebnisse in Prozent - ZR2924/Basis: Jugendliche insgesamt

¢.2' Education
Y= Group

AUSSTATTUNG AN TECHNISCHEN GERATEN 18
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=t

- Group

Education

[TRGERCE TS TFTERT) 19
ST H
Bed hysischer Treffen fiir ei Freundschaf R e
edeutung physischer Treffen fiir eine gute Freundschaft = Group
|° Physische Treffen mit Freund:innen werden von den Jugendlichen weiterhin als wichtig eingestuft - allerdings mit weniger Begeisterung als bei den Eltern! |
WENIGER GAR NICHT WeiR nicht,
SEHR WICHTIG WICHTIG b3 WICHTIG WICHTIG Keine Angabe
JUGENDLICHE INSGESAMT B 57 . 34 91 o6 2 2
2023 BT 63 28 91 w4 11 4
Vergleich Eltern . 75 19 94 m s i2 0
2023 NN, 78 . 19 97 2 0 0
Junge NN 50 39 89 L] 11 2
Madchen NN 63 29 92 L] [ ¥ 2
Kindzw. 11 und 14 Jahren T 63 3 94 L] 11 1
ab 15 bis 18 Jahre I 52 35 87 L] 12 3
Geschwister:ja [ 60 32 92 m 4 i2 2
nein BTS00 47 39 86 . 1 11 2
Land SN0 58 e 32 90 e o6 12 2
Klein-, Mittelstadte (N 53 s 91 m s 12 3
Landeshauptstadt I 59 29 88 . o9 11 1

Frage:

MARKETINSTITUT
LET'S RAISE YOUR MARKET!

22" Education

Y. Group

Ergebnisse in Prozent - ZR2924/Basis: Jugendliche insgesamt

Wie schatzt du das ein: Wie wichtig ist es fiir eine gute Freundschaft, dass man sich trifft und gemeinsam Zeit miteinander verbringt?

(DIGITALE) KOMMUNIKATION 20

edugroup.at



Bedeutung virtueller Treffen fiir eine gute Freundschaft

¢.Z" Education
§= Group

| @ Aberauch der Kontakt iiber das Internet wird mehrheitlich als wichtig erachtet!

JUGENDLICHE INSGESAMT
2023

Vergleich Eltern
2023

Junge
Madchen

Kind zw. 11 und 14 Jahren
ab 15 bis 18 Jahre

Geschwister: ja
nein

Land
Klein-, Mittelstadte
Landeshauptstadt

Frage:

MARKETINSTITUT

LET'S RAISE YOUR MARKET!

SEHR WICHTIG WICHTIG

. 16 ——— s
S 20 e 45
m o9 36
. 13 —— 35
N 17 I 44
16 e 3
[ —— 39
. 16 42
16 43
- 17 36
;| 1 — 46
- 19 s

25 35

Ergebnisse in Prozent - ZR2924/Basis: Jugendliche insgesamt

Bekanntheit der sozialen Netzwerke

57
65
45
48

61
54

56
58

59
53

57

60

WENIGER
WICHTIG

. 33
28

——— 37
e 38

— 29
—— 37

e 35
. 33

e 32
— 37

. 34
e 3
— 29

Und wie wichtig ist es fiir eine gute Freundschaft, dass man sich im Internet austauscht und haufig Nachrichten und Videos verschickt?

GAR NICHT
WICHTIG

s s
| 4

13
13

N o

© © o N

©

o

o

(DIGITALE) KOMMUNIKATION

¢..' Education
§= Group

WeiR nicht,
Keine Angabe

2

3
5
1

NN

|° WhatsApp, YouTube, Facebook, Instagram und Co sind den Jugendlichen durchwegs bekannt!

WhatsApp
YouTube
Facebook
Instagram
TikTok
Snapchat
Pinterest
Roblox
Telegram
Twitch
Signal
Discord
Reddit
BeReal
TenTen

Andere

Benutze keine sozialen Netzwerke
WeiR nicht / Keine Angabe

Frage:

MARKETINSTITUT
LET'S RAISE YOUR MARKET!

¢.2' Education

Y. Group

JUGENDLICHE INSGESAMT
I ] 93
L
S 79
S 79
S ) 73
NN ) 68
B ) 49
B 37

S ) 33

[ ]
[

) 27
N

E 21
[ )

Kommen wir zu sozialen Netzwerken. Hier siehst du verschiedene soziale Netzwerke, welche davon kennst du?

Ergebnisse in Prozent - ZR2924/Basis: Jugendliche insgesamt

92
89
83
83
80
77
61
37
43
39
34
38
32

")

")

o

2023

VERGLEICH
ELTERN Jungen

94 91
91 87
86 79
79 77
76 71
64 66
61 41
37 34
58 34
29 30
32 29
19 26
19 23
11 15

& 5

1 2

0 0

2 0

JUGENDLICHE -

(DIGITALE) KOMMUNIKATION

zwischen  ab 15 bis
Médchen 11und 14J. 18 Jahre

95 94 92
88 90 87
80 78 80
81 77 81
75 74 73
71 68 68
57 46 52
39 42 34
32 27 37
29 23 34
31 31 29
29 18 34
27 21 28
27 18 23

9 3 10

1 1 1

0 0 0

0 0 ]

edugroup.at
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Nutzung der sozialen Netzwerke

o
=t

|° Die Jugendlichen nutzen vor allem WhatsApp, sind aber auch auf Instagram, Snapchat, YouTube und TikTok aktiv!

WhatsApp
Instagram
Snapchat
YouTube
TikTok
Facebook
Pinterest
Roblox
Discord
Twitch
Signal
Telegram
BeReal
Reddit
TenTen

Andere

WeiR nicht / Keine Angabe

Frage:

MARKETINSTITUT
LET'S RAISE YOUR MARKET!

JUGENDLICHE INSGESAMT

o
=

w
el

N
N

=
N

©

“="amepe
RN

.—
[

=
v

Und bei welchen dieser sozialen Netzwerke bist du selbst aktiv?

Ergebnisse in Prozent - ZR2924/Basis: Jugendliche insgesamt

VERGLEICH
2023 ELTERN
86 79
55 39
53 39
59 52
51 35
24 22
27 11
15 17
17 5
12 2
7 3
6 7
%) 3
7 2
%) 0
0 0
2 2

Einschitzung der taglichen Nutzungsdauer

Basis: Jeweilige Nutzer:innen

Jungen Midchen

79
49
38
46
36
27

JUGENDLICHE -

82
53
52
44
41
21
24
15

NNOUBAWNO

o

(DIGITALE) KOMMUNIKATION

2zwischen ab 15 bis
11und 14 Jahren 18 Jahre
79 82
36 61
39 50
43 47
33 43
15 30
10 18
18 11
7 9
4 4
5 3
1 5
2 3
0 3
1 1
0 1
7 5

-
-v-l-

|° WhatsApp, TikTok, YouTube und Snapchat werden besonders intensiv genutzt!

Pinterest

Facebook

WhatsApp

Roblox

Snapchat

Instagram

Discord

YouTube

TikTok

Frage:

MARKETINSTITUT
LET'S RAISE YOUR MARKET!

n= BIS ZU 30 MINUTEN

. -
« [
x [
2 [ =

vs [ 20

¢.2' Education

Y. Group

o
o

2023

30 BIS 60
MINUTEN

Y
[
-
2
[ s
- -
T
-
Y

Ergebnisse in Prozent - ZR2924/Basis: Jeweilige Nutzer:innen

77

75

77

70

65

68

52

2023
75

78

74

69

62

70

66

59

54

1BIS 3
STUNDEN

| 2
M
M o
[t
M s
| 2
- -
/m
- -

Was schatzt du: Wie viel Zeit verbringst du in etwa pro Tag in sozialen Netzwerken wie Facebook und Instagram?

MEHR ALS 3
STUNDEN

0
|
!
| 2
[ U
!
I
I
[ Y

giagldaliy

Umgelegt in

Minuten/Jgd| Wei nicht,
(Basis: alle JgdI) Keine Angabe

2 20

10 5

33 6

2 17

19 9

21 10

1 11

23 9

y 12
2 135 Minuten pro Tag!

(DIGITALE) KOMMUNIKATION

edugroup.at

¢.Z" Education
¥ Group
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¢.Z" Education

Wissensstand der Eltern liber die Nutzungsintensitat = Group
Basis: Jeweilige Nutzer:innen
|° Die Mehrheit der Eltern ist iiber die Nutzungsintensitit der Jugendlichen in den sozialen Medien informiert. |
n= JA, GANZ GENAU 2023 GROBTENTEILS I 2023 \EVHEEI‘EGER GAR NICHT K‘é‘{rﬁf:r:;zze
whatsapp oo ([ 25 27 (s e & D v [ 8
roviox  ¢s ([ 23 33 e 2 sioe (N 2 B 17
Facebook 14 ([ 20 32 i aw oa o« D 2 | 4
vourwe 27 ([ 20 24 e 2 o [N v [ K 12
pinterest 05 ([ 19 25 e s a2 [N o 14
piscord 4+ ([ w7 20 s o o [N [ ENeu
mstagram 202 (L 16 18 ) ss sz [ v | 12
snapchat 22 ([ 16 22 ) ss 53 (D s | - 13
Tikrok 10 ([ 15 21 Y s2 5o (N s | 12
Frage: Wissen deine Eltern, wie viel Zeit du in den sozialen Netzwerken verbringst?
Al 25

Ergebnisse in Prozent - ZR2924/Basis: Jeweilige Nutzer:innen

Gesprache liber Erlebnisse in sozialen Netzwerken - Eltern

(DIGITALE) KOMMUNIKATION

¢..' Education
~ Group

|° 4 von 10 Jugendlichen sprechen regelméRig mit ihren Eltern tiber die Erlebnisse in den sozialen Netzwerken!

SEHR HAUFIG HAUFIG
JUGENDLICHE INSGESAMT @ 7 e 32
2023 SR 11 25
VergleichEltern BN 24 s 39
2023 EEEEEE 15 ey 43
Junge B 6 D!
Madchen @EEN 8 ey 33
Kindzw.11und 14 Jahren @ 10 e 37
ab 15bis 18 Jahre @ 5 29
Geschwister:ja @l 7 e 34
nein B 7 27
Land @ 8 30
Klein-, Mittelstadte B0 5 ., 39
Landeshauptstadt @ 9 20

Frage: Wie haufig sprichst du mit deinen Eltern dariiber, was du in sozialen Netzwerken erlebst?
MARKETINSTITUT
LET'S RAISE YOUR MARKET!  Ergebnisse in Prozent - ZR2924/Basis: Jugendliche insgesamt

¢.2' Education

Y. Group

39
36
63
58

37
41

47
34

41
34

38

29

WENIGER
HAUFIG

—— 32
—— 40
—— 27
e 33

I 35
29

L E
. 34

—— 32
e 33

— 3
e 30
42

GAR NICHT WeiR nicht,
HAUFIG Keine Angabe
I 23 5
I 22 2
- 2
- 7 2
I 21 6
I 25 5
I 18 6
I 27 5
I 22 6
NS 28 5
I 27 5
O 21 4
I 22 7

(DIGITALE) KOMMUNIKATION 26
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Gesprache liber Erlebnisse in sozialen Netzwerken - Schule

¢.Z" Education
§= Group

|° Die Thematisierungsozialer Netzwerke in Schulen nimmt zu!

SEHR HAUFIG
JUGENDLICHE INSGESAMT @ 5

HAUFIG
e 3s

2023 GEA 7 27
VergleichEltern @l 14 O 38
2023 IR 9 18
Junge @ 7 e 34
Madchen @ 4 T 35

Kindzw. 11und 14 Jahren @Y 8
ab 15bis 18 Jahre B 4

. 37
e 34

Geschwister:ja @ 5
nein B 6

s
37

Land B 4
Klein-, Mittelstadte @ 7
Landeshauptstadt @ 7

e 34
I 36
e 33

Frage:

MARKETINSTITUT

LET'S RAISE ¥OURMARKETI  Ergebnisse in Prozent - ZR2924/Basis: Jugendliche insgesamt

™

52
27

41
39

45
38

39
43

43

WENIGER
HAUFIG

. 34
. 34
I 25

e 35

I 32
T 36

—— 33
e s

I 34
e 34

I 36
e 30
I 36

Gefiihlslage nach Aktivitit in sozialen Netzwerken

GAR NICHT
HAUFIG

I 18
L]
s s
I

I 20
S 16

[t
I 19

I 19
14

I 19
I 17
17

Wie héufig wird in der Schule besprochen, was man in sozialen Netzwerken wie WhatsApp und Instagram so macht oder auch, was man da alles machen kann und was nicht?

Weif nicht,
I Keine Angabe

52 8
26 60 6

33 15

44 28

52 7

52 9

49

54

53 8

48 10

55 8

47 10

53 6

(DIGITALE) KOMMUNIKATION

-
—-.‘

¢..' Education
= Group

| ° Nach Aktivitdten in den sozialen Netzwerken fiihlen sich die Jugendlichen zumeist entspannt und gut gelaunt!

Ich bin entspannt, kann damit gut abschalten

Ich bin fréhlich, gut gelaunt

Ich kann Arger, den ich in der Schule oder mit Freundinnen/Freunden hatte, gut vergessen
Ich freue mich auf Bewegung, Sport

Ich fiihle mich miide, erschopft

Ich fihle mich positiv, freue mich auf den Rest des Tages

Ich habe ein schlechtes Gewissen

Ich fiihle mich energiegeladen, voller Energie

Ich fiihle mich nicht so wohl, mache mir Gedanken, was der nachste Tag so bringen wird
Ich bin verargert

Ich habe Angst

Ich bin traurig, schlecht gelaunt

Anderes
WeiR nicht, keine Angabe

Frage:

MARKETINSTITUT

LET'S RAISE YOURMARKET!  Ergebnisse in Prozent - ZR2924/Basis: Jugendliche insgesamt

¢.2' Education

Y= Group

JUGENDLICHE VERGLEICH
INSGESAMT ELTERN
S 36 33
E ) 34 32
) 22 17
) 21 34
[ ) 17
19 26
) 13 5
) n 10
[ i 8
[ v 10
[ 3
[ 11
[ K} 1
[ i 12

Und wie fiihlst du dich Gblicherweise, nachdem du in den sozialen Netzwerken aktiv warst? Nenne die 3 Aussagen, die dein Gefiihl da am besten beschreiben.

JUGENDLICHE -

Jungen Midchen
31 41
34 35
19 24
22 20
15 24
17 21
11 16
12 10

9 10
8 6
4 3
4 4
4 2

10

(DIGITALE) KOMMUNIKATION 28

zwischen ab 15 bis
11und 14 Jahren 18 Jahre
32 39
35 33
24 21
24 19
18 21
21 18
12 15
9 13
6 11
6
3
3
4 2
9

edugroup.at



Geheimnisse rund um Erlebnisse in sozialen Netzwerken

¢.Z" Education

= Group

|° Rund ein Drittel der Jugendlichen spricht mit den Eltern nicht iiber alle Erlebnisse in den sozialen Netzwerken - bei den &lteren Jugendlichen und den Burschensind es 4 von 10! |

JUGENDLICHE INSGESAMT
2023

Vergleich Eltern

2023

Junge
Médchen

Kind zw. 11 und 14 Jahren
ab 15 bis 18 Jahre

Geschwister: ja
nein

Land
Klein-, Mittelstidte
Landeshauptstadt

Frage:

MARKETINSTITUT

LET'S RAISE YOUR MARKET!

Hiufigkeit des Unwohlseins nach Besuch sozialer Netzwerke §

ES GIBT DINGE IN DEN
SOZIALEN NETZWERKEN, DIE
ICH MEINEN ELTERN NICHT
ERZAHLE

—— 37
I 39
I 35
I 34

I 40

I 34

I 32

I 40

I 36
I 38

I 38

I 40

I 31

Ergebnisse in Prozent - ZR2924/Basis: Jugendliche insgesamt

ICH KANN DA MIT MEINEN

ELTERN UBER ALLES
SPRECHEN

S 56
S 43
N 56
S 48

S 54
S 58

[ - 1]
S 53

57
S 52

S 55
G 55
S 60

Gibt es Dinge, die du in den sozialen Netzwerken erlebst oder machst, die du deinen Eltern lieber nicht erzahlst oder hast du das Gefiihl, dass du mit deinen Eltern tiber alles sprechen kannst?

(DIGITALE) KOMMUNIKATION

WeiR nicht,
Keine Angabe

7
19
9
18

¢..' Education
~ Group

|° Ein Funftel der Jugendlichen fiihlt sich hiufig schlecht nach Aktivitdten in sozialen Netzwerken!

SEHR HAUFIG ~ HAUFIG
JUGENDLICHE INSGESAMT [l 4 s 17
VergleichEltern [l 3 s 15
Junge @ 4 R
Madchen @ 3 . 18
Kindzw. 11 und 14 Jahren [} 3 e 15
ab 15 bis 18 Jahre [l 4 19
Geschwister:ja [} 3 e 19
nein (@l 6 e
Land @ 5 20
Klein-, Mittelstadte | 2 [ T
Landeshauptstadt [l 3 e 12

Frage:

MARKETINSTITUT
LET'S RAISE YOUR MARKET!

¢.2' Education

Y= Group

Ergebnisse in Prozent - ZR2924/Basis: Jugendliche insgesamt

21
18

21
21

18
23

22
20

25
20
15

WENIGER
HAUFIG

[ s
[ 30

[ s
) 38

I
40

e 38
e ey

e s
T s
T -

GAR NICHT
HAUFIG

-
- 2

N 34
EE 3

W 2
EE

N 3
S 3

EE 33
N 34
EE 4

Wie haufig kommt es vor, dass dir in einem sozialen Netzwerk etwas passiert, dass du dich nachher schlecht fiihlst? Wiirdest du sagen, das passiert -

(DIGITALE) KOMMUNIKATION

Weif nicht,

3 Keine Angabe
73 6
72 6
72 6
73 7
76 7
70 6
72 6
73 7
69 7
73 7
82 4

edugroup.at



27 | 00. Jugend-Medien-Studie 2025

Negative Erlebnisse in den sozialen Netzwerken

Jugendliche

¢.Z" Education
4~ Group

’o Und ein Viertel der Jugendlichen berichtet von (zumindest einmaliger) schlechter Behandlung in den sozialen Netzwerken.

JA
JUGENDLICHE INSGESAMT S 27
2023 I 33
Vergleich Eltern IS 34
2023 N 22

Junge NN 24
Madchen NS 30

Kindzw. 11und 14 Jahren (D 22
ab 15 bis 18 Jahre (NS 31

Geschwister:ja (IS 27
nein (NS 30

Land NN 27
Klein-, Mittelstidte (IS 30
Landeshauptstadt (NG 23

z
m
z

Frage: Bist du oder ein Freund von dir in einem sozialen Netzwerk schon einmal schlecht behandelt worden, so dass du dich unwohl gefiihlt hast?

MARKETINSTITUT
LET'S RAISE ¥OURMARKETI  Ergebnisse in Prozent - ZR2924/Basis: Jugendliche insgesamt

Die negativen Erlebnisse im Detail

Basis: Jugendliche mit negativen Erlebnissen in sozialen Netzwerken

Weil nicht,
Keine Angabe

59 13
53 13

48 18
51 26

66 10
54 16

65 14
56 13

62 12
53 18

59 15

57 13
65 12

(DIGITALE) KOMMUNIKATION 31

¢..' Education
Group

’o Negative Kommentare, Unwahrheiten und Verspotten werden von den Jugendlichen mit negativen Erfahrungen besonders haufig erlebt! ‘

ist mir bzw. einem ist mir bzw. einem
Freund/ einer Freundin Freund/ einer Freundin
passiert und war passiert, war aber nur
offentlich auch fir VERGLEICH fir mich und nicht far
andere zu lesen 2023 ELTERN andere zu lesen 2023
Jemand hat schlgcht tber mlch bzw.'elnen Fr§und 57 48 70 30 40
eine Freundin von mir geschrieben
Jemand hat tiber mich oder einen Freund / eine Freundin
von mir die Unwahrheit gesagt bzw. geschrieben - 47 38 39 - 36 45
Jemand hat sich Giber mich oder einen Freund /
eine Freundin von mir lustig gemacht - 4 39 39 - 43 44
Jemand hat Bilder von mir bzw. einem Freund / einer Freundin
von mir ohne Einwilligung veréffentlicht . 23 19 26 . 34 29
Jemand hat mir bzw. einem Freund / einer Freundin
von mir Bilder gesendet mit Inhalten, . 18 28 33} 33 38
die ich bzw. mein Freund / meine Freundin nicht sehen wollten
Jemand hat mir bzw. einem Freund / einer Freundin
von mir Nachrichten mit sexuellem Inhalt gesendet . 18 22 28 - 42 42
Jemand hat mir bzw. einem Freund/lelner Freundin 18 16 26 23 35
von mir Gewaltvideos gesendet
Jemand hat mich oder einen Freund /
eine Freundin von mir bedroht . 16 14 24 - 35 38
Jemand hat bei mir bzw. bei einem Freund / einer Freundin
von mir versucht personliche Daten zu erhalten . 16 16 21 - 47 45

Frage: Was ist da passiert?

MARKETINSTITUT
LET'S RAISE YOUR MARKETI  Ergebnisse in Prozent - ZR2924/Basis: Jugendliche, die in einem sozialen Netzwerk schon einmal schlecht behandelt worden sind (27%=100%)

¢.2' Education
Y= Group

Ist weder mir noch einem

VERGLEICH Freund / einer Freundin VERGLEICH
ELTERN passiert 2023 ELTERN
18 ‘ 13 11 12
39 ‘ 17 16 21
48 h 16 16 13

30 ‘ 43 53 44
32 ‘ 49 34 36
33 ‘ 40 36 39
33 ‘_ 59 48 41
28 ‘ 48 47 49
22 ‘ 38 38 46

(DIGITALE) KOMMUNIKATION 32

edugroup.at



28 | 00. Jugend-Medien-Studie 2025 Jugendliche

. . . . ¢!2' Education
Reaktionen auf die negativen Erlebnisse = Grgup '

Basis: Jugendliche mit negativen Erlebnissen in sozialen Netzwerken

’ o Die betroffenen Jugendlichen sprechen mit ihren Freund:innen (und manchmal auch mit den Eltern) (iber das Erlebte und drgern sich tiber die Situation! ‘

JUGENDLICHE, DIE IN EINEM JUGENDLICHE -
SOZIALEN NETZWERK SCHON

EINMAL SCHLECHT BEHANDELT zwischen  ab 15 bis
WORDEN SIND (27%=100%) 2023 Jungen Médchen 11und 14J. 18 Jahre

Mit Freund:innen dartiber gesprochen _ 45 59 37 51 39 48
EraE 0 Eb 56 33 42 41 37
Mit den Eltern dariiber gesprochen (NN 28 45 26 29 43 21

Jene Personen blockiert 27 33 21 31 18 31

Mit Geschwistern dartiber gesprochen _ 19 24 19 18 11 22

Gar nichts/ es einfach so stehen lassen - 13 18 18 9 5 16

Nicht gewusst, was ich bzw. mein Freund / meine Freundin tun sollen - 13 14 16 12 16 12

Mit der Person ausgesprochen, alles geklart 14 9 9 9 9

Uber die Person im Internet schlecht geredet bzw. geschrieben

N
® o
-
I}
[N
[
o
N
o

Mit Lehrer:innen dariiber gesprochen

Anderes | 1 3 2 1 0 2
WeiR nicht / Keine Angabe I 1 3 2 0 2 0
Frage: Und was hast du bzw. dein Freund/deine Freundin gemacht?
MARKETINSTITUT
LET'S RAISE ¥OUR MARKETI  Ergebnisse in Prozent - ZR2924/Basis: Jugendliche, die in einem sozialen Netzwerk schon einmal schlecht behandelt worden sind (27%=100%) (DIGITALE) KOMMUNIKATION 33

. ¢!2" Education
Verbreitung von Hasskommentaren ¥=. Group

’ o Hasskommentare sind der Mehrheit der Jugendlichen bereits aufgefallen - besonders élteren Jugendlichen! ‘

Weil nicht,
JA NEIN Keine Angabe
JUGENDLICHE INSGESAMT I 52 [ 40 8
2023 I 59 N 32 9
Junge (S 49 [ 42 9
Midchen (NN 55 [ 38 7
Kindzw. 11und 14 Jahren (I 46 EE—— 45 10
ab 15 bis 18 Jahre (NG 56 N 36 7
Geschwister:ja (NN 56 [ 37 7
nein (I 41 [ 47 12
Land I 54 N 39 7
Klein-, Mittelstidte (IS 52 [ 39 8
Landeshauptstadt (NS 43 [ 43 13
Frage: Auf sozialen Medien gibt es immer wieder Hasskommentare, wo also andere iber Texte, Bilder oder Videos schlecht gemacht, beleidigt, bedroht oder verachtet werden. Ist dir so etwas schon einmal aufgefallen
oder noch nicht?
MARKETINSTITUT
LET'S RAISE YOUR MARKETE  Ergebnisse in Prozent - ZR2924/Basis: Jugendliche insgesamt (DIGITALE) KOMMUNIKATION 34

¢.2' Education
Y= Group

edugroup.at



29 | O0. Jugend-Medien-Studie 2025

Personliche Betroffenheit von Hasskommentaren

Basis: Jugendliche, denen Hasskommentare im Internet aufgefallen sind

Jugendliche

PG
.

\a'::

Education
Group

’ o Wenn man selbst von Hasskommentaren betroffen ist, suchen viele Jugendliche das Gesprach, drgern sich aber auch tiber die Kommentare.

ZIEL VON
HASSKOMMENTAREN

n B 1

neiN - (R 86
WeiR nicht, I 3
keine Angabe
Frage: Wourdest du selbst schon Opfer derartiger Hasskommentare oder nicht?

Was hast du da gemacht?

MARKETINSTITUT

Mit Lehrer:innen dariiber gesprochen
Mich gedrgert

Mit den Eltern dartiber gesprochen

Uber die Person im Internet schlecht geredet bzw. geschrieben

Mit Freund:innen dartiber gesprochen

Mit der Person ausgesprochen, alles geklart
Nicht gewusst, was ich tun soll

Mit Geschwistern dariber gesprochen

Gar nichts/ es einfach so stehen lassen

Jene Person blockiert

Anderes

Weil nicht / Keine Angabe

JUGENDLICHE, DENEN HASSKOMMENTARE,
IM INTERNET AUFGEFALLEN SIND UND
SELBST OPFER VON HASSKOMMENTARE

29
26

I
oI
=
o
N
@

=
[=]

o Ill
=
o

MARBNAHMEN GEGEN HASSKOMMENTARE WURDEN (11% VON 52%=100%; n=31) 2023

14
51
37
20
47
31

25
14
35

LET'S RAISE YOUR MARKETI  Ergebnisse in Prozent - ZR2924/Basis: Jugendliche, denen schon einmal Hasskommentare im Internet aufgefallen sind (52%=100%)

Bedeutung von Influencern

(DIGITALE) KOMMUNIKATION

’ o Zwei Drittel der Jugendlichen folgen zumindest einem Influencer.

zwischen ab 15 bis
JUGENDLICHE INSGESAMT 2023 2021 2019 Jungen  Midchen  11und 14 Jahre 18 Jahre
Ich folge verschiedenen Influencern _ 47 56 54 54 39 53 42 50
64
Ich folge einem bestimmten Influencer 17 11 13 8 18 16 13 20
Nein, ich folge keinem Influencer - 31 29 29 33 34 28 39 25
Weil nicht, keine Angabe . 6 4 4 4 5 6 7 5
Frage: Folgst du in sozialen Medien, wie YouTube oder Instagram, Influencern oder nicht? Gemeint sind hier Personen die tiber eine hohe Follower-Anzahl verfiigen und Tipps geben. Wiirdest Du sagen -

MARKETINSTITUT

LET'S RAISE YOUR MARKET!  Ergebnisse in Prozent - ZR2924/Basis: Jugendliche insgesamt

¢.2' Education

Y= Group

JUGENDLICHE -

(DIGITALE) KOMMUNIKATION

edugroup.at
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P

2" Education

L] L] L3 o
Kontaktintensitit mit den Influencern 3= Group
Basis: Jugendliche, die zumindest einem Influencer folgen
| ° Die Mehrheit der Jugendlichen, die zumindest einem Influencer folgen, sieht sich zumindest mehrmals pro Woche Influencer-Storys an! |
MEHRMALS EINMAL
FAST PRO PRO WeiR nicht,
JUGENDLICHE. DIE ZUMINDEST JEDEN TAG JEDEN TAG WOCHE WOCHE MONATLICH  SELTENER, NIE keine Angabe
EINEM INFLUENCER FOLGEN SN 15 19 2 15 8 LY 6
VergleichEltern @l 8 15 L 9 5 18 13
Junge B 9 I 19 2 19 9 7 7
Médchen NN 21 N 18 22 11 7 7 5
Kindzw. 11und 14 Jahren NN 15 ~ (S 18 2 16 5 1 6
ab15bis 18 Jahre (NN 15 ~ (S 19 2 14 10 .15 6
Geschwister:ja (NN 16 (S 19 23 15 7 14 6
nein (N 12 I 18 s 13 10 [ 26 s
land NI 13 I 20 21 14 9 v 6
Klein-, Mittelstadte (INNNNN 18 N 15 . 23 16 8 . 15 6
Landeshauptstadt (NN 14 I 26 w19 14 5 14 7
Migrationshintergrund (N 14 S 23 O 25 9 12 w12 5
Frage: Wie haufig siehst du dir Storys von deinen Influencern an?
MARKETINSTITUT
LET'S RAISE ¥OUR MARKETE  Ergebnisse in Prozent - ZR2924/Basis: Jugendliche, die zumindest einem Influencer folgen (64%=100%) (DIGITALE) KOMMUNIKATION 37
o I H
. se ¢.2' Education
Einschatzung von Influencern <. Group
Basis: Jugendliche, die zumindest einem Influencer folgen
| ° Die Jugendlichen, die Influencer nutzen, stufen diese als lustige, sympathische, aber auch als ganz normale Menschen ein! |
STIMME VOLL STIMME VERGLEICH  STIMME STIMME GAR WeiB nicht,
UND GANZ ZU EHER ZU H ELTERN WENIGER ZU NICHT ZU Keine Angabe
ist lustig, gute Unterhaltung _ 26 _ 42 68 60 - 15 . 7 10
sind ganz normale Menschen wie du und ich - 18 — 39 57 53 - 21 - 13 10
sindsympathisch [ 17 O e es 44 L .- 12
haben aus ihrem Leben etwas gemacht - 15 _ 34 49 28 - 22 - 15 14
sindenriich [ 9 I s 4 2 s s 14
sind an ihren Fans und Followern interessiert . 9 _ 37 46 37 - 24 - 17 13
haben gute Tipps fir meinLeben [ 9 - 42 23 e 2 [ B4 13
zeigen mir, wie ich mein Leben gestalten kann . 7 _ 33 40 22 _ 29 - 17 14
die Produktempfehlungensind hilfreich [ 7 0 3 43 28 22 B o 14
sind Vorbilder, méchte auch sosein/leben [l 6 T 25 28 s s o7 s

Frage:

MARKETINSTITUT
LET'S RAISE YOUR MARKET!

¢.2' Education

Y= Group

Wie schitzt du deine Influencer ein, wie sehr stimmst du diesen Aussagen zu?

Ergebnisse in Prozent - ZR2924/Basis: Jugendliche, die zumindest einem Influencer folgen (64%=100%)

(DIGITALE) KOMMUNIKATION 38
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Gefiihlslage nach Influencer-Kontakt

Basis: Jugendliche, die zumindest einem Influencer folgen

o
=t

¢.Z" Education
¥ Group

|° Influencer I6sen nur selten negative Gefiihle bei Jugendlichen aus!

SEHR WENIGER
JUGENDLICHE, DIE ZUMINDEST H.AUFIG HAUFIG b2 HAUFIG GAR NICHT HAUFIG
EINEM INFLUENCER FOLGEN 8 3 14 7 19 S 32
VergleichEltern @ 4 w10 14 21 B 55
Junge | 1 . 15 16 17 M 54
Médchen @l 6 w12 18 21 B 50
Kindzw. 11und 14 Jahren B 2 12 14 [ 16 EE = s3
ab15bis 18 Jahre @ 5 . 15 20 e A 52
Geschwister: ja |1 e 1 12 17 [
nein @ 8 [ 20 28 [ 23 N 48
Land B 2 m o6 8 22 EE = 55
Klein-, Mittelstadte @ 4 24 28 2 [ |
Landeshauptstadt 0O m 6 6 e [
Frage: Wie haufig kommt es vor, dass du dich schlecht fiihlst, nachdem du gecheckt hast, was deine Influencer so machen? Wiirdest du sagen, das passiert -

MARKETINSTITUT
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Aussagen zu Online-Communities

Basis: Jugendliche, die zumindest einem Influencer folgen

(DIGITALE) KOMMUNIKATION 39

-
—-l-

WeiR nicht,
Keine Angabe

12
10

13
12

17
8

17
3

16
7
19

¢..' Education
= Group

|° Der Kontakt mit Freund:innen bleibt der wichtigste Aspekt bei Online-Communities!

TRIFFT GANZ TRIFFT

TRIFFT EHER TRIFFT GAR

SICHER ZU EHER ZU 5 2023 2021 2019 WENIGER ZU NICHT ZU
Ich méchte mit meinen Freuden in Kontakt bleiben - 41 - 35 76 89 89 88 . 11 . 10
Ich weiB genau, welche Fotos, Videos ich versffentiichendarf ([ 30 [N 39 &9 w79 77 s Bo
Mich interessiert, was meine Freunde machen - 28 - 44 72 82 81 77 . 15 . 11
Ich habe meine Eltern schon einmal gebeten, mir
etwas zu kaufen, das ich auf Instagram / YouTube gesehen habe . 16 - 29 45 43 47 4 . 20 - 30
Ich habe schon einmal ein Produkt gekauft,
das Freunde tiber Instagram / YouTube vorgestellt haben . 14 . 22 36 27 29 24 . 18 - 42
Ich habe schon einmal ein Produkt gekauft,
das YouTube- oder Instagram-Stars vorgestellt haben . 14 . 22 36 35 39 38 . 19 - 39
Michinteressiert, was die Stars machen . 14 - 33 47 45 46 42 - 29 . 21
Ich poste selber Videos [ 9 Y 2 26 24 23 [ 2 [ KB
Die Meinungvon YouTube-, Instagram-Stars
ist mir wichtig, damit ich weiR, was angesagt ist ' 8 - 24 32 28 3130 . 26 - 37
Frage: In sozialen Netzwerken hat man ja viele Méglichkeiten. Notiere bitte fiir jede einzelne Aussage, ob das ganz sicher zutrifft, eher zutrifft, ob das eher weniger zutrifft oder ob das gar nicht zutrifft!

MARKETINSTITUT
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¢.2' Education
Y. Group

(DIGITALE) KOMMUNIKATION 40

weil nicht,
keine Angabe

3
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apitel 5

rns.en -
had
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Nutzung von Fernsehsendern, Streaming-Diensten & Clips

Jugendliche insgesamt

’ @ Clipsim Internet und Streaming-Dienste werden weiterhin besonders intensiv genutzt! ‘

KURZVIDEOS
FERNSEH- EINSCHATZUNG STREAMING- EINSCHATZUNG UND CLIPS EINSCHATZUNG
SENDER 2023 DER ELTERN DIENSTE 2023 DER ELTERN IM INTERNET 2023 DER ELTERN
fast gar nicht - 44 46 41 21 25 20 12 9 9
bis zu einer halben Stunde l 15 11 16 12 11 12 21 17 20
eine halbe Stunde bis zu einer Stunde . 17 16 19 21 18 23 24 25 24
ein bis zwei Stunden I 10 16 18 28 22 29 21 22 30
zwei bis drei Stunden I 7 6 2 9 13 8 9 14 13
mehr als drei Stunden | 2 2 3 4 6 4 [ 11 3
233 237 i 258 262 . D60 @78 f
Minuten Minuten @ 36 Minuten Minuten Minuten @ 59 Minuten Minuten Minuten @ 65 Minuten
WeiR nicht, keine Angabe I 6 4 2 6 5 3 6 3 3
Frage: Jetzt kommen einige Fragen zu Fernsehen, zum Nutzen von Streaming-Diensten wie z.B. Netflix oder Amazon sowie zum Schauen von Kurzvideos und Clips im Internet wie z.B. auf YouTube oder in Blogs. Wie

lange siehst Du fern, nutzt Streaming-Dienste und schaust Kurzvideos im Internet pro Tag. Sag mir dies bitte getrennt nach diesen 3 Maglichkeiten, beginnen wir mit -
a.) der Nutzung von Fernsehsendern b.) der Nutzung von Streaming-Diensten c.) der Nutzung von Kurzvideos und Clips im Internet

MARKETINSTITUT
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Lieblingskanal

4

L

Jugendliche

¢.Z" Education

Group

’o Die Halfte der Jugendlichen hat einen Lieblingskanal.

2023
2021
2019
2017
2015*
2013*
2011*
2008*

Junge
Médchen

Kind zw. 11 und 14 Jahren
ab 15 bis 18 Jahre

Geschwister: ja

nein

Frage:

MARKETINSTITUT

LET'S RAISE YOUR MARKET!

Ergebnisse in Prozent - ZR2924/Basis: Jugendliche insgesamt

Lieblingskandle im Detail |

Basis: Jugendliche mit Lieblingskanal; TV-Sender

52
56
59
61
61
55
48
49

47

57

50
53

53
50

HABE KEINEN
LIEBLINGSKANAL

weil nicht,
keine Angabe

5

(S I SV I N

*wurde nur nach Lieblings-TV-Sendern gefragt

Hast du einen Lieblingsfernsehsender, einen Lieblings-Streaminganbieter, eine Lieblingsplattform fiir Kurzvideos im Internet oder nicht?

FERNSEHEN 43

¢..' Education

g

Group

’o Klassische TV-Sender werden von den Jugendlichen kaum noch als Lieblingssender genannt!

TV-SENDER

ServusTV
SuperRTL
ORF1

ATV

RTL

Disney Channel
ORF2

Pro7

ORF Sport+
RTLII
SAT1
ATV2
Puls4

MTV

ORF I
Eurosport
Sport1 (DSF)
Kabell
LT1/WT1
ARD

ZDF

anderer TV-Sender

Frage:

MARKETINSTITUT
LET'S RAISE YOUR MARKET!

Y= Group

JUGENDLICHE, DIE EINEN
LIEBLINGSKANAL HABEN

(52%=100%) 2023 2021

8 7 2

8 7 10
] 4 8 10
[ s 3 1
- 5 4 4
[ ——— 7 7
- 4 2 1
- 3 7 11
- 2 4 3
- 2 3 6
- ) 2 1
| I} 2 0
=1 2 1
1 0 1
0 0 0
0 2 2
0 0 1
0 1 1
0 0 0
0 0 1
0 0 1
[ —" 3 4

Education

2019

= I
[N}

O RPROORONOOROWONOOOOR

2017 2015
3 3
9 31

11 16
5 8
10 27
13 *)
2 8
27 41
1 3
8 20
5 10
1 2
5 9
5 3
0 1
5 4
1 1
2 2
1 1
1 2
2 0
13 21

Ergebnisse in Prozent - ZR2924/Basis: Jugendliche, die einen Lieblingskanal haben (52%=100%)

JUGENDLICHE -

zwischen ab 15 bis
2011 2008 Jungen Madchen 11und 14 Jahren 18 Jahre
%) %) 9 8 7 9
%) %) 8 8 10 7
26 31 4 7 9 4
5 13 5 4 5 4
25 20 5 5 4 6
%) %) 4 7 10 3
4 317 3 5 6 3
55 44 2 5 4 3
%) %) 4 1 3 1
19 26 2 2 1 3
12 16 2 3 1 3
*) %) 0 2 3 0
") %) 0 1 0 1
16 20 2 1 1 1
") %) 0 0 0 0
8 7 1 0 1 0
2 3 0 0 0 0
8 2 0 0 0 0
0 0 0 0 0 0
1 3 0 0 0 0
2 0 0 0 0 0
16 15 4 5 6 4

**wurde als ORF abgefragt

Und welchen Fernsehsender, Streaminganbieter, Plattform im Internet magst Du besonders gerne? Nenne mir bitte die 3 wichtigsten!

*) wurde nicht erhoben

FERNSEHEN 44
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SRT el e . ¢.2' Education
Lieblingskanale im Detail I ¥ Group

Basis: Jugendliche mit Lieblingskanal; Streaming-Anbieter / Plattformen fiir Kurzvideos

’ o Netflix und YouTube zihlen unverandert zu den Top Kanilen - YouTube verliert aber etwas an Beliebtheit! ‘

JUGENDLICHE -
JUGENDLICHE, DIE EINEN

LIEBLINGSKANAL HABEN zwischen ab 15 bis
STREAMING-ANBIETER (52%=100%) 2023 2021 2019 2017 2015 2013 2011 2008 Jungen  Médchen 11und 14 Jahren 18 Jahre
Netflix GEI——————— 49 57 55 55 26 *) *) *) *) 44 53 49 50
AmazonPrime NS 15 23 18 23 23 1 0 4 0 12 18 13 16
Disney+ N 14 9 5 ) *) *) *) *) *) 11 16 14 14
Joyn @ 4 ") ") ") ") ") ") ") ") 6 2 4 4
SkyX B 2 %) ") D ") ) ") ") 3 1 0 3
DAZN @ 2 ") ") D %) ) ) %) 4 1 4 1
Canal+ I 1 *) *) *) *) *) ") ") ") 2 0 Y 1
Paramount+ I 1 *) *) *) *) *) *) *) *) 1 1 0 2
Anderer Streaming-Anbieter 0 2 3 2 5 *) *) *) *) ] 0 0 0
PLATTFORMEN FUR KURZVIDEOS
YouTube NN 36 50 67 67 77 *) *) *) *) 41 33 49 28
tiktok NS 28 19 *) ) *) *) *) *) *) 26 29 18 35
SnapChat SR 16 16 18 21 19 *) *) *) *) 13 18 17 16
Instagram SR 11 19 26 29 23 *) *) ) *) 8 14 5 15
Facebook @ 3 3 3 2 11 *) *) *) *) 4 3 1 5
Anderer Plattformen 0 3 4 3 2 *) *) *) *) 0 0 0 0
Weil3 nicht, keine Angabe @ 5 3 3 2 2 *) *) *) *) 10 2 7 4
*) wurde nicht erhoben
Frage: Und welchen Fernsehsender, Streaminganbieter, Plattform im Internet magst Du besonders gerne? Nenne mir bitte die 3 wichtigsten!
MARKETINSTITUT
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o . ¢!"" Education
Gefiihlslage nach Fernsehen, Streamen & Clips ¥=. Group

’ o Die Jugendlichen fiihlen sich nach dem Fernsehen, Streamen bzw. Schauen von Kurzvideos tiberwiegend entspannt! ‘

JUGENDLICHE -

JUGENDLICHE VERGLEICH zwischen  ab 15 bis
INSGESAMT ELTERN Jungen  Madchen  11und 14 Jahren 18 Jahre
Ich bin entspannt, kann damit gut abschalten (RN 45 35 44 47 43 47
Ich bin frohlich, gut gelaunt (N 33 37 32 33 37 30
Ich freue mich auf Bewegung, Sport (NN 25 26 29 21 29 22
Ich fiihle mich positiv, freue mich auf den Rest des Tages (N 21 25 15 28 23 20
Ich kann Arger, den ich in der Schule oder mit Freundinnen/Freunden hatte, gut vergessen ([l 20 16 18 22 22 19
Ich fithle mich miide, erschopft [N 16 18 13 18 12 18
Ich fiihle mich energiegeladen, voller Energic (13 10 13 13 11 14
Ich habe ein schlechtes Gewissen @l 9 5 8 9 7 10
Ich fiihle mich nicht so wohl, mache mir Gedanken, was der nichste Tag sobringenwird @l 6 8 7 5 5 7
Ichbinverargert W 4 9 4 4 2 5
Ich bin traurig, schlechtgelaunt @ 4 7 5 3 3 4
Ichhabe Angst @ 3 4 3 3 1 4
Anderes @ 3 3 5 2 4 3
WeiR nicht, keine Angabe I 12 11 16 9 12 12
Frage: Und wie fiihlst du dich tiblicherweise, nachdem du ferngesehen, gestreamt oder dir Kurzvideos im Internet angesehen hast? Nenne die 3 Aussagen, die dein Gefiihl da am besten beschreiben.
MARKETINSTITUT
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Jugendliche

4" Education

L] (1] L]
By E—
Negative Geflihlslage durch Bewegtbilder i° Group
’ o Negative Geflihle treten bei Jugendlichen nach dem Schauen von Bewegtbildern nur selten auf! ‘
WENIGER GAR NICHT WeiB nicht,
SEHR HAUFIG HAUFIG b2 HAUFIG HAUFIG Keine Angabe
JUGENDLICHE INSGESAMT @ 5 e 13 18 36 [ 44 3
Junge @ 3 w14 17 32 N 47 3
Madchen [ 6 11 17 39 [ . 41 3
Kindzw. 11und 14 Jahren @ 4 e 10 14 34 [ 48 3
ab 15bis 18 Jahre [ 5 e 14 19 37 [ T 41 3
Geschwister:ja [l 5 14 19 35 [ . 44 3
nein @ 4 10 14 37 [ 44 5
tand @ 3 s 13 16 36 N 45 3
Klein-, Mittelstadte ([l 7 | 12 19 39 [ . 39 3
Landeshauptstadt [l 4 | 12 16 29 [ . 51 4
Frage: Wie haufig kommt es vor, dass du dich nach dem Fernsehen, Streaming, Ansehen von Kurzvideos schlecht fiihIst? Wiirdest du sagen, das passiert -

MARKETINSTITUT
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Lesen
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Freude am Lesen ¥=. Group
| ° Die Halfte der Jugendlichen liest gerne! |
LESE NICHT SO GAR NICHT UBERHAUPT weil nicht,
SEHR GERNE GERNE > GERNE GERNE NIE keine Angabe
JUGENDLICHE INSGESAMT W 17 32 49 26 e 13 - 3
2023 EEEEEEEN 25 27 52 22 . 14 s 10 3
2021 EEEEES 21 29 50 26 14 -e 9 2
2019 EEEEEEN 21 29 50 24 14 - 3
2017 EEEEEEEN 26 Y 57 20 e 18 .5 1
2015 EEEEEEEN 25 36 61 17 . 15 | 4 2
2013 SN 26 26 52 14 26 v 1
2011 EEEEE 24 27 51 19 24 .5 1
2008 EEEEN 16 21 37 16 . 40 = s 2
Junge BT 11 29 40 26 17 - 12 5
Midchen @D 22 36 58 26 e 9 v 1
Kindzw. 11und 14 Jahren @ 21 36 57 22 w10 - 7 3
ab 15bis 18 Jahre W 14 30 44 —— 29 . 14 - 11 3
Geschwister:ja BT 18 32 50 e 26 e 1 -l 9 2
nein @ 11 32 43 26 Y - 9 6
Frage: Kommen wir nun zum Thema Biicher bzw. Zeitschriften. Wie gerne liest du generell?
MARKETINSTITUT
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Normale vs. digitale Biicher

Basis: Jugendliche, die ,sehr gerne” bis ,nicht so gerne” lesen

-
—-l-

¢..' Education
= Group

|° Jugendliche bevorzugen weiterhin ,normale” Biicher - inzwischen greifen junge Menschen aber hiufiger auch auf digitale Biicher zuriick!

JUGENDLICHE, DIE SEHR GERNE/GERNE/ NORMALE BUCHER
NICHT SO GERNE LESEN (75%=100%) IS 2

2023 I 69
2021 I 72
2019 I 71

2017 —— 83
2015 I 81

Junge I 58
Madchen NI 7

Kind zw. 11 und 14 Jahren I— 72
ab 15 bis 18 Jahre NI 56

Geschwister: ja IS 65
nein (NN 55

Land S 62
Klein-, Mittelstadte RIS 40
Landeshauptstadt I 70

Frage: Was liest du haufiger, normale Biicher oder Biicher in digitaler Form?
MARKETINSTITUT
LET'S RAISE YOUR MARKET!

Ergebnisse in Prozent - ZR2924/Basis: Jugendliche, die sehr gerne/gerne/nicht so gerne lesen (75%=100%)

Y. Group

Education

DIGITALE

=
o

16
12

12
16

13
18

e 13
. 16

IN ETWA GLEICH

.12
20

16
18

19
16

wei nicht,
keine Angabe

7

A NOWN

v o

LESEN 50
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' Education
Group

Einsatz digitaler Schulbiicher

Basis: Jugendliche, die ,sehr gerne” bis ,,nicht so gerne”“lesen

’ o Die Halfte der Jugendlichen empfindet den Einsatz von digitalen Schulbiichern als wichtig! ‘

GAR NICHT weil nicht,
JUGENDLICHE, DIE SEHR GERNE/GERNE/ SEHR WICHTIG WICHTIG > WENIGER WICHTIG WICHTIG keine Angabe
p ] ]
NICHT SO GERNE LESEN (75%=100%) " 4 39 53 z 5 4
2023 21 35 56 ——— 24 15 4
2021 m— 22 33 55 ——— 24 18 4
2019 m—— 18 29 47 — 24 I—— 25 4
2017 - 14 23 37 e 29 I 28 5
Vergleich Eltern s 21 36 57 e 27 - 15 1
2023 . 17 34 51 ——— 29 15 5
2021 - 19 35 54 —— 33 s 10 4
2019 - 14 40 54 —— 29 15 2
2017 mm= 12 29 41 S 37 19 3
Junge N 13 45 58 e 24 - 13 4
Médchen B 15 33 48 m—— 30 17 5
Kindzw. 11 und 14 Jahren @ 14 34 48 ——— 35 LV} 4
ab 15 bis 18 Jahre M 14 42 56 —— 22 G 17 4
Geschwister:ja 13 40 53 T 28 - 15 4
nein NS 16 37 53 — 26 17 5
Land 16 33 49 — 28 G 17 6
Klein-, Mittelstadte B 10 46 56 e 28 s 13 2
Landeshauptstadt S 19 39 58 20 16 6
Frage: Wie wichtig ist es fur dich, dass im Unterricht digitale Schulblicher, also z.B. eine App, bei der du ein gewohntes Schulbuch auch auf dem Computer oder dem Tablet samt Bildern sehen und lesen kannst,
eingesetzt werden? Der Einsatz von digitalen Schulbiichern im Unterricht ist fir Dich -
MARKETINSTITUT
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Kapitel 7

Handy / Smartphone
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Pl :
Haufig genutzte Smartphone-Funktionen | = E‘ﬂc‘,‘ﬁgt“"
Platz1- 14

’ o Die Smartphones sind breit im Einsatz - Internetsurfen und WhatsApp stehen aber weiterhin ganz oben auf der Liste! ‘

JUGENDLICHE -

zwischen ab 15 bis
JUGENDLICHE INSGESAMT 2023 2021 2019 2017 Jungen  Médchen 11und 14 Jahre 18 Jahre
Internet surfen (NN 49 71 63 63 63 70 69 63 73
Uber WhatsApp kommunizieren [NRNRNGGIDN 67 74 75 78 76 63 71 67 67
Bilder verschicken* (NN 63 3 27 32 40 60 67 64 62
Fotografieren (NN 57 68 65 69 68 49 64 59 55
Telefonieren (NNINGEEN 55 66 62 66 63 50 60 57 53
Musikhsren (NN 54 66 58 59 69 48 60 57 52
Fernsehen, Filme/Videos schauen (NN 49 39 30 33 38 45 53 53 47
YouTube oder dhnliche Kanzle (NN 47 60 63 69 68 46 47 50 44
Wecker einstellen, Wecken lassen (NN 42 53 49 49 49 36 48 34 48
Handygames/ Smartphonegames spielen (N 35 44 45 39 40 37 33 43 30
E-Mailslesen (D 31 38 31 28 31 31 31 25 36
Nachrichten auf sozialen Netzwerken posten (z.8. auf facebook) (N 30 32 28 31 36 30 30 22 35
Streamen (z.B. Spotify, Napster, Netflix, Maxdome) (NN 29 41 38 41 24 23 34 23 33
Videos aufnehmen ([N 27 33 30 30 30 19 33 25 28

*wurde im Trend als ,Bilder, MMS verschicken” abgefragt

Frage: Hier siehst du verschiedene Funktionen, die ein Smartphone/Handy haben kann. Welche dieser Funktionen nutzt du besonders haufig?

MARKETINSTITUT
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. go . ¢!2" Education
Haufig genutzte Smartphone-Funktionen |l ¥=. Group
Platz 15 - 25

’ o Radio horen zahlt zu den weniger hiufig genutzten Smartphone-Funktionen! ‘

JUGENDLICHE -

zwischen ab 15 bis
JUGENDLICHE INSGESAMT 2023 2021 2019 2017 Jungen Madchen  11und 14 Jahre 18 Jahre
Videofonieren (N 26 32 25 21 17 20 32 27 26
E-Mails verschicken (NN 24 30 25 21 27 24 24 17 29
Bestelungen oder Enaute tber o RIS 25 % 23 2 14 2 6 1 w®
Adressenspeichern (NN 17 21 13 11 25 19 15 14 19
sMsverschicken ([N 17 28 28 30 44 18 17 19 16
Selfies verschicken oder ins Internet stellen _ 16 27 27 30 26 12 20 12 19
Navigationsdienste nutzen ([N 15 20 19 21 15 14 17 8 20
QR-Codeeinlesen ([N 14 22 14 7 4 13 15 11 16
Auf einer Karte etwas suchen ([N 12 20 19 18 ") 12 13 9 14
Radiohsren [ 9 12 14 12 26 10 7 9 8
Zu meinem Standort etwas suchen - 6 12 15 13 *) 5 7 6 7
anderes 0 ] o] 1 0] 0 1 1 0
WeiB nicht/ Keine Angabe . 3 1 2 2 3 3 2 2 3
*) wurde nicht erhoben
Frage: Hier siehst du verschiedene Funktionen, die ein Smartphone/Handy haben kann. Welche dieser Funktionen nutzt du besonders haufig?
MARKETINSTITUT
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4" Education

Einstellung zum Handyverbot an Schulen

roup
‘ ) Die Mehrheit der Jugendlichen kann sich mit einem Handyverbot in den Schulen anfreunden - vor allem jiingere Kinder! ‘
EIN HANDYVERBOT AN SCHULEN IST EHER IST EHER IST ABSOLUT WeiB nicht,
IST ABSOLUT SINNVOLL SINNVOLL b UBERFLUSSIG UBERFLUSSIG Keine Angabe
JUGENDLICHE INSGESAMT [ 26 34 60 23 . 13 4
Vergleich Eltern (g 48 35 83 11 [ B 1
Junge [N 29 28 57 25 [ IEf 3
Miidchen [ 24 39 63 21 [ ¥ 4
Kind zw. 11 und 14 Jahren [ 32 34 66 21 [ 4
ab 15 bis 18 Jahre I 22 34 56 24 16 3
Geschwister:ja [ ™. 25 35 60 24 |l 2 4
nein (I 28 31 59 21 I 7 2
Land (I 28 35 63 20 [ 3
Klein-, Mittelstadte [ 24 35 59 27 B 12 3
Landeshauptstadt [ 22 32 54 25 [ " 7
Frage: Wie stehst du zu einem Handyverbot (inkl. Verbot von Smartwatches) in der Schule, abseits der gezielten Nutzung von Handys in der Unterrichtszeit. Wiirdest du sagen -
MARKETINSTITUT
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|° 9 von 10 Jugendlichen haben Zugang zu einem Computer!

JUGENDLICHE INSGESAMT
2023
2021
2019
2017
2015
2013
2011
2008

Junge
Médchen

Kind zw. 11 und 14 Jahren
ab 15 bis 18 Jahre

Geschwister: ja
nein

Land

Klein-, Mittelstadte
Landeshauptstadt

Jugendliche mit Migrationshintergrund

HABE ZUGANG
ZUM COMPUTER

90
I 87
I 86
87
94
94
96
I 93
I 95

A 89
92

94
I 88

92
I 85

92
N 88
EEE__——— 97

I 84

HABE KEINEN ZUGANG
ZUM COMPUTER

© o
[RYnY
oo

L
uuP o

"1
w
o
o

=
(=]

~N
=
o

Ill
»
~
©°

=y
w

weil8 nicht,

keine Angabe

w HWweE v = NN NN ORONNWWAN

Frage: Kommen wir zum Thema Computer. Bitte bei den nichsten Fragen, immer wenn von Computern gesprochen wird, auch an Laptop und Tablets denken. Hast du Zugang zu einem Computer - egal ob in der Schule,
2zu Hause oder bei Freund:innen?
MARKETINSTITUT
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Die haufigsten Aktivitdten am Computer |

Basis: Jugendliche mit Computerzugang, Platz 1 - 13

COMPUTER 57

g'.‘;" Education

|° Die Computer-Tatigkeiten sind breit gefachert - und liegen auf dhnlichem Niveau wie 2023.

Kind zw. Kinderab MEHRMALS EINMAL
FAST 11und 14 15bis 18 PRO PRO
JEDEN TAG JEDEN TAG Y 2023 2021 2019 2017 Jahren Jahre WOCHE WOCHE
Internetsurfen [ 31 23 54 56 62 54 58 52 58 19 8
Messenger nutzen, z.B. WhatsApp, Telegram, Signal [l 29 [ 19 48 46 49 44 46 48 50 10 9

AufgabenfirdieSchuleerledigen [ 22 [ 21 43 46 51 34 30 45 44 26 | 10

Musikhsren @ 22 [ 18 4 46 55 51 46 41 41 19 | 10
Streaming Dienste zum Musik héren (z.B.: Spotify, Soundcloud) * [l 20 [0 15 35 36 39 35 19 33 37 14 12
Streaming Dienste zum Videos sehen
(z.B.: Netflix,YouTube,AmazonPrime)*. 18 - 2 38 44 51 46 19 40 39 21 . 12
Online-Communities nutzen (z.B. facebook, Instagrametc) (] 16 [ 18 34 33 39 37 39 31 39 17 | 8
Computerspielen allein) (L. 15 [ 18 33 28 27 24 19 40 29 19 | 10
im Internet recherchieren, Computer-Lexikon
ansehen,etwasnachschlagen. 1 - 24 B 3% 41 34 32 37 4 2 . 16
Computerspielen (mitanderen) [i] 10 ] 14 24 26 28 22 13 24 26 15 [ 1
Lernprogramm / Lernsoftwarebenutzen. 7 - 18 25 22 27 16 6 32 23 21 - 16
Lesen [ 7 010 17 21 21 11 17 19 16 17 10

~ Group
MONAT- SELTENER,
LICH NIE

e B 1
e WD 24
f7 Bn

e BB 23
f: EB
Nse BB v

I
Bu W
B @2

02 s
0w
s

11

10
12
14

m s

*wurde im Trend (bis 2019) zusammen abgefragt

Frage: Hier siehst du verschiedene Aktivitaten, die man mit dem Computer machen kann. Wie haufig benutzt du den Computer fiir diese Dinge?
MARKETINSTITUT
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Die hdufigsten Aktivitaten am Computer Il
Basis: Jugendliche mit Computerzugang, Platz 13- 24

Jugendliche

PG

¢.Z" Education

Group

e

’ o Webseitengestaltung oder Musik bearbeiten zdhlen kaum zu den Computer-Tatigkeiten.

Kind zw. Kinderab MEHRMALS EINMAL
FAST 11und 14 15bis18 PRO PRO MONAT- SELTENER,
JEDEN TAG JEDEN TAG X 2023 2021 2019 2017 Jahren Jahre WOCHE WOCHE LICH NIE
Bilder/Filme bearbeiten/ erstellen / versffentlichen [| 6 9 15 12 12 11 10 14 16 12 7 0o D s
E-Mails schreiben || 6 13 19 20 2 16 12 17 21 17 v 01 B >
Texte schreiben [| 6 14 20 21 25 22 10 16 24 16 17 0 v B 2
Programmieren, Coding (z.8. LEGO Mindstorms oder Scratch) [| 6 7 13 9 12 ) ) 11 15 8 6 0 D
mitdemComputermalen/Grafikenerstellen. 5 8 13 10 11 8 5 16 13 10 12 . 13 - 47
Auf einer Karte etwas suchen || 5 7 12 11 12 9 ) 13 12 17 u 0 [ ~
Musik/ Videos downloaden | 4 9 13 17 18 18 11 13 13 14 1 07 D s
selbstMusikmachen | 4 6 0 9 7 6 3 8 11 8 7 B D +
Zumeinem Standort etwas suchen | 4 9 13 10 12 9 ) 9 93 14 7 0 1 D s
Webseitengestaltungen | 3 8 1 7 8 7 *) 7 14 10 6 I 8 _ 61
Musik bearbeiten / schneiden / verdffentlichen | 1 4 5 9 8 7 5 6 5 1 s [1s D s
*) wurde nicht erhoben
Frage: Hier siehst du verschiedene Aktivitéten, die man mit dem Computer machen kann. Wie hiufig benutzt du den Computer fiir diese Dinge?
MARKETINSTITUT
LET'S RAISE YOUR MARKETI  Ergebnisse in Prozent - ZR2924/Basis: Jugendliche, die Zugang zu einem Computer haben (90%=100%) COMPUTER 59
- .
¢!2" Education
Nut L /LernA 5=
utzung von Lernprogrammen/LernApps 4= Group
’ o Kaum Veranderung bei der Nutzung von Lernprogrammen. ‘
VERWENDE NIE weild nicht,
ZU HAUSE BEI FREUND:INNEN IN DER SCHULE ANDERES LERNPROGRAMME keine Angabe
JUGENDLICHE INSGESAMT Snmmmmssssss 41 -9 31 11 - 16 1
2023 SE—— 41 ™5 29 0 Bt 5
2021 EE— 41 -6 33 11 Y 3
2019 EE— 36 "3 31 0 —— 24 5
2017 EEE— 33 ® 4 22 11 me— 32 7
2015 E— 26 "2 24 11 — 41 6
2013 em— 25 11 19 11 ee— 50 4
2011 omm— 21 "3 23 11 SEee——— 50 2
2008 mm— 19 0 18 11 ——— 55 7
Junge TN 36 1 28 0 — 23 2
Msdchen SHNEESSSSSSSNS 45 w8 34 12 == 10 1
Kindzw. 11und 14 Jahren IS 42 L] 39 1 -m 9 0
ab 15 bis 18 Jahre EEEE— 39 = 10 26 11 —— 21 2
Geschwister:ja EEEE—— 40 -9 32 11 - 16 2
nein T 44 - 1 29 0 - 16 0
Land EESS— 39 -9 30 11 = 20 1
Klein-, Mittelstadtc SEmmGm— 43 12 28 11 - 15 1
Landeshauptstadt SR 31 m 3 48 0 - 17 0

Frage:

MARKETINSTITUT

Kommen wir zu Lernprogrammen bzw. LernApps: Wo verwendest du tiberwiegend Lernprogramme bzw. LernApps?

LET'S RAISE YOUR MARKET!  Ergebnisse in Prozent - ZR2924/Basis: Jugendliche insgesamt
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¢!2' Education
Interesse an Lernprogrammen/LernApps N, Grcl:up '

Basis: Jugendliche, die Lernprogramme/LernApps verwenden

’o Die Mehrheit der Jugendlichen nutzt die Lernprogramme gerne!

JUGENDLICHE -

JUGENDLICHE, DIE
LERNPROGRAMME/LERNAPPS 2zwischen ab 15 bis
Jungen Médchen 11und 14 Jahren 18 Jahre

VERWENDEN (82%=100%) 2023 2021 2019 2017 2015 2013 2011 2008

sehr gerne k 12 15 17 22 14 13 10 8 8 10 14 16 9
gerne 52 50 47 48 53 53 51 49 39 49 54 49 55

nichtso gerne - 28 28 31 25 26 31 30 34 29 32 26 29 28
gar nichtgerne . 6 4 4 4 5 0 6 5 20 7 5 5 7
2 1 1 1 3 2 3 3 2 1 2 1

keine Angabe | 1

Frage: So alles in allem: Wie gerne verwendest du Lernprogramme bzw. LernApps?

COMPUTER 61

MARKETINSTITUT
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. ¢!2' Education
Gedanken zu YouTube-Vorschldgen = Grgup '

’o 4 von 10 Jugendlichen haben sich schon Gedanken tiber YouTube-Vorschldge gemacht - tendenziell eher dltere Jugendliche! ‘

JA, DARUBER HABE ICH MIR NEIN, DARUBER HABE ICH Weil nicht,
SCHON GEDANKEN GEMACHT NOCH NICHT NACHGEDACHT Keine Angabe
JUGENDLICHE INSGESAMT [ 42 ——— 50 8
Junge I a4 ——— 49 10
Midchen (I 42 I 52 6
Kind zw. 11 und 14 Jahren [T 36 I — 56 8
ab 15 bis 18 Jahre (N 45 I 46 8
Geschwister: ja (I 43 I 49 9
nein (T 38 ——— 55 6
tand ST 42 . 49 8
Klein-, Mittelstadte (T 45 ——— 50 5
Landeshauptstadt (T 39 I 49 12
Frage: Hast du dich schon einmal gefragt, wer eigentlich die Videos vorschlégt, die dir auf YouTube empfohlen werden oder nicht? Wer entscheidet, welche Videos dort erscheinen?
MARKETINSTITUT
LET'S RAISE ¥OURMARKETI  Ergebnisse in Prozent - ZR2924/Basis: Jugendliche insgesamt INTERNET 63

. . . {!2" Education
Uberpriifen von Internet-Informationen ¥=. Group

’o Jugendliche greifen weiterhin auf vertrauenswiirdige Seiten und Quer-Checks zurtick, um Informationen zu Giberpriifen! ‘

JUGENDLICHE -

JUGENDLICHE zwischen  ab 15 bis
INSGESAMT 2023 2021 2019 Jungen Médchen  11und 14 Jahren 18 Jahre
Ich suche meist auf Seiten, von denen ich weif3, dass die Informationen auch stimmen _ 52 61 60 60 50 55 57 49
Ich vergleiche mehrere Informationsquellen _ 42 54 50 51 41 44 32 49
Ich frage meine Familie, Freunde oder andere Personen - 34 38 40 39 33 35 40 30
Bei ungewéhnlichen Bildern achte ich auf mégliche Manipulationen - 23 22 21 18 24 22 16 28
Bei neuen Nachrichten priife ich renommierte Nachrichten-Seiten, um nicht - 21 18 17 16 23 19 15 25

auf Falschmeldungen (Fake News) zu stoBen

Anderes 0 0 0 0 1 0 1 0
WEeil nicht, keine Angabe . 8 6 6 7 9 8 10 7
Frage: Im Internet erhalt man ja oft mehrere Informationen zu einem Thema. Wie gehst du dann vor, um die fiir dich wesentliche Information zu erkennen?
MARKETINSTITUT
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. . ¢!2" Education
Vertrauliche Daten im Internet L= Group

’ o Weiterhin gilt: Die eigene Adresse, Handynummer oder Uhrzeiten, wann die Eltern zuhause sind, sollen nicht online verfiigbar sein! ‘

JUGENDLICHE -

2zwischen ab 15 bis
JUGENDLICHE INSGESAMT 2023 2021 2019 Jungen  Madchen 11und 14 Jahren 18 Jahre
Meine Adresse (NN 73 74 71 74 67 79 78 69
Meine Handynummer (N 69 70 69 69 65 74 76 65
Uhrzeiten, wann meine Eltern nicht zuhause sind (NN 68 70 68 69 66 71 72 65
Wo ich gerade bin (Meinen Standort) (N 61 66 68 66 57 66 66 58
Meine Noten in der Schule (NN 55 59 58 56 57 53 58 52
Fotos von mir (NN 54 47 45 34 50 59 62 49
Woichindie Schule gehe (NN 53 51 49 46 45 61 62 48
Meine Emailadresse (N 53 52 43 42 53 53 63 46
Was meine Eltern beruflich machen (N 51 55 48 50 53 49 61 43
Meinen Geburtstag (N 41 38 35 31 41 41 50 34
Mein Alter (N 38 36 33 28 35 42 50 31
Wer meine Freunde bzw. Freundinnensind NN 36 40 36 30 38 36 40 34
Meinen Skype-Namen Il 30 35 27 26 27 33 36 26
Benutzername in Communities (N 29 30 26 21 28 30 31 27
Was ich gerne mache, meine Hobbys (25 26 24 22 23 27 27 23
Anderes | 1 1 1 1 1 1 1 1
WeiR nicht, keine Angabe @ 6 8 6 5 7 5 5 6
Frage: Und welche Informationen tiber dich mdchtest du geheim halten und soll man nicht im Internet finden kénnen?
MARKETINSTITUT
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. . . ¢!2" Education
Nutzung der Social-Media-Kanile ¥=. Group

’ o Freund:innen und Bekannte stehen bei der Nutzung von Social-Media-Kanélen weiterhin im Fokus der Jugendlichen! ‘

JUGENDLICHE -

zwischen ab 15 bis
JUGENDLICHE INSGESAMT 2023 2021 2019 Jungen  Médchen  11und 14 Jahren 18 Jahre
Ich folge Freunden'bz'w Freupdlpnen und _ 67 74 a8 a8 64 69 60 71
Bekannten, die ich persénlich kenne
Ich folge Prominenten und Stars _
(wie auch YouTuber:innen, e-Gamer:innen, Blogger:innen, ...) 46 58 65 65 45 48 37 53
lch kommentiere/ like Fotos / Videos ([ NN 39 50 67 66 33 a4 29 45
Ich poste selber Fotos und Videos - 28 38 54 61 24 33 19 35
Ich folge Firmen, Vereinen, Marken - 27 29 29 30 24 29 24 29
Ich versuche, moglichst viele Follower zu bekommen . 8 10 15 16 8 8 4 10
Anderes I 2 1 0 0 2 2 3 1
Nutzenichtsdavon (] 13 8 3 a4 16 10 18 9
Frage: Wenn du an Instagram, YouTube, Snapchat usw. denkst, wie nutzt du diese Social-Media-Kanale?
MARKETINSTITUT
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LET’S RAISE YOUR

Nutzungsdauer von Computerspielen

‘ @) Die durchschnittliche Computerspielzeit liegt shnlich wie in den letzten Jahren!

JUGENDLICHE INSGESAMT 2023 2021 2019 2017 2015 2013 2011 2008

bis zu 30 Minuten 14 18 14 15 17 19 18 17 16

30 bis 60 Minuten _ 25 22 21 17 17 17 20 18 18
1 bis 3 Stunden _ 29 26 26 21 17 19 17 13 13*

mehr als 3 Stunden - 8 8 10 8 7 5 6 6 13*
42 Minuten @79Min @84Min @81Min @74Min @72Min @70 Min @ 69 Min

Spiele nur am Wochenende, in den Ferien - 9 9 10 13 14 14 13 18 15
Spiele Gberhaupt nicht - 11 14 17 23 24 20 23 22 31
keineAngabe [ 5 3 3 3 3 6 3 6 6

*Trend: mehr als 60 Minuten

Frage: Kommen wir zu Computerspielen. Bitte bei den nachsten Fragen auch an Spiele auf Spielkonsolen, Handys, Smartphones und Tablets denken. Wie lange spielst du durchschnittlich Computer- oder
Konsolenspiele pro Tag?

MARKETINSTITUT
LET'S RAISE YOUR MARKET!  Ergebnisse in Prozent - ZR2924/Basis: Jugendliche insgesamt ONLINE VS. OFFLINE SPIELE 68

¢.2' Education
g Group edugroup.at



46

00. Jugend-Medien-Studie 2025

Spielhdufigkeiten auf den Endgeriten

Basis: Jugendliche, die Computerspiele spielen

Jugendliche

¢.Z" Education

4~ Group

’ o Neben dem Smartphone werden vor allem Computer fiir die Online-Spielwelt genutzt.

COMPUTER,

LAPTOP

jeden Tag . 14
fastjeden Tag . 20

mehrmals pro woche . 14

einmal pro Woche . 16

seltener . 15
nie . 16

weil nicht, keine Angabe I 4

Frage:

MARKETINSTITUT

LET'S RAISE YOUR MARKET!

34%

2023

17

32%

15

15

13

22

15

Wie oft spielst du auf den einzelnen Geréten Spiele?

SPIELKONSOLE

WIE SWITCH,

HANDY/ PSP, PLAYSTATION,
SMARTPHONE 2023 TABLET/IPAD 2023 NINTENDO DS 2023 WII, ETC. 2023
27 31 8 9 | 4 5 7 11

50% 55% 21% 19% 15% 14% 18% 24%

) 2 24 13 10 fu 9 1 13
Y 20 18 15 [ 1 13 14
) 1 14 10 fo 10 13 12
B 10 16 20 s 2 18 20
[s 4 24 31 [ S 36 29 24
|1 1 8 6 fu 7 9 7

Ergebnisse in Prozent - ZR2924/Basis: Jugendliche, die Computerspiele spielen (83%=100%)

Der tagliche Online-Spielkonsum

ONLINE VS. OFFLINE SPIELE

69

¢..' Education

4 Group

’o Online-Spiele werden von den Jugendlichen durchschnittlich 77 Minuten pro Tag gespielt!

Bis zu 30 Minuten

30 bis 60 Minuten

1bis 3 Stunden

Mehr als 3 Stunden

Spiele nur am Wochenende, in den Ferien

Spiele tiberhaupt nicht

Weil nicht, keine Angabe

Frage:

[e]
z
C
z
m

I o

VERGLEICH
ELTERN

26 21
18 24

23 16

9
47 Minuten

11 10

Zeit mit Offline-Spielen, also klassischen Spielen wie Brettspiele, Kartenspiele und Puzzles (2)?

MARKETINSTITUT

LET'S RAISE YOUR MARKET!

¢.2' Education

Y= Group

Ergebnisse in Prozent - ZR2924/Basis: Jugendliche insgesamt

JUGENDLICHE -

zwischen b 15 bis

Jungen  Midchen 11und 14 Jahren 18 Jahre
24 28 27 26
18 18 18 18
29 17 25 22
8 4 3 8
7 9 10 7
8 14 11 10
9 10 8 10

Wie viel Zeit verbringst du durchschnittlich pro Tag mit Online-Spielen (1), also digitalen Spielen, die du auf elektronischen Geréten wie PC, Tablet, Smartphones oder Spielekonsolen spielen kannst, und wie viel

ONLINE VS. OFFLINE SPIELE 70
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Der tagliche Offline-Spielkonsum

| ° Aber auch Offline-Spiele erreichen eine durchschnittliche Spieldauer von etwas tiber einer Stunde pro Tag! |

JUGENDLICHE -

VERGLEICH 2zwischen ab 15 bis
ELTERN Jungen Médchen 11und 14 Jahren 18 Jahre

OFFLINE
eiszucovinuen (D > 2 5w % m
30 bis 60 Minuten _ 20 24 21 19 21 20
1 bis 3 Stunden - 9 9 11 7 9 8

Mebhr als 3 Stunden - 5 6 6 3 2 6

/¢65 Minuten

Spiele nur am Wochenende, in den Ferien 18 17 15 21 22 15

Spiele Giberhaupt nicht 18 10 16 20 14 20

WEeil nicht, keine Angabe - 10 0 11 10 8 12

Frage: Wie viel Zeit verbringst du durchschnittlich pro Tag mit Online-Spielen (1), also digitalen Spielen, die du auf elektronischen Geréten wie PC, Tablet, Smartphones oder Spielekonsolen spielen kannst, und wie viel
Zeit mit Offline-Spielen, also klassischen Spielen wie Brettspiele, Kartenspiele und Puzzles (2)?
MARKETINSTITUT
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ST H
SpaRfaktor: Onli Offline-Spiel B
paf3faktor: Online- vs. ine-Spiele = Group
Basis: Jugendliche, die Online- und Offline-Spiele spielen
| ° Im Direktvergleich: Online-Spiele werden von den Jugendlichen klar bevorzugt! |
AUF EHER AUF
JEDEN FALL EHER BEIDE VARIANTEN OFFLINE- JEDEN FALL WeiB nicht,
JUGENDLICHE. DIE ONLINE b3 ONLINE-SPIELE ONLINE-SPIELE SIND GLEICH GUT SPIELE OFFLINE-SPIELE 5 Keine Angabe
) . 36 ]
ODER OFFLINE-SPIELE SPIELEN 41 21 20 T 36 L w4 17 7
VergleichEltern 43 18 BN 25 10 w4 14 4
Junge 45 24 (N 21 s o9 [ 12
Madchen 36 18 18 VA 22
Kindzw. 11und 14 Jahren 36 20 . 16 D e w18 L] 16
ab15bis 18 Jahren 46 23 23 [ 12 | s 17
Geschwister:ja 41 21 20 N 12 ® 4 16
nein 40 21 19 T 16 @@ 6 22
Land 40 22 18 mm 14 L 17 8
Klein-, Mittelstadte 41 22 19 14 [ K 17 6
Landeshauptstadt 42 19 23 [ [ | s 19
Frage: Und welche der beiden Spiel-Varianten macht dir mehr SpaR, eher die Online-Variante oder die Offline-Variante?
MARKETINSTITUT
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Spielhaufigkeit bei Online-Spielen

Basis: Jugendliche, die Online- und Offline-Spiele spielen

JJ

ugendliche

4" Education

Ve

L

Group

’ o LernApps sind bei etwa der Hilfte der Jugendlichen zumindest einmal pro Woche im Einsatz!

MEHRMALS EINMAL
FAST PRO PRO Vergleich SELTENER, WeiB nicht,
JEDEN TAG JEDEN TAG WOCHE WOCHE b3 Eltern MONATLICH NIE keine Angabe
Simulations- und Bau-Spiele (z.B.: SimCity, Cities: Skylines, Minecraft,..) [l] 8 0 14 W 4 43 57 W9 35 12
Rollen-Spiele & Adventure
(z.B.: Pokemon, World of Warcraft, Final Fantasy, Guild Wars,...) . 7 . 7 12 . 10 36 42 . 8 “ 16
Lern-Apps B 7 01 17 @ 13 48 64 [ 12 29 11
Shooter-Spiele (z.8.: Counter-Strike, Overwatch, Call of Duty,..) [l 6 07 10 B 31 33 @ 11 42 16
Jump and Run-Spiele (z.B.: Super Mario, Donkey Kong...) l 6 . 8 13 . 11 38 51 . 16 33 13
Puzzle- und Ritselspiele (z.B.: Candy Crush, Tetris, Portal,.) | 5 0 10 16 | K3 40 49 [0 15 33 13
Battle-Spiele (z.B.: Fortnite, League of Legends,..) | 4 e 13 B 13 3 41 [ 10 40 15
Echtzeitstrategie-Spiele (z.B.: StarCraft, Age of Empires, Warcraft,.) | 4 e 9 B 13 32 29 [@s 41 19
Rennspiele (z.B.: Mario Kart, Forza Horizon, Gran Turismo Sport,...) l 4 . 8 16 . 15 43 54 - 18 29 10
Sportspiele (z.B.: FIFA, Madden NFL,NBA 2K...) | 4 07 9 B0 3 45 @ 10 39 21
Kartenspiele und Brettspiele (z.8.: Hearthstone, Gwent, Tabletop Simulator,..) | 4 07 10 B o 31 41 [ 14 40 15
Survival-Spiele (z.8.: ARK: Survival Evolved, Rust, DayZ,..) | 3 fs 9 B w0 27 26 @10 44 18
Virtual Reality (VR) Spiele (z.B.: Beat Saber, Half-Life: Alyx,..) | 2 0e 10 | I 23 23 W8 49 20
Frage: Wie hiufig spielst du die folgenden Spiele online?
MARKETINSTITUT
LET'S RAISE YOUR MARKETI  Ergebnisse in Prozent - ZR2924/Basis: Jugendliche, die Online- oder Offline-Spiele spielen ONLINE VS. OFFLINE SPIELE 73
. .
. . . ¢!2" Education
Spielpartner in der Online-Welt ¥= G
pieip roup
Basis: Jugendliche, die Online- und Offline-Spiele spielen
’ o Rollen-Spiele, Puzzle und Lern-Apps werden eher alleine genutzt - Battle-Spiele hingegen eher mit Freund:innen! ‘
MIT SPIELERN,
Vergleich MIT JEMANDEM  Vergleich MIT FREUNDEN / Vergleich DIE GERADE Vergleich
llen-Spiele & Ad ALLEINE Eltern  AUS DER FAMILIE Eltern  FREUNDINNEN Eltern  ONLINE SIND Eltern
Rollen-Spiele & Adventure
(z.B.: Pokemon, World of Warcraft, Final Fantasy, Guild Wars,...) - 40 35 - 25 33 26 43 . 9 12
Shooter-Spiele (z.B.: Counter-Strike, Overwatch, Callof Duty,..) ([l 20 27 o 23 35 37 53 M 13 14
Battle-Spiele (z.B.: Fortnite, League of Legends,.) (D 24 18 [0 20 34 45 60 [ 14 16
Echtzeitstrategie-Spiele (z.B.: StarCraft, Age of Empires, Warcraft..) ([l 22 24 [0 24 34 34 49 @ 12 12
Survival-Spiele (z.B.: ARK: Survival Evolved, Rust, DayZ,..) ([l 22 29 [ 20 38 33 39 07 13
Rennspiele (z.B.: Mario Kart, Forza Horizon, Gran Turismo Sport...) - 36 28 - 30 47 34 51 . 8 5
Sportspiele (z.B.: FIFA, Madden NFL,NBA 2K...) [ 30 26 [0 30 44 32 52 [ 8 7
Kartenspiele und Brettspiele (z.B.: Hearthstone, Gwent, Tabletop Simulator....) - 28 32 - 32 46 31 47 I 5 4
Puzzle- und Ritselspiele (z.B.: Candy Crush, Tetris, Portal,.) (N 40 48 [0 23 43 20 24 [ 6 9
Simulations- und Bau-Spiele (z.8.: SimCity, Cities: Skylines, Minecraft...) ([ INNNED 38 37 [ 29 39 29 45 [ 6 9
Virtual Reality (VR) Spiele (z.B.: Beat Saber, Half-Life: Alyx..) ([ 24 29 [0 22 38 29 44 B8 9
Jump and Run-Spiele (z.8.: Super Mario, Donkey kong..) (NN 36 4 [0 a1 51 28 40 | 4 4
Lern-Apps (D 50 59 [0 22 33 18 20 |4 4

Frage: Und mit wem spielst du die Spiele?

MARKETINSTITUT
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ONLINE VS. OFFLINE SPIELE 74

edugroup.at



Gefiihlslage nach Online-Spielen

Basis: Jugendliche, die Online- und Offline-Spiele spielen

¢.Z" Education
§=eGroup

|° Die Jugendlichen fiihlen sich nach Online-Spielen tiberwiegend gut gelaunt und entspannt!

JUGENDLICHE -

JUGENDLICHE, DIE ONLINE-

ODER OFFLINE-SPIELE VERGLEICH zwischen  ab 15 bis
SPIELEN ELTERN Jungen Madchen 11und 14 ). 18 Jahre
Ich binfréhlich, gut gelaunt (NN 39 35 33 46 41 38
Ich bin entspannt, kann damit gut abschalten (NN 37 34 37 36 36 37
Ich fiihle mich positiv, freue mich auf den Rest des Tages (NN 25 26 23 27 25 25
Ich kann Arger, den ich in der Schule oder mit
Freundinnen/Freunden hatte, gut vergessen ) 2 16 23 19 17 25
Ich freue mich auf Bewegung, Sport B v 33 18 21 26 14
Ich fiihle mich energiegeladen, voller Energie (N 17 15 18 17 17 17
Ich fihle mich miide, erschopft [N 15 11 13 17 17 13
Ich habe ein schlechtes Gewissen [l 12 7 11 12 9 14
Ichbinverargert [l 8 8 9 6 6 9
Ich fiihle mich nicht so wohl, mache mir i3 8 3 2 3 2
Gedanken, was der nachste Tag so bringen wird
Ichhabe Angst I 2 4 2 1 2 2
Ich bin traurig, schlecht gelaunt | 1 8 1 0 1 0
Anderes | 2 2 3 2 3 2
WeiR nicht, keine Angabe Il 6 7 7 6 6

Frage: Und wie fiihist du dich tiblicherweise, nachdem du am Computer, Tablet, Smartphone oder Spielkonsole gespielt hast? Nenne die 3 Aussagen, di

MARKETINSTITUT

LET'S RAISE YOUR MARKETE  Ergebnisse in Prozent - ZR2924/Basis: Jugendliche, die Online- oder Offline-Spiele spielen

e dein Gefiihl da am besten beschreiben.

ONLINE VS. OFFLINE SPIELE 75

¢!"" Education
oo L] o o o . sun
-
Haufigkeit des Unwohlseins nach Online-Spielen <. Group
Basis: Jugendliche, die Online- und Offline-Spiele spielen
|° Negative Geftihle nach Online-Spielen treten bei den Jugendlichen nur selten auf! |
WENIGER GAR NICHT Weil nicht,
JUGENDLICHE. DIE ONLINE SEHR HAUFIG HAUFIG b3 HAUFIG HAUFIG b3 Keine Angabe
; - [ ] [
ODER OFFLINE-SPIELE SPIELEN . 3 - 13 16 35 46 81 4
VergleichEltern [ 4 17 21 [ 34 [ 78 2
Junge I 2 w12 14 [T EEEEENSSSSS @3 84 2
Madchen @ 3 14 17 D 28 [ 77 6
Kindzw.11und 14 Jahren @ 3 10 13 O 34 EE 50 84 3
ab15bis 18 Jahren I 2 1 17 D s [ 78 4
Geschwister:ja I 2 15 17 D 36 [ Y] 80 3
nein @ 5 o7 12 D 30 EE 53 83 5
Ltand I 2 12 14 [T 0 EEERNSS 42 82 4
Klein- Mittelstadte @ 4 1 19 D 32 [T 78 4
Landeshauptstadt [l 3 ] 1 [ 25 B 62 87 2

Frage:

MARKETINSTITUT
LET'S RAISE YOUR MARKET!

¢.2' Education

Y. Group

Ergebnisse in Prozent - ZR2924/Basis: Jugendliche, die Online- oder Offline-Spiele spielen

Wie haufig kommt es vor, dass du dich nach dem Spielen schlecht fiihlst? Wiirdest du sagen, das passiert -
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edugroup.at



50 | O0. Jugend-Medien-Studie 2025

Wissensstand der Eltern iiber die Online-Spiele

Basis: Jugendliche, die Online- und Offline-Spiele spielen

Jugendliche

¢.Z' Education

L

Group

’ o Beim GrofRteil der Jugendlichen sind den Eltern die Spiele ihrer Kinder zumindest teilweise bekannt - besonders bei den Jiingeren!

JA, SIE KENNEN ALLE SIE KENNEN NUR MANCHE NEIN, SIE WISSEN NICHT, WeiB nicht,
SPIELE, DIE ICH SPIELE SPIELE, DIE ICH SPIELE WELCHE SPIELE ICH SPIELE Keine Angabe
JUGENDLICHE, DIE ONLINE- g
ODER OFFLINE-SPIELE SPIELEN 50 32 - s 5
Junge (NN 46 38 [ ¥ 3
Madchen [T 53 26 [t 7
Kindzw. 11und 14 Jahren ([T 64 25 [ I3 6
ab 15 bis 18 Jahre ([T 39 38 [ Bt 5
Geschwister:ja (I 51 32 |l 2 5
nein (IS 46 33 B 5
[ELC . 53 27 s 2 7
Klein-, Mittelstadte (I 44 37 | 4 4
Landeshauptstadt [T 54 30 [ B 3
Frage: Wissen deine Eltern, welche Spiele zu spielst?

MARKETINSTITUT
LET'S RAISE YGUR MARKETI  Ergebnisse in Prozent - ZR2924/Basis: Jugendliche, die Online- oder Offline-Spiele spielen

Aussagen zu Online-Spielen

Basis: Jugendliche, die Online- und Offline-Spiele spielen
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’ o Die Jugendlichen spielen, wenn ihnen langweilig ist, und haben einfach Spaf an Online-Spielen!

STIMME VOLL STIMME Vergleich STIMME
UND GANZ ZU EHER ZU 3 Eltern WENIGER ZU
Ich spiele oft aus Langeweile [l 39 3 73 55 [ 14
Mir machen Online-Spiele einfach SpaR [ . 29 41 70 66 m 14
Wennich spiele, motiviert mich das z.B. ins nichste Level zu kommen B 2 43 65 55 m 14
Manche Spiele muss man einfach spielen, um mitreden zu kénnen B 16 36 52 46 | 22
Mir ist wichtig, dass ich bei Online-Spielen richtig gut bin k 14 30 44 41 e 23
Ich spiele manchmal auch nachts, wenn ich eigentlich schlafen sollte k 13 27 40 27 | 21
Ich habe manchmal das Geftihl, dass ich gar nicht aufhéren kann zu spielen [ BEK] 26 39 35 | 29
Bei Online-Spielen kann ich Probleme l6sen, kreativ sein L 13 37 50 44 o 23
Online-Spiele sind fiir mich eine Belohnung [ 13 35 48 37 W 22
Wenn ich ein paar Tage keine Online-Spiele spielen kann, fehlt mir dies richtig [ 10 29 39 30 | 24
Ich habe Angst, dass bei Online-Spielen unerwartete Kosten entstehen [ 9 28 37 33 o 23
Wenn meine Eltern wiissten, wie viel ich wirklich spiele, gibe es Arger [ 8 19 27 63 e 26
Wenn meine Eltern wiissten, mit wem ich wirklich spiele, gibe es Arger [ 8 17 25 66 e 19
Ich habe mich bei Online-Spielen in bestimmten Situationen bereits geflirchtet & 6 18 24 20 e 26
In Online-Spielen findet man leichter Freunde alsinder Schule | 4 25 29 24 32

Frage: Wie sehr stimmst du den folgenden Aussagen rund um Online-Spiele zu?

MARKETINSTITUT
LET'S RAISE YOUR MARKET!  Ergebnisse in Prozent - ZR2924/Basis: Jugendliche, die Online- oder Offline-Spiele spielen
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STIMME GAR Vergleich
NICHT ZU b3 Eltern
@ 0 24 39
B 2 26 29
Bl 32 37

[ ¥ 44 46
B 31 54 50
| 37 58 63
B 30 59 58
[ 2 47 46
s 2y 49 53
[ KK 57 61
| 3y 60 57
B 44 70 31
S 3 72 28
S 43 74 67
36 68 65

Weif nicht,
Keine Angabe

3

N W W wwwowowowowwwsdsw

*) bei Eltern anders abgefragt
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Verbreitung von kostenpflichtigen Online-Spielen

Basis: Jugendliche, die Online- und Offline-Spiele spielen

¢.Z" Education
§=eGroup

|° 4 von 10 Jugendlichen - vor allem die Burschen - spielen auch kostenpflichtige Online-Spiele!

JA, SPIELE MIT EINMAL-
KOSTEN BEIM KAUF

JUGENDLICHE, DIE ONLINE-
ODER OFFLINE-SPIELE spiELEn DN 18

Frage:

MARKETINSTITUT
LET'S RAISE YOUR MARKET!

Vergleich Eltern (D 16

Junge D 23
Médchen (D 14

Kindzw. 11und 14 Jahren (D 16
ab 15 bis 18 Jahren (N 20

Geschwister: ja B s
nein (D 18

Land (NS 20

Klein-, Mittelstadte (NN 15
Landeshauptstadt ([ AAED 23

Spielst du manchmal auch Online-Spiele, die etwas kosten?

JA, SPIELE MIT
REGELMARIGEN
KOSTEN DURCH
EIN ABONNEMENT

[ 10
L v

13
o7

e
]

10
0 10

s
. e
e

Ergebnisse in Prozent - ZR2924/Basis: Jugendliche, die Online- oder Offline-Spiele spielen

JA, MIT IN-GAME-
KAUFEN FUR BONUS
FUNKTIONEN

16
17

17
15

13
18

17
14

15
16
19

53
36

35
51

45
42

43
45
48

NEIN, ICH SPIELE
NUR KOSTENFREIE WeiR nicht,
SPIELE Keine Angabe

., 58 5
. ss 3

a9 3
. ss 8

I, 9 6
I 49 5
I 4 4
I s0 9

I sa 8
. 52 5
e ss 2

ONLINE VS. OFFLINE SPIELE 79
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Monatliche Kosten fiir Online-Spiele =~ Group
Basis: Jugendliche, die kostenpflichtige Online-Spiele spielen
|° Jugendliche, die kostenpflichtige Online-Spielen spielen, geben durchschnittlich 18€ pro Monat aus! |
JUGENDLICHE -
JUGENDLICHE, DIE KOSTENPFLICHTIGE VERGLEICH zwischen ab 15 bis
ONLINE-SPIELE SPIELEN ELTERN Jungen Madchen 11und 14 Jahren 18 Jahre
siszuturo 20 ([ D 17 19 16 31 11
Biszuturo 30 ([ 10 15 12 8 7 11
Bis zu Euro 40,- 9 14 12 5 7 10
Bis zu Euro 50,- l 2 8 4 0 0 3
BiszuEuro 100, [ 3 5 4 3 7 2
Mehrals Euro 100 [} 3 o 1 4 3 3 3
@ 18 EURO @ 22 EURO
weig nicht, keine Angabe ([ 2 10 8 18 10 13

Frage:

MARKETINSTITUT
LET'S RAISE YOUR MARKET!

Y= Group

Wie viel Geld hast du da im letzten Monat in etwa ausgegeben?

Ergebnisse in Prozent - ZR2924/Basis: Jugendliche, die kostenpflichtige Online-Spiele spielen
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Kenntnisse von Alexa, Siri, Cortana & Co

Jugendliche

’ @) Alexa, Siri, Cortana & Co sind den Jugendlichen durchwegs bekannt und werden auch mehrheitlich schon eingesetzt!

JA, HABE DAVON
GEHORT UND SIE AUCH

HABE DAVON GEHORT,
SIE ABER NOCH NICHT

SCHON BENUTZT BENUTZT
JUGENDLICHE INSGESAMT (N 57 34
Vergleich Eltern (NN 57 32
Junge (NN 50 39
Médchen (NN 63 30
Kind zw. 11 und 14 Jahren (NN 53 38
ab 15 bis 18 Jahren (NN 59 31
Geschwister: ja (INENEG_ 59 34
nein IS 50 35
Land (NS 60 32
Klein-, Mittelstadte NN 53 35
Landeshauptstadt [N 51 38
Frage: Hast du schon einmal von Systemen wie Alexa, Siri, Cortana usw. gehort bzw. selber schon Erfahrungen damit gemacht oder noch nicht?

MARKETINSTITUT

LET'S RAISE YOUR MARKET!  Ergebnisse in Prozent - ZR2924/Basis: Jugendliche insgesamt

¢.2' Education
4. Group

NEIN, KENNE ICH WeiB nicht,
NICHT Keine Angabe
| s 3
|e 2
-y 4
[ 2
v

| s 4
| s

| 4
|4

B s 4
s 10
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Sprachassistenten statt Menschen: Komfort oder Unbehagen?§=. E‘r’é'ﬁgt“"

Basis: Jugendliche, die Systeme wie Alexa & Co nutzen

|° Sprachassistenten werden von den Jugendlichen als lustig und praktisch angesehen - und von einem Viertel auch als ganz normal!

Ist lustig, einmal etwas anderes

Ist &rgerlich, weil mich der Sprachassistent oft nicht versteht

Ich mache mir Sorgen, dass der Sprachassistent
immer zuhért, wenn ich rede

WEeil3 nicht, keine Angabe

Frage:

MARKETINSTITUT
LET'S RAISE YOUR MARKET!

Ist einfach praktisch

Fuhltsich ganz normal an

JUGENDLICHE, DIE
SYSTEME WIE ALEXA &
CO NUTZEN
(57%=100%)

- -
- -
- -

[

[ K

Anderes 0

| 1

Ergebnisse in Prozent - ZR2924/Basis: Jugendliche, die Systeme wie Alexa & Co nutzen (57%=100%)

VERGLEICH
ELTERN Jungen

34 40

34 32

35 28

14 13

16 8

0 1

5 1

Wie fiihlst du dich dabei mit einem Sprachassistenten wie Alexa, Siri, Cortana zu sprechen anstatt mit einem Menschen?

SPRACHASSISTENTEN & KI IM ALLTAG 83

JUGENDLICHE -

2wischen ab 15 bis
Médchen  11und 14 Jahren 18 Jahre
35 46 32
36 37 32
26 26 27
15 11 16
10 6 11
0 0 1
1 1 1

¢..' Education

Sprachassistenten als Lern- & Problemlésungstools im Alltag §=. Group

| ° Die Mehrheit der Jugendlichen sieht Sprachassistenten als Hilfestellung im Alltag!

JUGENDLICHE INSGESAMT
Vergleich Eltern*

Junge
Médchen

Kindzw. 11 und 14 Jahren
ab 15 bis 18 Jahre

Geschwister: ja

nein

Land
Klein-, Mittelstadte
Landeshauptstadt

Frage:

MARKETINSTITUT
LET'S RAISE YOUR MARKET!

¢.2' Education

Y. Group

AUF JEDEN FALL
. 14
[T

B
[ L

| 13
14

16
v

| 4
[ V]
E 20

EHER SCHON
s s
43

e a2
e w0

e
B N

P 44
P 32

w0
a2
T 39

Ergebnisse in Prozent - ZR2924/Basis: Jugendliche insgesamt

55
59

54
55

54
55

60
39

54
54
59

EHER WENIGER
. 30
. 27

. 30
. 30

. 28
e

25
" 45

" s
29
22

Glaubst du, dass uns solche Systeme helfen kénnen, Dinge zu lernen oder Probleme im Alltag zu I6sen oder eher nicht?

SPRACHASSISTENTEN & KI IM ALLTAG 84

WeiR nicht,
SICHER NICHT b3 Keine Angabe
[ BK 38 8
| 0 37 4
[ K 39 8
e 7 37 8
- v 37 8
- 38 7
[ v 32 8
s 0 55 6
|l s 41 5
- v 36 11
s 0 32 9

* bei Eltern mit Kl abgefragt
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ChatGPT/KI - Bekanntheit & Nutzung

| ° Die Bekanntheit von KI-Systemen wie z.B. ChatGPT ist spiirbar gestiegen! |

JA, HABE ICH AUCH JA, HABE SCHON DAVON GEHORT, WeiR nicht,
BEREITS GENUTZT ABER NOCH NICHT GENUTZT I NEIN, IST MIR NEU Keine Angabe
JUGENDLICHE INSGESAMT @ 59 29 88 s 0 3
2023 SN 24 e 45 69 I 25 6
Junge NN 56 32 88 v 5
Midchen NN 51 26 87 [V
Kindzw. 11und 14 Jahren S 54 e 33 87 |l 1 2
ab 15 bis 18 Jahren T 61 27 88 [ Y 3
Geschwister:ja (N 61 e 28 89 [ K] 2
nein (T 50 e 32 82 s 14
Lland GEEEENEENT = 62 e 28 90 m v 3
Klein-, Mittelstadte (0 52 T 34 86 [___IE§] 3
Landeshauptstadt (T 61 [ 23 84 [ "

Frage: Kennst du Kiinstliche Intelligenz und KI-Systeme, wie z.B. ChatGPT etc.?
MARKETINSTITUT
LET'S RAISE YOUR MARKETL  Ergebnisse in Prozent - ZR2924/Basis: Jugendliche insgesamt SPRACHASSISTENTEN & KI IM ALLTAG 85

Nutzungshaufigkeit der KI-Systeme

Basis: KI Nutzer:innen

-
-v-l-

¢..' Education
= Group

| o KI-Systeme werden haufiger fiir schulische als fiir private Zwecke eingesetzt!

FAST JEDEN MEHRMALS EINMAL weild nicht,
o TAGLICH TAG PRO WOCHE PRO WOCHE SELTENER NIE keine Angabe
VOR ALLEM FUR SCHULISCHE ZWECKE
(Recherche, Schulaufgaben, Referate) N 17 Gl 18 25 [ 19 | 1 [ ] 7
VergleichEltern W 7 13 23 26 . 17 |l 12 3
zwischen 11und 14 Jahren B 14 17 25 e 23 e o1 [ K] 8
ab 15bis 18 Jahre W 18 [0 18 25 e 17 |l 10 [ 3 6
Junge @ 13 21 23 21 w12 |4 5
Médchen @ 20 (0 14 25 [ 17 o9 [ 8
VOR ALLEM FUR PRIVATE ZWECKE
(Bildbearbeitung, My Al, ..) 1 14 20 16 | o1 . 16 11
VergleichEltern Bl 9 18 10 19 . 17 [ I 12
zwischen 11und 14 Jahren @ 11 13 12 21 s 15 s 15 14
ab 15bis 18 Jahre @ 11 [ 25 [ 14 /|l o . 16 10
Junge B 12 13 21 19 [ 4 [ 10
Midchen @ 10 15 19 g w13 [ Bl 12

Frage: Wie oft nutzt du KI-Systeme fiir schulische Zwecke wie z.B. zur Recherche, fiir Schulaufgaben, Referate, etc.? Und wie oft fiir private Zwecke wie z.B. Bildbearbeitung, myAl, ...?
MARKETINSTITUT
LET'S RAISE YOUR MARKET!  Ergebnisse in Prozent - ZR2924/Basis: KI Nutzer:innen (59%=100%) SPRACHASSISTENTEN & KI IM ALLTAG 86

¢.2' Education

Y. Group

edugroup.at



55 | 00. Jugend-Medien-Studie 2025 Jugendliche

. . . ¢!2' Education
Verwendungsmotive fiir den Einsatz von Kl-Systemen = Grgup '

Basis: KI Nutzer:innen

’o Infosuche und Begriffserklarung sind fiir Jugendliche besonders spannende KI-Funktionen! ‘

JUGENDLICHE -

KI NUTZER:INNEN (59%=100%) e TeRN Jngen  Madchen  11und 14saiven 16 Jatve
Infosuche (NN 63 40 61 65 66 61
Erkldrung von Begriffen (I 61 39 59 63 58 62
Texte schreiben NS 43 34 46 41 37 46
Ubersetzungenvon Texten (NN 37 21 32 40 39 35
Fehler ausbessern (NN 36 32 35 37 32 38
Komplette Losungen ([NNNIINNEN 34 29 29 39 33 34
Erstellung von Zusammenfassungen (NN 30 11 28 32 23 34
Mathematische Aufgaben (N 29 29 23 35 24 32
Bildererstellen [N 24 21 21 27 16 30
Bilderbearbeitung, Fotosuche (NN 18 19 17 19 13 21
Feedback (NN 11 7 11 11 7 13
Videoserstellen [N 8 18 10 6 8 8
Anderes @ 3 2 4 3 3 3
WEeil nicht, keine Angabe B 3 6 4 5 2
Frage: Wofiir verwendest du KI-Systeme?
MARKETINSTITUT
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Genutzte KI-Systeme ¥=. Group

Basis: Kl Nutzer:innen

’o Siri ist bei Jugendlichen weit verbreitet. ‘

JUGENDLICHE -
KI NUTZER:INNEN

(59%=100%) V?T.grll::ilﬁ " Jungen Madchen 11 uivc\lli;;hfanhren 313 ﬁghbri;
acplesivi (D s 20 25 30 16 36
snapchat My Al' [HINNENGED 2 22 20 25 21 25
Google Gemini (NN 22 20 23 21 27 19
GoogleLens (NG 21 23 19 22 16 23
peep. (D 13 5 8 18 8 16
Grammarly [N < 8 5 12 6 11
Midjourney [l 2 9 2 3 3 2
pALLE [ 2 4 3 2 3 2
Craiyon ] 1 2 0 1 1 1
anderes (D 7 14 30 24 28 26
WeiR nicht, keine Angabe ([N 15 18 17 13 20 11
Frage: Welche KI-Systeme nutzt du?
MARKETINSTITUT
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Wahrnehmung der Kl im Detail

¢.Z" Education
§= Group

|° Die Detailbeurteilung der Kl durch die Jugendlichen fillt eher zuriickhaltend aus - knapp die Hilfte der Jugendlichen geht aber davon aus, Kl sinnvoll einsetzen zu kénnen! |

VOLL UND
GANZ

Ich verwende Kl im schulischen Alltag sehr gerne - 17

[T

Ich weil, wie ich Kl verantwortungsbewusst und sinnvoll einsetzen kann - 16

Ich priife die KI-Ergebnisse und adaptiere sie gegebenenfalls,
bevor ich sie weiter verwende

Ich kenne mich bei KI schon gut aus - 13

Ich verwende KI fiir private Anwendungen auBerhalb der Schule sehr gerne . 13

[

Ich hatte gerne mehr Untersttitzung, um KlI-Systeme sinnvoll einzusetzen . 10

Ich fiihle mich bei der Anwendungvon Kl recht sicher und weif3,
welchen Ergebnissen ich vertrauen kann

Den Ergebnissen, die die Kl liefert, kann man grundsétzlich vertrauen . 9
Bisher hatte mir die KI noch keine falschen Ergebnisse geliefert . 8

Ich bin mir bei den KI-Ergebnissen oft unsicher und verzichte dann darauf . 6

SCHON :
[ 2 45
) 46
V) 48
) 43
[ 2 39
a2 44
s 38
0 a3 s
[ 2 34
Y 33

Frage: Hier haben wir nun verschiedene Aussagen rund um Ki fiir Dich. Wie sehr stimmst Du diesen Aussagen zu?
MARKETINSTITUT
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Chancen fiir die Kl im Schuleinsatz

Basis: Kenner von ChatGPT/KI

2zwischen

11und 14 ab 15 bis
Jahren

37

39

43

35

33

41

39

45

30

35

18 Jahre
50

50

52

49

43

48

38

57

37

32

WENIGER  GAR NICHT  keine mngabe
2 @ 20
s B s 19
e B2 18
N o @ 4 13
s BB v 16
e e 14
oy B s 18
s B 15
s B 2
o 2 s

-
=

SPRACHASSISTENTEN & KI IM ALLTAG 89
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|° Rund zwei Drittel der Jugendlichen verwenden KI/ChatGPT, um sich einen Uberblick zu verschaffen, in der Vorbereitung von Referaten und um sich einfach Zeit zu sparen. |

AUF JEDEN FALL

Kann helfen, um einen Uberblick zu einem 31
Thema zu erhalten und Ideen zu finden

Hilft mir bei der Vorbereitung von Referaten 30

Ist eine super Mdglichkeit, um Zeit zu sparen

Hilft mir, meine Schulaufgaben zu erledigen

Kann helfen, die eigenen Einschatzungen zu Gberpriifen

Ist eine wichtige Vorbereitung auf das Arbeitsleben,
braucht man spéter auch im beruflichen Alltag

Anderes

Frage: Welche Chancen siehst du beim Einsatz von KI-Systemen in der Schule?
MARKETINSTITUT
LET'S RAISE YOUR MARKET!  Ergebnisse in Prozent - ZR2924/Basis: Kenner von ChatGPT/KI (88%=100%)
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EHER SCHON

67

62

69

53

50

50

32

EHER WENIGER

- -

- -

- -

GAR NICHT

Weif nicht,
Keine Angabe

12

13

13

12

19

14

42

SPRACHASSISTENTEN & KI IM ALLTAG 90

edugroup.at



¢.Z" Education
§= Group

Kl-Einsatz in der Schule

|° Der Einsatz von Kl ist in den Schulen noch wenig Thema! |

JUGENDLICHE -

JUGENDLICHE VERGLEICH 2zwischen ab 15 bis
INSGESAMT ELTERN Jungen  Madchen  11und 14 Jahren 18 Jahre
Kl'und der Einsatz von KI-Tools ist an unserer Schule noch kein Thema _ 30 23 30 30 38 24
Die Nutzung von KI-Systemen ist an unserer Schule grundsétzlich erlaubt und -
wird vereinzelt bzw. von einzelnen Lehrkraften im Unterricht eingesetzt 26 23 26 26 21 30
Die Nutzung von KI-Systemen ist an unserer Schule verboten - 17 16 19 15 16 18
KI-Systeme werden regelmaBig im Unterricht in . 6 8 5 7 5 6
verschiedensten Fachern bzw. von Lehrkréften eingesetzt
WEeil3 nicht, keine Angabe - 21 29 19 22 19 22

Frage: Kommen wir zu Kl in der Schule. Wie wird an eurer Schule der KI-Einsatz gehandhabt?
MARKETINSTITUT
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Beurteilung von KI-Systemen: Chance oder Gefahr?

oy

-
=

Education

Group

|° Zwei Drittel der Jugendlichen betrachten den Einsatz von Kl als Chance!

AUF JEDEN FALL
EINE CHANCE

JUGENDLICHE INSGESAMT Il 22
Vergleich Eltern Bl 15

Junge NN 23
Madchen (T 21

Kindzw. 11und 14 Jahren B 21
ab 15 bis 18 Jahre I 22

Geschwister: ja [
nein (D 14

Land SR 25
Klein-, Mittelstadte [ 17
Landeshauptstadt [ 25

EHER SCHON
EINE CHANCE

45
. 42

T a2
a7

L
[ a5

e 4
a3

I 4
e, s
s

Frage: Wie siehst du den Einsatz von KI? Sind KI-Systeme so alles in allem -
MARKETINSTITUT
LET'S RAISE YOUR MARKET!  Ergebnisse in Prozent - ZR2924/Basis: Jugendliche insgesamt
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67
57

65
68

65
67

69
57

69
67

EHER EINE
GEFAHR

LY
25

20
e

e 13
1

)
21

LB Y
. 18
e

EINDEUTIG
EINE GEFAHR

7

[y
=y

o oo I

o

v

[y
N

o o o

24
36

27
30

21
25

21
33

22
24
22

WeiB nicht,
keine Angabe

10
7

12

14

10
10

19
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Bedeutung einer verantwortungsbewussten KI-Nutzung = Group
|° Drei Viertel der Jugendlichen stufen eine gute Vorbereitung auf die sinnvolle Nutzung von Kl als wichtig ein! |
WENIGER GAR NICHT Weil nicht,
SEHR WICHTIG WICHTIG I WICHTIG WICHTIG keine Angabe
JUGENDLICHE INSGESAMT T 33 [ 74 14 [ 5
Vergleich Eltern [ 45 - 3 76 . 17 [ ) 3
Junge HEENEEEENN = 31 e as 76 15 [ B 4
Madchen NN 36 e 39 75 12 -l v 7
Kindzw. 11und 14 Jahren [ 35 e 39 74 1 [ 8
ab 15bis 18 Jahre NN 32 e 43 75 s |l s 4
Geschwister:ja [N 35 43 78 12 |l s 5
nein BN 28 74 65 I 20 e o 6
land NN 35 e 43 78 e 13 [ 4
Klein-, Mittelstidte (NN 30 O 48 73 12 S s 8
Landeshauptstadt I 36 O 38 74 14 -l v 4

Frage:

MARKETINSTITUT
LET'S RAISE YOUR MARKET!

Wie wichtig ist fiir dich, dass du auf eine verantwor

Ergebnisse in Prozent - ZR2924/Basis: Jugendliche insgesamt

lhr Ansprechpartner

Prok. Dr. David Pfarrhofer

Tel. +43 7322555401
Mobil ~ +43 6642255167
Mail d.pfarrhofer@market.at

MARKETINSTITUT
LET’S RAISE YOUR MARKET!

MARKET Marktforschungs GmbH & CoKG

KlausenbachstraBe 67, 4040 Linz

22" Education

Y. Group

lle Nutzung von Kl vorbereitet wirst?
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00. Jugend-Medien-Studie 2025

Medienverhalten dgr-~
Jugendlichen im Trend

aus dem Blickwinkel der Eltern

MARKETINSTITUT
LET’S RAISE YOUR MARKET!

Eine Analyse des MARKET Marktforschungsinstituts fir die
EDUCATION GROUP GmbH

Inhaltlicher Uberblick

1. Aufgabenstellung & methodischer Aufbau Chart 4
2. Freizeitverhalten & Medienrelevanz Chart 6 bis 12
3. Ausstattung an technischen Geraten Chart 14 bis 21
4. (Digitale) Kommunikation Chart 23 bis 43
5. Fernsehen Chart 45 bis 51
6. Lesen Chart 53 bis 58
7. Handy/Smartphone Chart 60 bis 61
8. Computer Chart 63 bis 65
9. Internet Chart 67 bis 74
10.Online vs. offline Spiele Chart 76 bis 86
11.Sprachassistenten & Kl im Alltag Chart 88 bis 103
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gend-Medien-Studie 2025

KAPITEL 1

Aufgabenstellung &
methodischer Aufbau

Aufgabenstellung

Zielsetzung des gegenstandlichen Forschungsprojektes war die
neuerliche Auslotung der Medienkompetenz bei oberdsterreichischen
Jugendlichen. Als Zielgruppe der Erhebung wurden Jugendliche in
Oberosterreich zwischen 11 und 18 Jahren definiert, berticksichtigt
wurden weiters Elternvon Kindernim Alter zwischen 11 und 18 Jahren
sowie Padagog:innen an NMS und AHS.

Zielgruppe
Elternvon Kindernim Alter zwischen 11 und 18 Jahren

Befragungszeitraum
31.Mérz bis 30. Juni 2025

MARKETINSTITUT

Y

g/

Aus inhaltlicher Sicht wurde die Bedeutung der Medien analysiert und
besonders detailliert auf die Nutzung von TV, Computer, Internet, Handy
und - als Schwerpunkt 2025 - Onlinespiele eingegangen. In gegen-
standlicher Chartserie wird die Medienkompetenz der Jugendlichen aus
Sichtder Eltern dargestellt. Inzwischenist eine Trendreihe von fast zwei
Jahrzehnten verfugbar - die erste groBe Jugendmedienstudie wurde im
Jahr 2007 durchgeftihrt.

Befragungsart

Hybrid-Befragung aus Online-Interviews im MARKET Online-Panel und
personliche Interviews durch geschulte und kontrollierte
Interviewer:innendes MARKET Instituts

|??‘T Auswertungsbasis

Elterninsgesamt n=300
maximale statistische Schwankungsbreite +/- 5,8 Prozent

Eltern
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S :
Freizeitaktivitaten der Jugendlichen | = E?c‘.‘ﬁ.?,t“"

gestiitzt, Platz 1 bis 16

’ o Aus Sicht der Eltern verbringen die Jugendlichen ihre Freizeit mit Freund:innen, Familie und Hausaufgaben! ‘

DAS KIND IST -
ELTERN VERGLEICH 11bis14 15 bis 18
INSGESAMT 2023 2021 JUGENDLICHE Jahre  Jahre  Madchen  Junge
mit Freund:innen treffen (NN 49 73 73 63 74 63 70 69
Hausaufgaben machen, lernen [ ] 75 78 50 76 62 74 62
mit der Familie, den Eltern Zeit verbringen [ R 69 74 56 73 62 73 63
DVDs, YouTube schauen (NN 67 53 53 53 66 67 72 61
am Computer, Tablet, Handy, Smartphone etc. etwas machen (NN 65 79 78 57 64 59 67 64
Musikhéren* (NN 65 18 27 49 64 62 72 55
Zeit mit dem Freund / der Freundin verbringen [ R ) 56 58 61 64 59 64 61
Spielen am Computer, Tablet, Handy, Smartphone, Spielkonsolen, etc. [N 61 66 74 64 63 58 55 69
ausruhen, entspannen [N 0 69 65 71 61 60 63 57
fernsehen (INIINNNNNNN <0 61 73 53 62 60 65 53
telefonieren am Handy/ Smartphone B ) ss 53 61 40 60 49 64 51
Kommunizieren mit WhatsApp, facebook, SMS 2 57 62 74 52 55 60 60 54
Sport treiben (NN 51 62 52 48 55 44 45 58
Im Internet surfen oder mit dem Internet etwas machen (chatten, Facebook) (NG 46 55 68 40 40 54 50 40
mit (Haus)Tieren beschiftigen (NN 44 47 44 34 42 47 48 39
insKinogehen (NN 43 39 27 35 42 44 47 37

*wurde im Trend als ,CDs, MP3 anhéren” abgefragt

Frage: Mit welchen Aktivitaten verbringt Ihr Sohn/lhre Tochter seine/ihre Freizeit, egal, ob er/sie etwas haufig oder selten macht?

MARKETINSTITUT
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zln'll H
Freizeitaktivitaten der Jugendlichen I §=. 5?333“"

gestiitzt, Platz 17 bis 29

|° Lesen zahlt hingegen weiterhin eher seltener zu den Freizeitaktivitaten der Jugendlichen. |

DAS KIND IST -
ELTERN VERGLEICH 11bis14 15bis 18
INSGESAMT 2023 2021 JUGENDLICHE Jahre  Jahre  Midchen  Junge
kreativ sein, z.B.: etwas malen (NG 38 34 36 26 37 39 52 21
gedruckte Bicher lesen ([N 36 42 43 34 36 34 43 27
Lernprogramme benutzen (auch Apps) (NN 32 33 27 21 35 24 31 32
mit der Jugendgruppe treffen, sich in einem Verein engagieren ([N 28 31 19 19 33 26 26 31
Radiohéren (NN 22 25 33 18 22 20 23 19
singen, tanzen ([ 21 19 26 16 20 20 30 10
abends weggehen [N 20 22 13 27 12 33 24 16
Comics/Mangas lesen [N 17 8 13 13 18 16 18 16
Horspiele, Horbiicher anhoren [N 17 13 18 11 20 12 18 16
selbstMusikmachen ([N 17 20 20 13 17 18 20 14
eBooks, digitale Biicher lesen [l 14 8 12 12 16 14 18 9
Zeitung lesen, anschauen [N 14 8 12 8 16 11 14 13
Zeitschriften/ Magazine lesen [l 13 14 15 8 15 10 14 13
Frage: Mit welchen Aktivitaten verbringt Ihr Sohn/Ihre Tochter seine/ihre Freizeit, egal, ob er/sie etwas haufig oder selten macht?
MARKETINSTITUT
LET'S RAISE YOUR MARKETE  Ergebnisse in Prozent - ZR2924/Basis: Eltern insgesamt FREIZEITVERHALTEN & MEDIENRELEVANZ 7

Vorbilder der Jugendlichen §‘[=I E?ESS“”

|° Aus Sicht der Eltern orientieren sich die Jugendlichen vor allem an Personen aus dem Familienkreis - aber auch Sportler:innen und Influencer werden hiufig als Vorbilder genannt.

VERGLEICH Kind zwischen 11 Kind ab 15 bis 18

ELTERN INSGESAMT JUGENDLICHE und 14 Jahren Jahre Médchen  Junge
Familie, also z.B. Eltern oder andere Verwandte _ 29 26 29 30 26 32
Sport, z.B. FuRballerinnen und FuBballer, —
Skifahrerinnen und Skifahrer, etc. 25 20 29 21 16 37
YouTube, Social Media, z.8. Influencer & Blogger ([ D o 21 27 21 28 23

Musik, also z.B. Musikerinnen und Musiker, Bands etc. ([ D 20 14 21 18 24 16

[ R 20 21 15 19 20

Freundeskreis, also deine Freundinnen und Freunde — 17 17 18 14 18 16

suchern (D 1+ 10 13 14 16 1
|

13 6 11 15 12 13

Serien, Filmen

Computerspielen

Anderes [ 1 0 1 1 0 2

Nein, hat kein(e) Vorbild(er) ([ N i 24 16 21 21 14
Weig nicht, keine Angabe ([N < 5 8 8 9 9

Frage: Hat Ihr Kind eine Person oder Figur, die es besonders begeistert, die ein Vorbild fir Ihr Kind ist? Also Figuren/Helden/Personen aus...-

MARKETINSTITUT
LET'S RAISE YOUR MARKET!  Ergebnisse in Prozent - ZR2924/Basis: Eltern insgesamt FREIZEITVERHALTEN & MEDIENRELEVANZ 8
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Einfluss der Medien auf das Familienleben Group

|° Der Einfluss der Medien auf das Familienleben wird als etwas weniger gro als zuletzt beschrieben - und liegt wieder in etwa auf dem Vor-Pandemie-Niveau. |

GAR NICHT wei nicht,
SEHR GROSS GROR 5  WENIGER GROR GROSS keine Angabe
ELTERN INSGESAMT @ 14 —— 38 52 —— 38 LI 1
2023 smmm— 12 50 62 EEESS——— 32 - 6 0
2021 16 42 58 S——— 35 - 4 3
2019 w9 46 55 41 = 3 1
2017 mm 6 I 38 44 46 - 7 3
2015 mmmmw 10 40 50 EE—— 31 ——— 19 0
2013 mmmm——m 12 ——— 35 47 S 39 - 10 3
2011 mmmmw 10 mmmmmmmmmm— 1 41 SE———as ——— 15 0
2008 W 4 — 26 30 50 mEE——— 13 7
bis 44 Jahre s 13 I 34 47 E— 45 - 6 2
45 Jahre und alter = 15 43 58 EEmS—— 29 13 0
Pflichtschule Smmmm— 16 ——— 33 49 43 - 9 0
weiterfiihrende Schule ohne Matura s 12 S 38 50 S 40 - 9 1
Matura, Universitst S 16 46 62 S 29 - 9 1
Kind zwischen 11 und 14 Jahren S 13 C—— 35 48 45 - 7 0
ab 15 bis 18 Jahre mmmmm 16 I 39 55 S 32 - 11 2
Médchen mmm— 15 s 35 50 I 40 - 9 1
Junge mmmmm—— 13 43 56 IE——— 34 - 9 0
Frage: Wie groB ist der Einfluss der Medien auf Ihr Familienleben, kénnen Sie dies ungefahr abschétzen?
MARKETINSTITUT
LET'S RAISE YOUR MARKETE  Ergebnisse in Prozent - ZR2924/Basis: Eltern insgesamt FREIZEITVERHALTEN & MEDIENRELEVANZ 9
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Auswirkung der Medien auf das Familienleben im Detail |
gestiitzt, Platz 1 bis 12

|° Aber: Die Bedeutung der sozialen Medien hat spiirbar zugenommen! |

TRIFFT
TRIFFT TRIFFT UBERHAUPT
2023 2021 2019 EHER ZU WENIGER ZU NICHT ZU

N
wu

34 37 39 [0 28 0o B
43 39 44 [ 39 I 14 | 3
42 42 4 [ 38 [ 16 |3

Mein Sohn/Meine Tochter hat einen eigenen Web 2.0 Account (z.B. auf Facebook, Instagram...)

Mein Sohn/ meine Tochter schafft es eine langere Zeit, sich zu konzentrieren (z. B. bei Hausaufgaben)

-
mxo
T2
® 5
N
c

N
w

Ich interessiere mich dafiir, was mein Sohn/meine Tochter im Internet macht

Bei uns lauft am Abend fast immer der Fernseher 27 31 43 33 [ 133 [ 2 B 15
Wir informieren uns oft gemeinsam im Internet tiber verschiedene Themen 24 12 20 19 - 34 - 30 . 12
Wir machen oft gemeinsame Fernsehabende 20 9 20 14 - 38 - 30 . 12
Wennich Probleme mit dem Computer habe, kann mir mein Sohn/ meine Tochter meist helfen 20 20 21 20 - 29 - 31 - 20

19 2 20 18 [ 31 02 B2
18 16 20 15 33 [ 2 @B 2>
18 10 17 11 [0 3 [0 36 B s
18 9 17 19 [ 4l 28 [ s
18 12 18 15 137 [0 22 @B 8

Ich drgere mich oft, dass mein Kind so viel Zeit mit dem Computer verbringt/verbringen méchte
Ich drgere mich oft, dass mein Kind so viel Computer spielt/Computer spielen méchte
Mein Sohn/ meine Tochter schaut oft Programme, von denen er / sie etwas lernen kann

Durch Medien kann sich mein Sohn/ meine Tochter viel an Wissen aneignen

Ich habe den Eindruck, dass langes Fernsehen oder Computerspielen meinen Sohn/ meine Tochter unruhig macht

Frage: Hier einige Aussagen rund um Medien. Machen Sie Angaben, je nachdem, ob diese Auswirkungen auf Sie bzw. lhre Familie sehr, eher, weniger oder tiberhaupt nicht zutreffen.

MARKETINSTITUT
LET'S RAISE YOUR MARKET!  Ergebnisse in Prozent - ZR2924/Basis: Eltern insgesamt FREIZEITVERHALTEN & MEDIENRELEVANZ 10

¢.2' Education
Y= Group

edugroup.at



00. Jugend-Medien-Studie 2025 Eltern

¢.Z" Education
= Group

Auswirkung der Medien auf das Familienleben im Detail Il
gestiitzt, Platz 13 bis 24

=y

|° Die Auswirkungen der unterschiedlichen Medien auf das Familienleben sind nun tendenziell wieder starker spiirbar. |

TRIFFT
TRIFFT TRIFFT TRIFFT UBERHAUPT

SEHR ZU 2023 2021 2019 EHERZU WENIGER ZU NICHT ZU

Mein Sohn/ meine Tochter schaltet nur selten den Computer oder den Fernseher von sich aus ein . 17 7 16 12 - 26 - 36 . 20
Durch Fernsehen und Computerspielen kommt es bei meinem Sohn/ meine Tochter oft zu einer

P P Reiziiberflutung 16 9 1 10 [0 31 [N 32 |l =
Mein Sohn / meine Tochter macht oft Spriiche oder Verhaltensweisen vom Fernsehen,

YouTube oder Kurzvideos nach . 14 9 8 10 - 34 - 30 - 21

~
w
R
w
@
N
XY

Durch die vielen verschiedenen Medien kommt die gemeinsame Zeit mit der Familie oft zu kurz . 13 10 11

(=]
N
N
w
o
[
©

=
o
=]

Langes Computerspielen macht meinen Sohn/ meine Tochter aggressiv 12 1

o}
=
N
=
[
N
0
W
N
N
0

Ich drgere mich oft, dass mein Sohn/ meine Tochter so viel fernsieht / fernsehen méchte

Am Wochenende sehen wir lieber fern als etwas zu unternehmen, z.B. einen Ausflug

Der Tagesablauf der Kinder wird vom Fernsehprogramm und den verfiigbaren
Inhalten auf YouTube sowie von Kurzvideos bestimmt

N W

Wir spielen haufig gemeinsam Computer- bzw. Konsolenspiele
Familienfeiern werden oft durch Handylauten gestort

Wir lesen oft gemeinsam die Tageszeitung

Lol SN Al N AN O i g
N © ®© ©vw Vv Vv ©
-
~N
w un W N A~ BN
-
~N
w
S
-y
o

N N W
[

Die Handyrechnungist bei uns haufig ein Diskussionspunkt

Frage: Hier einige Aussagen rund um Medien. Machen Sie Angaben, je nachdem, ob diese Auswirkungen auf Sie bzw. lhre Familie sehr, eher, weniger oder tiberhaupt nicht zutreffen.
MARKETINSTITUT
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Einschiatzungen der Kosten von digitalen Medien = E?ESS“"

Monatliche Kosten im HH in Euro

|° Die Eltern schitzen die monatlichen Kosten fiir Handy, Internet und TV auf etwa Euro 125,-. |

2025 2023 2021 2019 2017
Laufende Kosten fiir alle Handy/Smartphone im HH pro Monat: 56,40 € 47,89 € 59,25€ 56,53€ 42,32€
Laufende Kosten fiir alle Internet im HH pro Monat: 40,71€ 3148¢€ 39,73€ 2845€ 26,05€
Laufende Kosten fir alle TV im HH pro Monat: 29,64 € 22,34€ 2609€ 2516 € 2592¢€
SUMME: 126,01 € 101,71 € 125,07 € 110,14 € 94,29 €
Frage: Wenn Sie eine Abschatzung vornehmen, wie viel in Ihrem Haushalt pro Monat in etwa fiir digitale Medien im laufenden Betrieb, also ohne Anschaffungskosten, ausgegeben wird - was wiirden Sie schatzen, auf
welche Kosten kommen Sie da?
MARKETINSTITUT
LET'S RAISE YOUR MARKET!  Ergebnisse in Euro - ZR2924/Basis: Eltern insgesamt FREIZEITVERHALTEN & MEDIENRELEVANZ 12
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Haushaltsausstattung an elektrischen/ ¥ Group

elektronischen Geraten

’ o Smartphones, Computer und Fernseher gehéren in (fast) allen oberdsterreichischen Haushalten einfach dazu! ‘

DAS KIND IST -
ELTERN VERGLEICH JL\J/[EERSIISEII?;E 11bis 14 15 bis 18
INSGESAMT 2023 2021 2019 JUGENDLICHE 2023 Jahre Jahre Madchen Junge
Handy, Smartphone (N 95 99 96 95 92 92 96 93 93 97
Computer,Laptop (NN 91 95 94 95 88 89 92 91 92 91
Fernseher (NN s8 91 92 96 87 89 87 88 89 87
Tablet [N 73 80 70 69 69 70 71 73 78 67
Radio (NN 63 76 75 81 54 67 61 64 63 63
Spielkonsole (Playstation, X-Box, Wii etc. (NN 62 55 73 72 48 63 59 66 60 65
Tragbare Spielkonsolen (Gameboy, PSP, Nintendo DS) (IS 53 45 47 47 45 50 56 48 54 52
Smartwatch [N 51 48 34 23 44 35 51 49 51 52
Fotoapparat, Digitalkamera (NN 48 71 69 86 46 65 44 48 51 43
DVD-Player (N 41 55 64 74 39 52 41 37 40 41
Stereoanlage, CD-Player [N 41 65 59 73 37 52 40 41 46 36
Tageszeitung [N 35 40 38 44 34 41 33 37 38 32
digitale Sprachassistenten, Smart Speaker wie z.B Alexa ([l 35 23 27 *) 33 20 33 37 36 35
eBook Reader [l 30 27 34 39 22 31 27 36 27 32
*) wurde nicht erhoben
Frage: Kommen wir nun zu den Geréten bei lhnen zu Hause. Hier sehen Sie verschiedene elektrische und elektronische Geréate bzw. Funktionen - welche davon haben Sie zuhause?
MARKETINSTITUT B
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2
Bedeutung eines vertrauten Umgangs mit elektrischen/ ¥ Group

elektronischen Geriten

|° Die Halfte der Eltern hilt einen vertrauten Umgangihrer Kinder mit PCs und Handys fiir besonders wichtig! |

SEHR WENIGER UBERHAUPT
WICHTIG 2023 2021 2019 2017 2015 2013 2011 2008 WICHTIG WICHTIG NICHT WICHTIG
Computer, Laptop @ | 50 58 62 55 57 59 52 58 56 [ 35 o1 14
Handy,Smartphone* M 47 52 51 47 36 40 23 32 32 [0 4 W9 | 2
Tageszeitung [l 38 31 42 23 29 38 26 41 51 [ 44 [ 14 14
Tablet (@ 37 36 40 34 24 38 5 ) o [ 4 I 13 14
Radio @ 35 35 33 29 32 46 20 32 33 [ 38 [ 22 [
eBook Reader [l 32 31 44 16 10 24 0 Y v [0 3% W 22 B
Fernseher (. 25 26 25 27 22 25 20 26 24 [ 38 [0 29 B
Fotoapparat, Digitalkamera [l 24 21 31 30 22 40 19 24 27 [ 38 [0 29 [ K
Stereoanlage, CD-Player (| 24 17 32 21 15 29 13 22 28 [ 37 | 27 [ K]
Tragbare Spielkonsolen (Gameboy, PSP, Nintendo DS) . 17 5 17 7 6 30 7 12 19 [ 24 46 B 13
Spielkonsole (Playstation, X-Box, Wiietc) [l 17 7 17 12 11 20 8 17 23 [0 29 3y BB s
digitaleSprachassistenten,SmartSpeakerwiez.BAIexa‘ 17 4 26 *) *) *) *) *) *) _ 42 - 30 . 10
DVD-Player [ 16 11 22 18 14 24 12 21 26 [ 31 s B 18
Smartwatch [ 14 11 36 5 % N o 1 % [0 3 o35 @ s

*wurde im Trend (bis inkl. 2017) getrennt abgefragt, Trendzahlen beziehen sich auf ,Smartphone”  *) wurde nicht erhoben

Frage: Wie wichtig ist es fiir Sie personlich, dass Ihr Sohn / Ihre Tochter mit dem Umgang mit derartigen Geraten vertraut ist?

MARKETINSTITUT B
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Anreizwirkung einer Kinder-Smartwatch = eré‘f.S .

-0

| o Der Anteil der Smartwatch-Skeptiker:innen ist spiirbar zuriickgegangen! |

MEIN KIND BESITZT KEINE

SMARTWATCH, ABER ICH KANN ICH MOCHTE NICHT, DASS
MEIN KIND BESITZT MIR VORSTELLEN, SO EINE UHR MEIN KIND EINE weild nicht,
SO EINE SMARTWATCH FUR MEIN KIND ZU BESCHAFFEN SMARTWATCH TRAGT keine Angabe
ELTERN INSGESAMT I 23 ——— 37 — 27 13
2023 NN 28 —— 19 —— 41 12
2021 EEEER 17 —— 29 I 40 14
2019 EEEN 8 —— 28 —— 48 15
bis44 Jahre BN 28 " 35 I 24 13
45 Jahre und slter BT 17 ——— a0 I 32 12
Pflichtschule NN 22 ——— s I 24 16
weiterfiihrende Schule ohne Matura EEERES 19 — 45 ——— 22 14
Matura, Universitst ST 31 s 23 I 40 7
Kind zwischen 11 und 14 Jahren S 25 " 36 I 28 12
ab 15 bis 18 Jahre T 20 s 38 I 30 11
Médchen 25 — 36 I 24 15
Junge EEEEENNND 20 I 39 I 32 9
Frage: Mit einer Smartwatch kénnen Sie immer feststellen, wo Ihr Kind gerade ist. AuBerdem kann Ihr Kind Sie mit einem Knopfdruck schnell erreichen. Was sagen Sie zu so einer Smartwatch?
MARKETINSTITUT .
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Anmutung der Medien |

N

Group

|° Weiterhin gilt: Das Buch steht fiir Fantasie & hat eine positive Wirkung - auch wenn die Zustimmung etwas niedriger ausfallt!

BUCH

fordert die Fantasie von Jugendlichen _ 65
ist lehrreich fiir Jugendliche _ 63
bietet Unterstltzung fiir die Schule _ 57
liefert Gesprachsstoff 46
bietet Vorbilder - 43
ist fiir Jugendliche spannend - 37
vermittelt einen Eindruck vom wirklichen Leben - 29
Jugendliche haben SpaR damit - 24
ist fur Jugendliche wichtig, um bei Freunden mitzureden . 18
die Inhalte sind schwer kontrollierbar . 8
vermittelt ungeeignete Dinge l 7

hat Einfluss auf die Gewaltbereitschaft von Jugendlichen . 6

2023
81

76
72
54
52
36
34
29
10

10

2021
75

72
67
52
53
33
37
25
15

12

SPIEL-
KONSOLE

o 25
o7

o 10
a7
0 16
e s
K
[ s
s
o e
)
[ s2

202
14

40

65

80
44
21
36
60

3

2021
19

7
4
38

61

75
52
29
33
58

COMPUTER/
TABLET

26
36
55
35
19
48
18
57
53
40
39
36

2023
22

51
69
46
16
61
19
71
63
45
35
42

2021
27

45
61
41
17
55
12
65
56
37
24
35

Hier stehen verschiedene Aussagen, die auf Medien zutreffen kénnen. Bitte geben Sie fiir jedes Geréat bzw. fiir jeden Gegenstand an, welche Aussagen ganz besonders darauf zutreffen. Auf ein Medium kénnen
alle Aussagen zutreffen oder auch keine einzige.

Frage:

MARKETINSTITUT
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Anmutung der Medien i §= Grg:g ion

-0

|° »Musik“wurde bei ,,CD/MP3" hinzugefiigt - dies zeigt Wirkung: Musik sorgt fiir Unterhaltung und Gespréchsstoff! |

MUSIK/ TV/VIDEO/DVD/

INTERNET 2023 2021 CD/MP3* 2023 2021 RADIO 2023 2021 STREAMING 2023 2021

fordert die Fantasie von Jugendlichen ([l 26 23 33 [ 27 14 10 14 9 11 [ 21 17 22

ist lehrreich fir Jugendliche (NN 44 67 62 [ 15 7 8 19 22 21 [0 20 35 31

bietet Unterstiitzung fir die Schule (NN 53 g0 72 [ 9 4 5 10 10 6 [ 15 17 19

liefert Gesprichsstoff (NN 49 74 64 [ 30 21 16 29 40 37 [ 47 66 53

bietet Vorbilder ([l 34 38 43 [0 27 7 6 13 12 15 [N 36 39 37

ist fiir Jugendliche spannend (I 51 71 67 [ 28 20 12 10 9 9 [ 45 57 51

vermittelt einen Eindruck vom wirklichen Leben ([l 25 29 26 [ 9 o 3 37 36 34 [ 23 28 21
Jugendliche haben Spag damit ([N 52 72 73 [143 30 31 16 13 18 [ 48 56 59

ist fiir Jugendliche wichtig, um bei Freunden mitzureden ([N 57 79 72 [0 33 9 10 12 7 9 [ a4 51 53
die Inhalte sind schwer kontrollierbar (Y 61 8 79 [ 12 6 4 10 12 7 [0 28 36 30

vermittelt ungeeignete Dinge ([N 58 71 68 [ 11 5 6 11 13 8 [0 38 46 41

hat Einfluss auf die Gewaltbereitschaft von Jugendlichen _ 48 69 61 . 10 9 5 8 4 4 - 41 44 40

*wurde im Trend als ,CD/MP3 “ abgefragt

Hier stehen verschiedene Aussagen, die auf Medien zutreffen konnen. Bitte geben Sie fiir jedes Gerat bzw. fiir jeden Gegenstand an, welche Aussagen ganz besonders darauf zutreffen. Auf ein Medium kénnen
alle Aussagen zutreffen oder auch keine einzige.

Frage:

MARKETINSTITUT
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Veranderungswunsch der Eltern beim Zeitbudget . Group

der Jugendlichen

|° Bei Fernsehen wurde 2025 auch ,Streamen, Clips und Kurzvideos im Internet” ergénzt - damit reagieren die Eltern deutlich sensibler! |

ZU VIEL ZEIT 2023 2021 2019 2017 2015 2013 2011 GERADE RICHTIG ZU WENIG ZEIT

smartphone [ 49 55 58 56 49 33 % [ 46 | I3

Social-Media-Kanzle [l 40 *) *) *) *) *) *) *) g ss 7

Computer-, Handy- bzw. Konsolenspiele spielen - 39 40 50 41 43 26 40 32 _ 56
Fernsehen, Streamen, Clips und - 32 1 22 20 23 32 38 37 _ 62

Kurzvideos im Internet ansehen*

|
]
|
Internet surfen [ 32 46 45 43 33 20 26 20 [ 63 Is
|
[ ]

5
5

Computeraligemein [l 23 27 3 26 23 17 27 28 [ 69 7
Musikhéren [ 11 2 7 6 10 7 s 7 [ eo 9
Biicher lesen [[| 5 2 7 4 3 3 4 7 [ a7 B s
Horspiele [ 4 o 3 1 12 4 1 [ e [
Radiohéren [| 4 1 3 1 5 2 7 6 [ ss B s
Zeitung [| 3 3 3 3 3 1 4 5 [N o
Magazine, Zeitschriften || 2 1 4 1 0 1 5 5 [ sa .
*wurde im Trend als ,Fernsehen“ abgefragt *) wurde nicht erhoben
Frage: So alles in allem: Wie beurteilen Sie den Zeitaufwand, den Ihr Sohn / Ihre Tochter mit den verschiedenen Medien verbringt. Wiirden Sie sagen, er/sie verbringt zu viel Zeit, gerade richtig viel Zeit oder zu wenig
Zeit mit den verschiedenen Medien bzw. den dazugehérigen Aktivitaten?
MARKETINSTITUT B
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Die unverzichtbaren Gerate aus Elternsicht EZ. Group
| o Smartphones sind fiir die Eltern einfach nicht wegzudenken! |
ELTERN
INSGESAMT 2023 2021 2019 2017 2015 2013 2011 2008

Handy, Smartphone* I 64 51 50 47 34 27 10 2 0

Fernseher @ 8 9 9 6 14 16 30 23 28

Computer, Laptop @l 7 4 5 8 6 19 16 23 13

Radio @ 3 9 2 6 4 7 7 3 8

Stereoanlage, CD-Player @ 3 1 0 0 0 0 0 0 1

Smartwatch @ 3 2 1 1 *) *) *) *) *)

Spielkonsole (Playstation, X-Box, Wiietc.) # 2 2 2 1 0 0 0 1 1

Tageszeitung § 2 4 1 3 11 1 3 5 4

Tablet I 1 0 3 2 1 1 1 *) *)

Fotoapparat, Digitalkamera | 1 0 1 1 0 0 2 0 1

Tragbare Spielkonsolen (PSP, NintendoSwitch) I 1 1 0] ] 0] 0 0 0 1

DVD-Player 0 0 0 1 0 0 1 2 1

Festnetz-Telefon  *) 0 0 1 3 5 2 7 8

Internetzugang  *) 11 18 15 13 7 5 5 3

eBook Reader 0 2 2 11 *) *) *)

digitale Sprachassistenten, Smart Speaker wie zB Alexa 0 0 0 *) *) *) *) *) *)

anderes | 1 3 1 0 1 0 0 0

KeineAngabe @ 4 1 5 4 3 11 8 3

*wurde im Trend (bis inkl. 2017) getrennt abgefragt, Trendzahlen beziehen sich auf ,Smartphone”  *) wurde nicht erhoben

Frage: Auf welches dieser Gerate kénnen Sie persénlich am allerwenigsten verzichten?

MARKETINSTITUT .
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. . . ¢!2" Educati
Musik: Horgewohnheiten §= eré‘ﬁf. -

|° Den Eltern ist bewusst, dass Jugendliche iiberwiegend iiber Streaming-Anbieter und YouTube Musik héren! |

VERGLEICH
ELTERN VERGLEICH JUGENDLICHE
INSGESAMT 2023 2021 2019 JUGENDLICHE 2023

Musik tiber Streaming-Anbieter wie Spotify, —
Apple-Musik oder Amazon-Musik héren 58 o 43 26 & 56
Musikiber YouTube ([ N s: 61 65 75 47 58

Musikhoren ber ein Racio ([N 24 21 20 26 28 32
Radiosender im Internet (z.B. am Smartphone) héren 19 20 16 25 20 19
Podcast, Hérspiel héren - 15 *) *) *) 17 *)
mpahoren ([ 14 13 12 19 12 16
cohsren [ 12 14 15 18 12 17
Anderes | 1 2 2 2 3 2
Weil nicht, keine Angabe I 2 4 2 2 2 4
Frage: Kommen wir kurz zu Musik héren; man kann ja auf verschiedene Arten Musik héren - was davon macht Ihr Kind besonders haufig?
MARKETINSTITUT
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?’FEII ¥
Bedeutung physischer Treffen fiir eine gute Freundschaft §= 53333“"

|° Physische Treffen bleiben fiir Freundschaften unverzichtbar! |

SEHR WENIGER GAR NICHT weil nicht /
WICHTIG WICHTIG z WICHTIG WICHTIG keine Angabe
ELTERN INSGESAMT I 75 v 94 m s 12 0
2023 GEEEEEEN——— 78 19 97 2 0 0
Vergleich Jugendliche SN 57 . 34 91 m 6 | 2
2023 NN 63 28 91 L) 11 4
bis 44 Jahre 75 a8 93 L) [ ] 0
45 Jahre und dlter I 75 20 95 W5 0 0
Plichtschule (M 76 17 93 - 0 0
weiterfiihrende Schule ohne Matura (T 75 19 94 B3 |3 0
Matura, Universitst I 74 20 94 w5 11 1
Kind zwischen 11 und 14 Jahren 75 18 93 w4 2 0
ab 15 bis 18 Jahre [ 74 21 95 W5 0 0
Miédchen 72 21 93 w4 |3 0
Junge ST 78 17 95 m s 0 0
Frage: Wie schitzen Sie das ein: Wie wichtig ist es fiir eine gute Freundschaft, dass man sich physisch trifft und gemeinsam Zeit miteinander verbringt?
MARKETINSTITUT
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?’FEII ¥
Bedeutung virtueller Treffen fiir eine gute Freundschaft = 5?333“""

|° Die Bedeutung virtueller Treffen wird von den Eltern weiterhin eher unterschatzt! |

SEHR WENIGER GAR NICHT weil nicht /
WICHTIG WICHTIG I WICHTIG WICHTIG keine Angabe
ELTERNINSGESAMT B 9 36 45 e z7 . 13 5
2023 NN 13 35 48 . 38 13 1
Vergleich Jugendliche T 16 e a 57 —— 33 ] 2
2023 NN 20 I 45 65 28 -, 4 3
bis 44 Jahre BT 11 e 36 47 e 35 [____Jb| 7
45 Jahreund dlter BT 7 e 36 43 I 40 [______IBH 3
Pflichtschule B2 4 I 34 38 . 49 e 9 3
weiterfiihrende Schule ohne Matura BT 11 s 45 I 3 16 8
Matura, Universitst @l 10 40 50 e 35 13 1
Kind zwischen 11und 14 Jahren BT 8 e 38 46 e 37 &} 6
ab 15 bis 18 Jahre EEEET 10 e 38 48 T 36 . 13 3
Midchen @Y 10 e g7 47 e 38 13 2
Junge BT 7 35 42 e 37 13 8
Frage: Und wie wichtig ist es fiir eine gute Freundschaft, dass man sich im Internet austauscht und haufig Nachrichten und Videos verschickt oder gemeinsam Online-Spiele spielt?
MARKETINSTITUT
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¢.Z" Education

o L]
Bekanntheit & Nutzung der sozialen Netzwerke i~ Group
|° WhatsApp und YouTube bleiben bei den Eltern bei Bekanntheit und Nutzung (durch die Kinder) an der Spitze! |
VERGLEICH
VERGLEICH JUGENDLICHE
ELTERN INSGESAMT 2023 ELTERN INSGESAMT 2023 JUGENDLICHE 2023
WhatsApp IS 94 96 WhatsApp N 79 87 81 86
YouTube INNNENNNNEN 91 94 YouTube NN 52 53 45 59
Facebook NN 86 92 Instagram R 39 46 51 55
Instagram NN 79 84 Snapchat (NN 39 43 46 53
i ) +
TikTok 76 71 TikTok SHEEEN 35 34 39 51
)
Snapchat 64 64 Facebook EEEN 22 21 24 24
i [
Pinterest 58 59 Roblox W 17 5 14 15
Telegram 49 45 Pinterest @ 11 9 15 27
Signal IR 32 45
Roblox SEEER 29 12 Telegram @ 7 5 £ 6
Twitch EEE 20 9 Discord l' 5 3 g 1
Discord HER 19 8 Signal 3 *6 4 Z
Reddit EEE 19 6 BeReal I 3 ) 3 )
BeReal M8 11 ) TWItC'h I 2 1 4 12
TenTen 1 3 ) Reddit | 2 0 2 7
TenTen O *) 1 *)
Andere 0 0
Benutze keine sozialen Netzwerke | 1 0 Andere 0 0 1 0
Weil nicht/ Keine Angabe 0 1 WeiR nicht/ Keine Angabe | 2 2 6 2
Frage: Kommen wir zu sozialen Netzwerken. Hier sehen Sie verschiedene soziale Netzwerke, welche davon kennen Sie?
Und bei welchen dieser sozialen Netzwerke ist Ihr Kind selbst aktiv?
MARKETINSTITUT
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i ¥
Einschatzung der taglichen Nutzungsdauer ¥ 5'}'333“"

Basis: Jeweilige Nutzer:innen (Kinder)

-0

| o Die Schatzung der Nutzungsdauer ist sehr stabil. |

MEHR ALS 3 WeiB nicht,
n= BIS ZU 30 MINUTEN 2023 30 BIS 60 MINUTEN I 1BIS 3 STUNDEN STUNDEN keine Angabe

- « e o+ @ ' v

Facebook ¢ ([T 46 41 [ s 71 [0 13 I 13
[ [

o

WhatsApp 235

Instagram 114 38 35

27 65 | o [ 15
27 o [ 2 B 7

Snapchat 115 34 41

-
voutwe 154 [T 28 36 = o [N 2 [ 8

TikTok 104

Frage: Was schatzen Sie: Wie viel Zeit verbringt Ihr Kind in etwa pro Tag in sozialen Netzwerken wie Facebook und Instagram?
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P .
- . . . . ¢.Z' Education
Gesprache tiber Erlebnisse in sozialen Netzwerken = Group
| o Eltern schitzen die Gesprachshaufigkeit tiber Erlebnisse in sozialen Netzwerken deutlich intensiver ein als die Jugendlichen selbst! |
SEHR WENIGER GAR NICHT weil nicht /
HAUFIG HAUFIG b3 HAUFIG HAUFIG keine Angabe
ELTERN INSGESAMT Bl 24 ——— 39 63 e 27 I 2
2023 BN 15 I 43 58 e 33 - 7 2
Vergleich Jugendliche B 7 32 39 32 I 23 5
2023 W 11 25 36 e 40 I 22 2
bis 44 Jahre BEEEENN 23 45 68 21 s 3 4
45 Jahre und &lter B 24 33 57 I 33 - 9 1
Pflichtschule BN 23 — 36 59 e 32 B} 2
weiterfiihrende Schule ohne Matura BB 27 40 67 22 K] 3
Matura, Universitit B 17 41 58 30 - 11 1
Kind zwischen 11 und 14 Jahren S 27 e 43 70 21 | s 3
ab 15 bis 18 Jahre B 17 38 55 I 32 s 12 2
Médchen BN 24 40 64 24 s 3 3
Junge BN 23 s 37 60 S 30 - 9 1

Frage: Wie haufig sprechen Sie mit lhrem Sohn / Ihrer Tochter iiber Dinge, die er/sie in verschiedenen Medien gesehen oder erlebt hat?

MARKETINSTITUT
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¢.Z' Education

Gesprache uiber Erlebnisse in sozialen Netzwerken - Schule 5. Group

|° Gespréache tiber soziale Netzwerke in Schulen nehmen aus Sicht der Eltern zu! |

SEHR - WENIGER GAR NICHT weiR nicht /
HAUFIG HAUFIG 3 HAUFIG HAUFIG b3 keine Angabe
ELTERN INSGESAMT mmmm 14 . 38 52 S 25 s 8 33 15
2023 EEEm 9 18 27 I 35 - 9 44 28
Vergleich Jugendliche @ 5 s 35 40 —— 34 I 18 52 8
2023 mmm 7 —— 27 34 IE——— 34 I 26 60 6
Vergleich Padagogen s 11 . 64 75 mmmmmmm—m—m 20 - 3 23 2
2023 BN 17 S 56 73 mmmm—— 22 - 3 25 2
bis44 Jahre EEEET 17  S——— 41 58 W 21 e 6 27 15
45 Jahre und dlter @ 10 E— 34 44 mmmmmmm—— s 10 41 16
Pflichtschule ®=E 10 g 3 41 W 23 - 11 34 25
weiterfiihrende Schule ohne Matura S 19 44 63 I—— 24 27 10
Matura, Universitat B 9 . 34 43 I—— 29 I 13 42 15
Kind zwischen 11 und 14 Jahren S 15 S 45 60 Emmm——— 23 - 4 27 13
ab 15 bis 18 Jahre S 11 —— 34 45 mmmmm—— 26 - 11 37 18
Madchen @ 11 ——— 36 47 —— 30 -m 6 36 17
Junge S 17 S, 40 57 mmmm— 19 s 10 29 14

Frage: Wie haufig wird in der Schule Ihres Kindes besprochen, was man in sozialen Netzwerken wie WhatsApp und Instagram so macht oder auch, was man da alles machen kann und was nicht?

MARKETINSTITUT
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g.':' Education

Gefiihlslage nach Aktivitat in sozialen Netzwerken Group

|° Die Eltern nehmen die Jugendlichen, nach Aktivititen in den sozialen Netzwerken, iberwiegend bewegungsfreudig, entspannt und gut gelaunt wahr. |

Kind zwischen 11 Kind ab 15 bis 18

ELTERN INSGESAMT und 14 Jahren Jahre Midchen Junge
Mein Kind freut sich auf Bewegung, Sport [N 34 37 27 26 44
Mein Kind fiihlt ist entspannt, kann damit gut abschalten [ 33 33 33 35 31
Mein Kind ist fréhlich, gut gelaunt [ 32 32 28 32 31
Mein Kind fiihlt sich positiv, freut sich auf den Rest des Tages - 26 29 21 24 27
Mein Kind kann Arger, den es in der Schule oder mit Freundinnen/Freunden hatte, gut vergessen - 17 18 13 19 13
Mein Kind fiihlt sich mide, erschopft - 17 14 18 17 17
Mein Kind ist traurig, schlecht gelaunt - 11 12 9 17
Mein Kind fuhlt sich energiegeladen, voller Energie . 10 11 11 12
Mein Kind ist verargert . 10 12 7 9 11
Mein Kind fiihlt sich nicht so wohl, macht sich Gedanken, was der nichste Tag so bringen wird . 8 7 12 9
Mein Kind hat ein schlechtes Gewissen l 5 5 6
Mein Kind hat Angst | 3 2 4 0
Anderes | 1 1 2 1 1
WEeil3 nicht, keine Angabe . 12 11 14 13 11
Frage: Und wie fiihlt sich Ihr Kind tiblicherweise, nachdem es in den sozialen Netzwerken aktiv war? Nennen Sie die 3 Aussagen, die die Gefiihle Ihres Kindes am besten beschreiben.
MARKETINSTITUT
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. . . . . ¢!2" Education
Geheimnisse rund um Erlebnisse in sozialen Netzwerken .6

roup
|° Ein Drittel der Eltern hat - wie auch 2023 - den Eindruck, dass ihr Kind gewisse Dinge aus sozialen Netzwerken nicht erzahlt! |
ES GIBT DINGE IN DEN
SOZIALEN NETZWERKEN,
DIE MEIN KIND MIR MEIN KIND SPRICHT weil nicht /
NICHT ERZAHLT MIT MIR UBER ALLES keine Angabe
ELTERN INSGESAMT I 35 [ 56 9
2023 . 34 S 0 48 18
Vergleich Jugendliche E—— 37 [ 56 7
2023 —— 39 [ 43 19
bis 44 Jahre IS 31 [ 61 8
45 Jahre und slter NN 33 [ 51 11
Pflichtschule NG 35 [ 53 13
weiterfiihrende Schule ohne Matura S 33 S 61 6
Matura, Universitit I 36 [ 51 12
Kind zwischen 11 und 14 Jahren NS 34 [ 58 8
ab 15 bis 18 Jahre ———— 37 [ 49 14
Médchen I 36 [ 56 8
Junge N 33 [ 56 12
Frage: Gibt es Dinge, die |hr Kind in den sozialen Netzwerken erlebt oder macht, die es Ihnen lieber nicht erzahlt oder haben Sie das Gefiihl, dass Ihr Kind mit Ihnen tber alles sprechen kann?
MARKETINSTITUT
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*Fn‘-ll H
Hiufigkeit des Unwohlseins nach Besuch sozialer Netzwerke = 5?333“"

|° Negative Gefiihle der Jugendlichen aufgrund von sozialen Netzwerken werden von den Eltern nur sporadisch wahrgenommen. |

R R WENIGER GAR NICHT weiR nicht,
SEHR HAUFIG HAUFIG b3 HAUFIG HAUFIG b3 keine Angabe
ELTERN INSGESAMT @ 3 15 18 30 [ 42 72 9
Vergleich Jugendliche ®8 4 — 17 21 T 388 35 94 6
bis44 Jahre @ 3 —— 17 20 33 [ 36 69 10
45 Jahreundélter @ 3 . 13 16 27 [ 49 76 8
Pflichtschule @ 3 17 20 25 [ 41 66 14
weiterfiihrende Schule ohne Matura @8 4 . 13 17 32 [ 44 76 7
Matura, Universitat @ 3 —— 17 20 33 [ 41 74 6
Kind zwischen 11 und 14 Jahren @8 5 . 13 18 m— 33 EE—— 44 77 5
ab 15 bis 18 Jahre @8 5 18 23 23 B 42 65 12
Médchen ® 2 16 18 33 [ 42 75 7
Junge @B 5 14 19 27 [ 42 69 12
Frage: Wie haufig kommt es vor, dass lhrem Kind in einem sozialen Netzwerk etwas passiert, dass sich Ihr Kind nachher schlecht fiihIt? Wiirden Sie sagen, das passiert -
MARKETINSTITUT
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. . . . {2' Educati
Negative Erlebnisse in den sozialen Netzwerken 5= eré‘f.S .

-0

|° Ein Drittel der Eltern (und damit deutlich mehr als noch 2023) geht von negativen Erlebnissen ihrer Kinder in den sozialen Netzwerken aus! |

weil nicht
JA NEIN keine Angabe
ELTERN INSGESAMT I 34 I 48 18
2023 IS 22 S @2 51 26
Vergleich Jugendliche I 27 [ 59 13
2023 —— 33 I 53 13
bis 44 Jahre I 39 I 42 19
45 Jahre und dlter INIENENNNN————— 27 I 56 17
Pflichtschule GGG 32 I 52 16
weiterfiihrende Schule ohne Matura IIEIIINNN—————— 33 [ 42 20
Matura, Universitst I 28 I 54 18
Kind zwischen 11 und 14 Jahren EEE——————_ 35 I 48 17
ab 15 bis 18 Jahre NI 32 S @ 49 18
Méadchen N 36 I 44 20
Junge NN 31 I 53 16
Frage: Ist Ihr Kind oder ein Freund von Ihrem Kind in einem sozialen Netzwerk schon einmal schlecht behandelt worden, so dass es sich unwohl gefiihlt hat?
MARKETINSTITUT
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g

. . . . . 'Z' Education
Die negativen Erlebnisse im Detail . Grgup '

Basis: Eltern, deren Kind mit negativen Erlebnissen in sozialen Netzwerken konfrontiert war

‘ @ Negative Kommentare in sozialen Netzwerken nehmen spiirbar zu! ‘

Ist meinem Kind Ist meinem Kind bzw.
bzw. einem Freund einem Freund / einer
/einer Freundin Freundin passiert, Ist weder meinem
passiert und war Jgdl.  war aber nur fiir Jgdl.  Kind noch einem Jgdl.
offentlich auch fiir VERGLEICH Vgl.  mein Kind und nicht VERGLEICH Vgl. Freund/einer VERGLEICH vegl.
Andere zu lesen 2023 JUGENDLICHE 2023 fiir Anderezulesen 2023 JUGENDLICHE 2023 Freundinpassiert 2023 JUGENDLICHE 2023
Jemand hat schlecht tiber mein Kind bzw. einen Freund /
eine Freundin von meinem Kind geschrieben - 70 59 57 48 . 18 25 30 40 . 12 16 3 1
Jemand hat sich tiber mein Kind oder einen Freund /
eine Freundin von meinem Kind lustig gemacht . 39 31 41 39 - 48 49 43 44 . 13 20 16 16
Jemand hat tiber mein Kind oder einen Freund / eine Freundin
von meinem Kind die Unwahrheit gesagt bzw. geschrieben . 39 41 47 38 . 39 37 36 45 . 21 22 17 16
Jemand hat meinem Kind bzw. einem Freund / einer Freundin
von meinem Kind Bilder gesendet mit Inhalten, - 33 14 18 28 . 32 33 B3] 38 ‘ 36 53 49 34
die mein Kind bzw. der Freund / die Freundin nicht sehen wollten
Jemand hat mein Kind bzw. einem Freund / einer Freundin
von meinem Kind Nachrichten mit sexuellem Inhalt gesendet . 28 2 18 22 . 33 39 42 42 . 39 59 40 36
Jemand hat Bilder von meinem Kind bzw. einem Freund /
einer Freundin von meinem Kind ohne Einwilligung veroffentlicht . 26 33 23 19 . 30 16 34 29 . 44 51 43 53
Jemand hat meinem Kind bzw. einem Freund /
einer Freundin von meinem Kind Gewaltvideos gesendet . 26 14 18 16 . 33 21 23 35 . 41 65 59 48
Jemand hat mein Kind oder einen Freund / eine Freundin
von meinem Kind bedroht . 24 23 16 14 . 28 18 35 38 ‘ 49 59 48 47
Jemand hat bei meinem Kind bzw. bei einem Freund / einer
Freundin von meinem Kind versucht personliche Daten zu erhalten . 21 18 16 16 - 33 45 47 45 ‘ 46 37 38 38
Frage: Was ist da passiert?
MARKETINSTITUT
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. . . : ¢ Educati
Reaktionen auf die negativen Erlebnisse 5= eré‘f.S .

Basis: Eltern, deren Kind mit negativen Erlebnissen in sozialen Netzwerken konfrontiert war

‘ o Die Eltern gehen davon aus, dass die Kinder sich mit ihnen iiber die Argernisse unterhalten - die wichtigsten Gesprachspartner:innen finden sich aber im Freundeskreis! ‘

ELTERN, DEREN KIND MIT NEGATIVEN VERGLEICH
ERLEBNISSEN IN SOZIALEN NETZWERKEN VERGLEICH JUGENDLICHE
KONFRONTIERT WAR (34%=100%) 2023 JUGENDLICHE 2023
Mit den Eltern dariiber gesprochen (NN 62 73 28 45
Sichgesrgert (NN 42 80 39 56
Jene Personen blockiert _ 42 41 27 33
Mit Freunden dariiber gesprochen _ 34 49 45 59
Mit Lehrer / Innen dariiber gesprochen _ 22 35 7 15
Mit Geschwistern dartiber gesprochen _ 21 22 19 24
Mit der Person ausgesprochen, alles geklart _ 18 4 9 14
Gar nichts/ es einfach so stehen lassen _ 17 6 13 18
Nicht gewusst, was es bzw. der Freund / die Freundin tun soll - 16 16 13 14
Uber die Person im Internet schlecht geredet bzw. geschrieben - 9 8 8 12
Anderes | 1 2 3 3
WeiR nicht/ Keine Angabe ] 3 2 3 3
Frage: Und was hat Ihr Kind bzw. der Freund/ die Freundin Ihres Kindes gemacht?
MARKETINSTITUT
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g‘__‘ Education

Profil bei Online-Communities Group

|° Drei Viertel der Eltern besitzen ein eigenes Online-Community-Profil! |

weil nicht,
JA NEIN keine Angabe
ELTERN INSGESAMT 77 ——— 21 2
2023 EEEEENNSSSSSS 66 I 34 0
2021 75 I 25 1
2019 N 71 N 29 0
2017 46 —— 52 2
2015 SN 47 —— 51 2
2013 SN 38 I —— 59 3
bis 44 Jahre 80 —— 17 3
45 Jahre und &lter (e — 73 —— 26 0
Volks-, Hauptschule 78 I 22 0
Weiterf. Schule ohne Matura SE—— 80 S 17 3
Matura, Universitat S 71 —— 27 2
Kind zwischen 11 und 14 Jahren —— 79 —— 20 1
ab 15 bis 18 Jahre EEE—— 75 I 22 3
Midchen EEEEEEE— 73 I 24 3
Junge NN 82 l—— 17 0
Frage: Haben Sie ein eigenes Profil in einer Online-Community wie Facebook, Instragram oder dhnliche?
MARKETINSTITUT
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¢..' Education
- Group

Bedeutung von Online-Communities

Basis: Eltern mit eigenem Online-Community-Profil

|° Die Bedeutung von Online-Communities liegt dhnlich wie zuletzt - 4 von 10 Eltern mit eigenem Profil stufen Online-Communities als wichtig ein! |

ELTERN, DIE EIN EIGENES
ONLINE-COMMUNITY-PROFIL
HABEN (77%=100%) 2023 2021 2019 2017 2015 2013

sehrwichtig [ | 7 8 11 9 7 7 5
wichtig [ 55 29 35 25 32 34 26
weniger wichtig _ 46 43 43 50 42 49 53
gar nicht wichtig _ 13 20 11 16 17 10 14

weiR nicht, keine Angabe 0 0 1 0 2 0 2

Frage: Welche Bedeutung haben Online-Communities fiir Sie persénlich?
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¢.Z" Education

Wissen um Influencer bei Jugendlichen i~ Group

|° Influencer sind dem GroRBteil der Eltern bekannt! |

NEIN, WAR MIR wei nicht,

JA, IST MIR BEWUSST NICHT BEWUSST keine Angabe
ELTERN INSGESAMT S 82 14 4
2023 S 86 - 9 5
2021 86 - 7 7
2019 86 - 10 5
Vergleich P Edago g e 97 ® 3 0
2023 99 1 1
2021 66 EE—— 26 8
2019 NN 92 - 7 1
bis 44 Jahre = 82 I 14 4
45 Jahre und dlter 82 EEmm——— 15 3
Pflichschule 1 —— 76 E——— 19 5
weiterflihrende Schule ohne Matura 84 - 13 3
Matura, Universitat 85 12 4
Kind zwischen 11 und 14 Jahren S 83 mm——— 14 3
ab 15 bis 18 Jahre 81 ——— 15 4
Maidchen EEEEEEEE—— 78 ——— 17 4
Junge 87 - 11 3

Frage:

MARKETINSTITUT

LET'S RAISE ¥OUR MARKETE  Ergebnisse in Prozent - ZR2924/Basis: Eltern insgesamt

Influencer als Gesprachsstoff

Basis: Eltern, die liber Influencer informiert sind

Ist Ihnen bewusst, dass auf Social-Media-Kanalen, wie zum Beispiel YouTube oder Instagram, Influencer bzw. Meinungsbildner présent sind, die bei vielen Jugendlichen sehr gut ankommen, oder nicht?

(DIGITALE) KOMMUNIKATION 37

¢..' Education
¥ Group

| o Die Mehrheit der Jugendlichen thematisiert Influencer!

JA, MEIN KIND SPRICHT
HAUFIG UBER BELIEBTE
INFLUENCER

ELTERN, DIE UBER INFLUENCER 23
[

INFORMIERT SIND (82%=100%)

2023 EEEEN 24

2021 BN 27

2019 EEEEERRL 26
bis 44 Jahre I 23

45 Jahreund dlter W 23

Volks-, Hauptschule
weiterfiihrende Schule ohne Matura

Matura, Universitat S 17
Kind zwischen 11 und 14 Jahren BRI 24
ab 15 bis 18 Jahre T 24
Méidchen NN 22
Junge EEEEENNNNNS 24

Frage: Werden Influencer von lhrem Kind thematisiert? Wiirden Sie sagen -

MARKETINSTITUT
LET'S RAISE YOUR MARKET!

¢.2' Education

Y= Group

JA, MEIN KIND ERWAHNT
HIN UND WIEDER
INFLUENCER

M
————
I 50
——— a9

e
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. 54

I 48
e ey

s, 53
e, 43

Ergebnisse in Prozent - ZR2924/Basis: Eltern, die liber Influencer informiert sind (82%=100%)

NEIN, UBERHAUPT weil nicht,
NICHT keine Angabe
I 28 1
——— 27 0
I—— 22 0
I 22 3
I 26 2
I 30 0
I 24 0
I 29 2
I 29 0
I 27 1
I 28 0
I 23 2
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00. Jugend-Medien-Studie 2025 Eltern

¢.Z" Education

Bedeutung der Influencer i° Group
Basis: Eltern, die liber Influencer informiert sind
|° Etwa zwei Drittel der Jugendlichen folgen zumindest einem Influencer! |
JA, MEIN KIND
] HAT EINEN
ANZAHL DER KONKRETEN
JA, MEIN KIND FOLGT GEFOLGTEN INFLUENCER, NEIN, UBERHAUPT weil nicht,
. MEHREREN INFLUENCERN INFLUENCER DEM ES FOLGT NICHT keine Angabe
ELTERN, DIE UBER INFLUENCER
INFORMIERT SIND (82%=100%) S 38 776 22 I 33 6
2023 SN 36 712 17 I 31 16
2021 NSNS 45 10,70 s 15 I 30 10
2019 W 41 6,34 17 I 31 11
bis44 Jahre ST 41 8,18 24 I 28 6
45 Jahreund dlter I 35 6,95 20 I 38 7
Pflichtschule 42 575 20 I 24 14
weiterfiihrende Schule ohne Matura IR 41 7.7 24 I 33 2
Matura, Universitt IS 32 10,96 21 I 40 7
Kind zwischen 11 und 14 Jahren B 39 7,36 s 23 I 34 3
ab 15 bis 18 Jahre I 39 8,57 21 I 30 9
Méadchen S 41 8,24 24 I 30 5
Junge EEEEEENL 35 7,15 21 I 36 7
Frage: Folgt Ihr Kind einem bestimmten Influencer auf YouTube oder Instagram, oder nicht?
Konnen Sie in etwa einschatzen, wie vielen Influencern lhr Kind folgt?
MARKETINSTITUT
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¢!2" Education
Interesse der Eltern an Influencern ¥ Group

Basis: Eltern, die liber Influencer informiert sind

-0

|° Das Interesse der Eltern an Influencern ist deutlich angestiegen! |

JA, ICH HABE DAZU

JA, ICH VERSUCHE BEREITS
DIE INFLUENCER ZU JA, ICH VERSUCHE EINEN INFORMATIONS- NEIN, ICH BIN AN
KENNEN, DENEN UBERBLICK UBER AKTUELLE MATERIAL GELESEN INFLUENCERN weil nicht,
ELTERN, DIE UBER INFLUENCER MEIN KIND FOLGT INFLUENCER ZU HABEN BZW. GESEHEN b3 NICHT INTERESSIERT keine Angabe
INFORMIERT SIND (82%=100%) mmmm 21 31 19 71 S 31 3
2023 WD 10 22 25 57 I 43 6
2021 EEEEEN 18 33 17 68 I 38 4
2019 EEEEN 16 25 22 63 I 42 3
bis 44 Jahre T 30 27 23 80 I 24 3
45 Jahreund dlter BT 11 36 14 61 I 38 4
Pflichtschule ST 21 21 18 60 I 40 2
weiterfiihrende Schule ohne Matura BT 24 38 18 80 I 23 5
Matura, Universitst BT 16 29 22 67 I 36 3
Kind zwischen 11 und 14 Jahren BT 21 32 17 70 I 28 4
ab 15 bis 18 Jahre WL 17 29 24 70 I 35 4
Méadchen ST 24 32 20 76 I 26 4
Junge ENEEN 18 30 18 66 N 35 3
Frage: Und befassen Sie sich mit der Thematik der Influencer und ihre moglichen Auswirkungen auf Kinder?
MARKETINSTITUT
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¢.Z" Education

Kontaktintensitidt mit den Influencern i~ Group

Basis: Eltern, die liber Influencer informiert sind

|° Elternunterschitzen die Konsumintensitit von Influencer-Storys. |

EINMAL

JEDEN TAG _II:_/;ZT JEDEN PMREg 'SVMOACLI—?E C\IROOCHE Elll’\g'l\/%‘évl\fﬁl\'\'ﬂAL SELTENER kweiﬂ:ich%

ELTERN, DIE UBER INFLUENCER eine Angsbe
INFORMIERT SIND (82%=100%) Hl 8 s 33 - @ s 18 13
Vergleich Jugendliche (D 15 19 21 s s o8 17 6
bis44 Jahre @ 7 [ 31 |l M s 18 13
45 Jahreundditer (I 9 12 35 | s M s 18 13
Pflichtschule (I 11 15 24 | 12 l2 15 20
weiterfiihrende Schule ohne Matura @ 5 16 40 | s B 17 10
Matura, Universitst ([l 9 13 27 m 7 | 1 21 12
Kind zwischen 11und 14 Jahren @l 6 15 38 [ 4 m s 18 10
ab15bis 18 Jahre [ 8 s 15 29 -l 9 W s 19 15
Midchen (@ 10 16 36 -l l2 14 12
Junge @@ 5 s 29 -l o [ 22 13

Frage:

MARKETINSTITUT

LET'S RAISE YOUR MARKET!

P {4l

\'.-

Wie héufig sieht sich Ihr Kind Storys von seinen Influencer an?

Ergebnisse in Prozent - ZR2924/Basis: Eltern, die tiber Influencer informiert sind (82%=100%)

Einschatzung von Influencern

Basis: Eltern, die iiber Influencer informiert sind

(DIGITALE) KOMMUNIKATION 41
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o Die Influencer werden von den Eltern iberwiegend als normale Menschen betrachtet, die den Kindern eine gute Unterhaltung bieten; bei der Ehrlichkeit oder auch den Lebens- |
Tipp:

s sind die Eltern spiirbarkritischer...

sind ganz normale Menschen wie du und ich

ist lustig, gute Unterhaltung

sind an ihren Fans und Followern interessiert

sind ehrlich

sind sympathisch

haben aus ihrem Leben etwas gemacht

zeigen meinem Kind, wie es sein Leben gestalten kann
haben gute Tipps fiir das Leben meines Kindes

die Produktempfehlungen sind hilfreich

sind Vorbilder, mein Kind méchte auch so sein/leben

Frage:

MARKETINSTITUT
LET'S RAISE YOUR MARKET!
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Wie schatzen Sie die Influencer ein, denen Ihr Kind folgt, wie sehr stimmst du diesen Aussagen zu?

Ergebnisse in Prozent - ZR2924/Basis: Eltern, die liber Influencer informiert sind (82%=100%)
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. ¢!2' Education
Gefiihlslage nach Influencer-Kontakt = Grgup '

Basis: Eltern, die tiber Influencer informiert sind

’ o Negative Geflihle nach Influencer-Kontakt nehmen die Eltern nur selten bei den Jugendlichen wahr. ‘

SEHR R WENIGER GAR NICHT weiB nicht,
N HAUFIG HAUFIG 3 HAUFIG HAUFIG keine Angabe
ELTERN, DIE UBER INFLUENCER
INFORMIERT SIND (82%=100%) [ s 10 14 21 [ . 55 10
Vergleich Jugendliche @ 3 a4 17 19 [ 52 12
bis44 Jahre @ 6 e 1 17 25 [ . 48 10
45 Jahreundlter [ 2 | 10 12 16 [ 62 10
Pflichtschule @8 4 a4 18 23 N 48 11
weiterfiihrende SchuleohneMatura @ 3 e o9 12 20 [ 58 10
Matura, Universitit @l 5 | o9 14 20 [ . 55 10
Kindzwischen11und 14 Jahre @ 5 1 16 21 [ 54 10
Kindzwischen15und 18 Jahre @ 4 | o9 13 20 [ 57 9
Madchen @ 4 | 10 14 27 N 48 10
Junge @ 3 | 1 14 14 [ 63 10
Frage: Wie haufig kommt es vor, dass sich Ihr Kind schlecht fiihlt, nachdem es gesehen hat, was seine Influencer so machen? Wiirden Sie sagen, das passiert -
MARKETINSTITUT
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Nutzung von TV, Streaming-Diensten & Clips - Jugendliche §'I=I 5?2,‘33“"

‘ o Die durchschnittliche Zeit fiir Fernsehen, Streaming und auch Clips im Internet wird von den Eltern besser eingeschatzt als in der Vergangenheit. ‘

VERGLEICH VERGLEICH KURZVIDEOS & VERGLEICH
FERNSEH- VERGLEICH JUGENDLICHE STREAMING- VERGLEICH JUGENDLICHE CLIPS IM VERGLEICH JUGENDLICHE
SENDER 2023 JUGENDLICHE 2023 DIENSTE 2023 JUGENDLICHE 2023 INTERNET 2023 JUGENDLICHE 2023
fast gar nicht 4 43 44 46 [ 20 2 21 25 9 9 12 9
bis zu einer halbenstunde [ 16 14 15 11 g 13 12 11 20 25 21 17
eine halbe Stunde
yoinehalbe Stunde [l 19 25 17 16 2 21 18 24 32 24 25
einbiszweistunden ([ 18 16 10 16 0 2 16 28 22 30 26 21 22
zwei bis drei Stunden | 2 3 7 6 fs 11 9 13 13 4 9 14
mehralsdreiStundenI 3 ] 2 2 I 4 1 4 6 3 3 6 11
@36 ¢32 @33 @37 ©59 @48 @58 262 266 @53 260 78
Mi 1 Mi 1 Mi Minuten Mi Mi Mi 1 Minuten Minuten  Minuten Minuten Minuten
WeiBnicht,keineAngabel 2 0 6 4 I 3 2 6 5 3 2 6 3

*Trend nicht direkt vergleichbar

Frage: Jetzt kommen einige Fragen zu Fernsehen, zum Nutzen von Streaming-Diensten wie z.B. Netflix oder Amazon sowie zum Schauen von Kurzvideos und Clips im Internet wie z.B. auf YouTube oder in Blogs. Wie
lange sieht Ihr Kind fern, nutzt Streaming-Dienste und schaut Kurzvideos im Internet pro Tag. Geben Sie dies bitte getrennt nach diesen 3 Méglichkeiten an. Beginnen wir mit -
a.) der Nutzung von Fernsehsendern b.) der Nutzung von Streaming-Diensten c.) der Nutzung von Kurzvideos und Clips im Internet

MARKETINSTITUT
LET'S RAISE YOUR MARKETE  Ergebnisse in Prozent - ZR2924/Basis: Eltern insgesamt FERNSEHEN 45

Gefiihlslage nach Fernsehen, Streamen & Clips §‘[=I 532,‘33““

‘ o Die Eltern nehmen die Jugendlichen nach dem Fernsehen tiberwiegend gut gelauntund entspannt wahr. ‘

VERGLEICH Kind zwischen 11 Kind ab 15 bis 18
ELTERN INSGESAMT JUGENDLICHE und 14 Jahren Jahre Madchen Junge
Mein Kind ist frohlich, gut gelaunt (N MY 37 33 39 32 36 37
Mein Kind fiihlt ist entspannt, kann damit gut abschalten [ ENRNRMEN 35 45 35 38 41 29
Mein Kind freut sich auf Bewegung, Sport (N NN 26 25 29 22 21 33
Mein Kind fiihit sich positiv, freut sich auf den Rest des Tages (N MM 25 21 25 25 23 27
Mein Kind fiihlt sich miide, erschopft (NN 18 16 16 16 19 16
Mein Kind kann Arger, den es in der Schule oder _
mit Freundinnen/Freunden hatte, gut vergessen 16 20 16 15 21 8
Mein Kind fiihlt sich energiegeladen, voller Energie - 10 13 10 10 11 8
MeinKindist verirgert ([N 9 4 11 6 8 9
Mein Kind fiihlt sich nicht so wohl, macht
sich Gedanken, was der nichste Tag so bringen wird - 8 6 8 7 9 6
Mein Kind ist traurig, schlecht gelaunt - 7 4 7 6 7 7
Mein Kind hat ein schlechtes Gewissen - 5 9 6 5 5 6
MeinKind hat Angst [l 4 3 4 6 4 4
Anderes [l 3 3 1 6 5 1
WeiR nicht, keine Angabe (N 11 12 12 10 9 13
Frage: Und wie fiihlt sich Ihr Kind tblicherweise, nachdem es ferngesehen, gestreamt oder sich Kurzvideos im Internet angesehen hat? Nennen Sie bitte die 3 Aussagen, die das Gefiihl Ihres Kindes am besten
beschreiben.
MARKETINSTITUT
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¢.Z" Education

Die Verbreitung von Fernseh-, Streaming- & Clip-Regeln Group

o Jeder zweite Haushalt (mit Jugendlichen) in Oberésterreich vereinbart Regeln rund um die Nutzung von Fernsehen, Streaming-Dienstleistungen und das Schauen von Kurzvideos
im Internet - vor allem fiir Kinder bis 14 Jahre!

WeiB nicht,
JA, VEREINBARE REGELN NEIN, VEREINBARE KEINE REGELN keine Angabe
ELTERN INSGESAMT 49 ——— 17 4
2023 SEEEEEENSN 57 42 2
2021 SEEEEENNNNRN 53 43 4
2019 56 I 42 2
2017 59 I 41 1
2015 TEEEEEESE——— 57 S 43 0
2013 TN 50 I 50 0
2011 56 I 44 0
2008 WEEEENEENNNTT 42 N 54 4
bis44 Jahre 63 S 33 4
45 Jahreund dlter EEEEEE———— 34 63 3
Pflichtschule 42 54 5
weiterfiihrende Schule ohne Matura S 51 45 5
Matura, Universitét 55 . 44 1
Kind zwischen 11 und 14 Jahren 62 S 34 4
ab 15 bis 18 Jahre 32 . 65 3
Midchen 46 I 49 5
Junge TSRS 53 I 45 2
*Trend nicht direkt vergleichbar
Frage: Vereinbaren Sie mit Ihrem Sohn/lhrer Tochter Regeln in Bezug auf die Nutzung von Fernsehen, Streaming-Dienstleistungen und dem Schauen von Kurzvideos im Internet oder nicht?
MARKETINSTITUT
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Die Bewegtbild-Regeln im Detail

Basis: Eltern, die Fernseh-/Streaming-/Clip-Regeln mit dem Kind vereinbaren

‘ o Die Eltern beschrianken die Nutzungsdauer und achten auf erledigte Aufgaben! ‘

ELTERN, DIE FERNSEH-/STREAMING-/ DAS KIND IST -
CLIP-REGELN MIT DEM KIND zwischen
VEREINBAREN 11und 14 15 bis 18
(49%=100%) 2023 2021 2019 2017 2015 2013 2011 2008 Jahren Jahre
Die Nutzungsdauer ist zeitlich beschrankt (z.B. max. 2h pro Tag) (N 60 59 51 52 53 66 62 59 44 66 46

Er /sie darf erst dann fernsehen, streamen, Kurzvideosim Internet ansehen, _ 56

wenn alle Aufgaben erledigt sind

Mein Sohn/ meine Tochter darf nur bis zu einer bestimmten Uhrzeit fernsehen,

streamen, Kurzvideos im Internet ansehen

Mein Sohn/ meine Tochter muss mich immer vorher fragen, wenn er/sie fernsehen, - 36
streamen, Kurzvideos im Internet ansehen mochte

44 58 54 59 56 56 58 48 55 47

45 29 35 39 40 35 49 55 40 48 35

18 39 40 42 48 46 56 37 39 23

Es diirfen nur bestimmte Sendungen gesehen werden - 35 41 37 44 46 59 65 70 60 36 26

Es darf nur zu bestimmten Zeiten, z.B. nach dem Mittagessen geschaut werden . 17 19 27 21 31 21 15 31 27 20 14
Es darf nur an bestimmten Tagen geschaut werden . 12 10 12 12 14 17 5 6 12 12 12

anderes | 2 5 3 2 4 0 2 2 9 2 3

N
N
o
=
=
o
o
o
o
=
w

Keine Angabe

Frage: Und wie sehen diese Regeln aus?

MARKETINSTITUT
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¢.Z" Education

Fernsehen, Streamen & Clips als Gesprachsstoff Group

| o Die Haufigkeit der Gesprache liber Bewegtbild-Inhalte bleibt stabil! |

weild nicht,
OFT MANCHMAL > SELTEN NIE keine Angabe
ELTERN INSGESAMT S 25 44 69 —— 20 - 9 2
2023 EEmmm——— 16 55 71 —— 23 - 5 1
2021 S 26 48 74 ——— 20 - 4 2
2019 e 30 51 81 14 - 5 0
2017 o 27 53 80 —— 15 - 3 2
2015 = 30 52 82 — 12 - 6 0
2013 emmmmm— 26 50 76 —— 16 - 3 0
2011 e 28 46 74 —— 21 - 5 0
2008 ==mmmmmm 16 47 63 —— 24 - 12 1
bis 44 Jahre EE— 28 46 74 m—— 15 - 9 2
45 Jahre und dlter EEEEE 22 43 65 —— 25 - 9 1
Volks-, Hauptschule S 24 I 38 62 —— 21 amm—— 14 3
weiterfiihrende Schule ohne Matura  SESSSS— 30 46 76 —— 16 - 6 1
Matura, Universitat S 18 49 67 S 24 - 9 1
Kind zwischen 11 und 14 Jahren S 30 47 77 14 - 7 1
ab 15 bis 18 Jahre ST 20 43 63 ——— 25 - 10 2
Maidchen EEEEE—— 26 44 70 ——— 16 - 10 3
Junge e 24 45 69 —— 24 - 7 0
*Trend nicht direkt vergleichbar
Frage: Wie haufig sprechen Sie mit lhrem Sohn / lhrer Tochter iiber das im Fernsehen, bei Streaming-Dienstleistungen oder bei Kurzvideos im Internet Gesehene?
MARKETINSTITUT
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. 2" Educati
Aussagen rund um Bewegtbilder 5. eré‘f.S .

|° Eltern nehmen zunehmend mehr Gewalt im Fernsehen wahr! |

TRIFFT
TRIFFT TRIFFT TRIFFT UBERHAUPT
SEHR ZU 2023 2021 EHER ZU WENIGER ZU  NICHT ZU
Im Fernsehen wird zu viel Gewalt gezeigt @ 31 26 25 [0 39 @0 24 [ v
Mein Kind sieht Kurzvideosim eigenen Zimmer @ 29 33 35 [0 45 @0 15 | 11
Mein Kind streamt im eigenen Zimmer @0 28 30 34 [ 32 m 16 |l 23
Mein Kind sieht TV/ Video/ DVD im eigenen Zimmer @l 26 30 32 29 m 15 |l 29
Mein Sohn / meine Tochter schaut oft alleine fern, nutzt Streaming oder sieht Kurzvideos im Internet B 25 27 30 0 39 W 25 ® 11
MeinSohn/ Tocht ht Ichfsehe ofz Stesr%dungen die Iautch mtelg Sohn/hrtnl?neTgchter slehen WI1|:| | 23 13 18 N 39 W 24 | 4
ein Sohn/ meine Tochter sieht nur fern, nutzt Streaming im Internet bzw. sieht Kurzvideos im Interne
€ (vipndeosim Inferpet, ma 1 19 000 34 @8 20 |l 25
Die ganze Familie entscheidet gemeinsam iiber das TV-Programmam Abend Bl 15 18 W 39 @8 21 - 21
Mein Sohn/ T chr]c scll:aue oftﬁemglnsamhmn Lnelnesrp Sohn/ rr'1(e|ner gochterIT\t// Vltzeo / DhVD - 19 12 14 @00 35 @S 30 @ 16
ein Sohn / meine Tochter kann sichim Fernsehen, beim Streamen, Kurzvideos im Internet ansehen
wannundwaser/siewill B8 17 13 19 000 36 W 27 | 21
Ich nutze oft gemeinsam mit meinem Sohn / meiner Tochter Streaming-Dienstleistungen B 16 11 15 0 39 W 28 | 18
Wenn mein Sohn/ meine Tochter von der Schule / Arbeit heimkommt, dreht er / sie sich oft den Fernseher auf,
nutzt Streaming-Dienstleistungen oder sieht Kurzvideos im Internet 1 13 9 [m a3 ] - 2
Oft luft der Fernseher einfach im Hintergrund, ohne dass wirklich jemand hinschaut B 16 8 16 [ 29 " 19 B 36
Ich finde, das Fernsehen ist sexuell iberladen, es geht nur mehrum Sex B 16 8 13 [ 33 G 34 @B 18
Ich sehe oft gemeinsam mit meinem Sohn / meiner Tochter Kurzvideosim Internet @5 15 2 6 [ 31 m 33 Em 22
Bei uns entscheidet der Sohn / die Tochter, was er / siesehenwill & 14 11 14 [0 30 G 33 24
Mein Sohn / meine Tochter schaut oft Filme, wo viel Gewalt gezeigt wird & 3 5 22 N 35 e 37
Es gibt oft Streit, was im Fernsehen gesehen wird || 1 3 020 N 30 el 46
Frage: Hier sehen Sie verschiedene Aussagen rund um das Fernsehen, Streamen, Kurzvideos im Internet. Geben Sie an, ob die Aussage sehr, eher, weniger oder tiberhaupt nicht auf Ihre Familie zutrifft.
MARKETINSTITUT
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Nutzung von TV, Streaming-Diensten & Clips - Eltern b= E‘ﬂé‘ﬁgt'“

’ o Auchdie Eltern bevorzugen nun Streaming-Dienste und sehen spiirbar haufiger Kurzvideos im Internet! ‘

KURZVIDEOS UND
CLIPS IM INTERNET 2023 2021

FERNSEHSENDER 2023 2021 STREAMING-DIENSTE 2023 2021
fastearnicht ([ D 2 29 20 23 3 28 21 w0 36
bis zu einer halben Stunde . 10 15 12 9 22 11 22 24 26
eine halbe Stunde bis zu einer stunde ([l 20 18 21 25 18 19 24 0 18
ein bis zwei Stunden - 24 17 26 23 16 29 19 13 12
zwei bis drei Stunden . 7 17 13 11 7 4 9 1 5
mehr als drei Stunden l 4 4 6 5 2 5 1 0 1

@51 @59 @67 @60 @40 @53 @47 D26 @32

Minuten Minuten Minuten Minuten Minuten Minuten Minuten Minuten Minuten

WeiB nicht, keine Angabe I 3 1 2 4 1 4 4 2 2

*Trend nicht direkt vergleichbar

Frage: Kurz zu Ihrem Fernseh-Verhalten. Wie lange sehen Sie fern, nutzen Streaming-Dienste und schauen Kurzvideos im Internet pro Tag? Sagen Sie mir dies bitte getrennt nach diesen 3 Méglichkeiten, beginnen wir
mit - d) der Nutzung von Fernsehsendern wie z.B. PRO7, RTL, ORF, ATV, RTL oder Disney Channel pro Tag €) der Nutzung von Streaming-Diensten wie z.B. Netflix oder Amazon - egal ob am TV-Gerit oder am
Computer, Tablet oder Smartphone pro Tag f) der Nutzung von Kurzvideos und Clips im Internet wie z.B. auf YouTube oder in Blogs - egal ob am Computer, Tablet oder Smartphone pro Tag

MARKETINSTITUT
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00. Jugend-Medien-Studie 2025 Eltern

.. ¢!2" Education
Bedeutung des Lesens von Biichern ¥ Group

|° Drei Viertel der Eltern stufen lesen als wichtige Beschaftigung fiir ihre Kinder ein - die Bedeutung ist aber (vor allem bei Betrachtung der Top-Box ,sehr wichtig“) riicklaufig! |

UBERHAUPT weiR nicht,
SEHR WICHTIG WICHTIG WENIGER WICHTIG NICHT WICHTIG keine Angabe
ELTERN INSGESAMT S 39 I 39 —— 17 - 5 1
2023 GEEEENNN—— 46 —— 3 11 s 6 1
2021 GEEEENNNN——T 52 — 32 11 | 3 2
2019 55 —— 36 W 5 . 3 1
2017 S 54 ——— 36 - 7 "2 1
2015 SEEEEESN———— 59 —— 34 m 4 "2 1
2013 e 50 I 39 9 .2 0
2011 S 54 —— 31 e 10 "2 2
2008 RN 36 ——— 45 s 10 - 5 4
bis 44 Jahre 38 —— 38 m— 16 - 7 2
45 Jahre und dlter S 40 E—— 39 —— 18 = 3 0
Pflichtschule SE—— 34 ——— 39 —— 22 - 6 0
weiterfiihrende Schule ohne Matura SESSSSSS 34 — 43 — 16 - 6 1
Matura, Universitat S 52 32 e 13 | 3 1
Kind zwischen 11 und 14 Jahren SRS 42 —— 40 13 m 4 1
ab 15 bis 18 Jahre S 32 IE—— 40 — 22 -m 6 0
Maidchen SEE—— 42 —— 35 —— 17 - 5 1
Junge 35 I 43 — 17 - 5 0
Frage: Kommen wir nun zu etwas anderem - zum Thema Biicher. Wie wichtig ist es fiir Sie, dass Ihr Sohn / Ihre Tochter Biicher liest?
MARKETINSTITUT
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¢!2" Education
Vorleseverhalten der Eltern ¥ Group

| o Vorlesen gehort fiir viele Eltern einfach dazu! |

NEIN, HABE NICHT weild nicht,
JA, HABE VORGELESEN VORGELESEN keine Angabe
ELTERN INSGESAMT 87 - 11 2
2023 92 LI} 1
2021 90 = 3 2
2019 92 - 7 1
2017 94 L) 0
2015 95 s 5 1
2013 78 ——— 21 1
2011 86 11 3
2008 92 - 7 1
bis 44 Jahre S 88 - 9 3
45 Jahre und dlter 87 - 13 1
Pflichtschule 83 S 15 2
weiterfiihrende Schule ohne Matura EEEEEEEEEEEEEEEEEE————— 90 - 9 1
Matura, Universitit S 87 - 10 3
Kind zwischen 11 und 14 Jahren 88 10 2
ab 15 bis 18 Jahre 84 15 1
Médchen 86 12 2
Junge IEEEEEEEEEEEE— 89 s 10 2
Frage: Haben Sie Ihrem Kind friiher oft aus Biichern vorgelesen oder nicht?
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(X (] L] %.Fill Ed t-
Vorlesehaufigkeit NE Grg:g .

Basis: Eltern, die ihrem Kind vorlesen/vorgelesen haben

|° Der GroRteil der Eltern hat den Kindern (fast) taglich vorgelesen! |

MEHRMALS EINMAL PRO
JEDEN TAG FAST JEDEN TAG PRO WOCHE WOCHE SELTENER wei nicht,
ELTERN, DIE IHREM KIND VORGELESEN VORGELESEN VORGELESEN VORGELESEN VORGELESEN NIE keine Angabe
VORLESEN/VORGELESEN HABEN (87%=100%) S 46 34 14 m 4 "2 0 0
2023 SN 52 g 33 . 13 "2 ] 0 ]
2021 ST 49 20 —— 22 5 82 0 1
2019 EGEEEENNSLT 46 e 37 12 "2 "2 0 0
2017 SEEEENNNN 45 36 —— 17 1 1 ] 0
2015 GEEENNT 39 3 22 m 4 0 0 3
2013 G 43 s 33 24 0 11 0 0
2011 EEEEN———— 39 e 33 23 = 3 1 0 1
2008 WS 42 mmmmm—— 29 19 e 6 - 4 0 1
bis 44 Jahre 49 —— 32 s 14 m 5 0 0 0
45 Jahre und dlter 43 36 . 15 "2 -m 4 0 0
Pflichtschule 46 —— 32 s 18 0 - 4 0 0
weiterfihrende Schule ohne Matura S 45 ——— 35 . 13 e 6 82 0 0
Matura, Universitit S 48 34 e 13 m 5 11 0 0
Kind zwischen 11 und 14 Jahren ST 47 mm— 34 . 13 m 5 0 0 0
ab 15 bis 18 Jahre ST 41 s 39 e 15 1 - 4 0 0
Méidchen S 50 29 15 W 4 .2 0 0
Junge WIS 42 s 39 w13 w4 82 0 0
Frage: Und wie regelmaBig haben Sie vorgelesen?
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LET'S RAISE ¥OUR MARKETI  Ergebnisse in Prozent - ZR2924/Basis: Eltern, die ihrem Kind vorlesen/vorgelesen haben (87%=100%) LESEN 55
Pt ¥
¢!2" Education
Lesefreude der Eltern i° Group
|o Aber: Die Lesebegeisterung der Eltern geht weiter zuriick! |
GAR NICHT wei nicht,
SEHR GERNE GERNE NICHT SO GERNE GERNE keine Angabe
ELTERN INSGESAMT S 34 s 33 s 23 - 9 1
2023 EEEEN———— 41 I 34 16 - 9 0
2021 S 44 S 33 —— 17 - 5 1
2019 SO 49 —— 32 14 - 4 2
2017 OSSN 54 —— 28 15 -m 4 0
2015 EEEENNNN—C 43 mm—— 31 ——— 21 - 6 0
2013 SN 44 —— 30 e 18 s 6 1
2011 SEEESE——— 42 —— 32 s 18 [ 0
2008 m——— 30 —— 38 —— 27 - 4 1
bis 44 Jahre ST 31 —— 34 s 26 - 7 1
45 Jahre und dlter S 38 s 31 19 - 12 0
Pflichtschule s 24 s 33 S 32 - 11 0
weiterflihrende Schule ohne Matura S 32 —— 3 — 24 - 11 1
Matura, Universitit S 48 s 35 12 - 4 0
Kind zwischen 11 und 14 Jahren @SS 32 s 35 — 22 s 10 1
ab 15 bis 18 Jahre SEEE———————— 35 —— 30 —— 28 - 7 0
Midchen S 34 — 31 —— 26 - 3 1
Junge SEEEEENNITT 34 ——— 35 —— 19 - 11 0
Frage: Wie gerne lesen Sie selbst Blicher?
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00. Jugend-Medien-S

Normale vs. digitale Biicher

¢.Z" Education
4~ Group

|° Gedruckte Biicher werden weiterhin bevorzugt - digitale Biicher holen aber auf!

weiR nicht,
NORMALE BUCHER DIGITALE BUCHER IN ETWA GLEICH keine Angabe
ELTERN INSGESAMT I 60 —— 21 ——— 16 3
2023 I mmm———— 75 12 8 4
202 I ———— 67 —— 16 13 4
2019 ——— 67 — 17 —— 12 4
2017 mmm—— 80 12 .6 2
2015 mmm— 83 W 3 w5 8
bis 44 Jahre E——— 59 — 22 —— 16 3
45 Jahre und dlter IEEEEEEEEEEENEIEE——— 61 —— 19 — 17 3
Pflichtschule T 57 ——— 23 s 13 6
weiterfiihrende Schule ohne Matura TSI 59 —— 22 18 1
Matura, Universitit I 65 ——— 17 ——— 17 2
Kind zwischen 11 und 14 Jahren EEEEEEEEEEE—— 67 ——— 19 . 13 1
ab 15 bis 18 Jahre HEEEEEEEEEEENNSEISSS———— 50 —— 24 —— 21 5
Midchen I 60 —— 18 — 17 4
Junge I——— 60 — 24 15 1
Frage: Was lesen Sie haufiger, normale Biicher oder Biicher in digitaler Form?
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¢..' Education
- Group

Einsatz digitaler Schulbiicher

|° Die Mehrheit der Eltern befiirwortet den Einsatz von digitalen Schulbiichern! |

UBERHAUPT weif nicht,

SEHR WICHTIG WICHTIG b3 WENIGER WICHTIG NICHT WICHTIG keine Angabe
ELTERN INSGESAMT s 21 s 36 57 27 ———— 15 1
2023 wem— 17 S 34 51 29 - 15 5
2021 = 19 s 35 54 s 33 - 10 4
2019 =m— 14 S 40 54 S 29 15 2
2017 w—— 12 S 29 41 e 37 aeeee—— 19 3
Vergleich Jugendliche s 14 ——— 39 53 —— 27 —— 15 4
21 — 21 S 35 56 —— 24 —— 15 4
2021 w— 22 s 33 55 24 ———— 18 4
2019 wm— 18 29 47 e 24 E—— 25 4
2017 =m—— 14 E—— 23 37 29 EE—— 08 5
bis 44 Jahre = 21 S 37 58 —— 26 ——— 14 1
45 Jahre und ilter mm— 21 s 35 56 e 27 ——— 16 1
Pflichtschule mm— 23 E—— 29 52 29 — 19 0
weiterfiihrende Schule ohne Matura - sss—— 20 —— 39 59 — 26 —— 13 2
Matura, Universitit S 20 E— 39 59 —— 27 ———— 15 0
Kind zwischen 11 und 14 Jahren s 22 s 37 59 e 26 —— 14 2
ab 15 bis 18 Jahre === 18 s 38 56 e 31 13 0
Midchen S 20 e 42 62 —— 24 ———— 13 1
Junge mm— 21 29 50 e 31 18 1

Wie wichtig ist es fur Sie, dass im Unterricht digitale Schulblicher eingesetzt werden, also z.B. eine App, bei der ein gewohntes Schulbuch auch auf dem Computer oder dem Tablet samt Bildern gesehen und
gelesen werden kann?

Frage:

MARKETINSTITUT
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Kapitel 7

Handy / Smartphone

. g . 2" Educati
Haufig genutzte Smartphone-Funktionen = eré‘ﬁ.?, .

’ o Aus Sicht der Eltern verwenden die Jugendlichen ihr Handy Giberwiegend fiir soziale Medien, Internet, Musik und Bilder! ‘

VERGLEICH VERGLEICH
ELTERN INSGESAMT JUGENDLICHE ELTERN INSGESAMT JUGENDLICHE

T, . o 67 Streamen (2B Spotif. Netfix) (D 26 2
Internetsurfen (NN 61 69 E-Mails verschicken [N 23 24

Musikhéren ([N 59 54 sMSverschicken [N 21 17

Bilder verschicken ([N 58 63 Selfies verschicken oder ins Internet stellen [N 17 16
Fotografieren (NN 53 57 Adressenspeichern [ 16 17

. Bestellungen oder Einkaufe tibe
Telefonieren _ 52 eS das Internet am Handy/ Smartphone - 15 28
YouTube oder ihnliche Kanile nutzen (N 50 47 Auf einer Karte etwas suchen [l 15 12
Handygames/Smartphonegames spielen _ 43 35 Navigationsdienste nutzen - 14 15

Fernsehen, Filme/Videos schauen ([N 40 49 QR-Codeeinlesen [l 13 14

Wecker einstellen, Wecken lassen (N 35 42 Radiohsren [l 11 9

Nachrichten auf S?ZZ‘E"iﬂf'\fﬁg‘;g‘?akrﬁf‘ iﬁ%fk'} [ Y 30 Zumeinem Standort etwas suchen [l 9 6
Videosaufnehmen (N 31 27

Videofonieren _ 28 26 Anderes 0 0

E-Mailslesen ([N 26 31 Weif nicht/ Keine Angabe | 2 3
Frage: Auf dieser Liste sehen Sie verschiedene Funktionen, die ein Handy/Smartphone haben kann. Welche dieser Funktionen nutzt Ihr Kind besonders haufig?
MARKETINSTITUT
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. ¢!2' Education
Einstellung zum Handyverbot an Schulen = Grgup '

’ o Ein Handyverbot in Schulen wird vom GroRBteil der Eltern befiirwortet! ‘

Ein Handyverbot an Schulen ist o
ABSOLUT NOTWENDIG istEHER NOTWENDIG / ist EHER Ist ABSOLUT weil nicht,

bzw. ABSOLUT SINNVOLL EHER SINNVOLL b1 UBERFLUSSIG UBERFLUSSIG keine Angabe
ELTERN INSGESAMT S 48 35 83 1 -, 5 1
Vergleich Jugendliche s 26 34 60 23 13 4
bis 44 Jahre 50 30 80 14 | 3 2
45 Jahre und élter 45 40 85 ] LI} 1
Pflichtschule 48 36 84 9 -, 5 1
weiterfiihrende Schule ohne Matura ST 42 38 80 14 m 4 2
Matura, Universitat E—— 56 29 85 9 - s 1
Kind zwischen 11 und 14 Jahren 52 35 87 e 10 .2 2
ab 15 bis 18 Jahre ST 41 40 81 . 13 L 0
Midchen 46 37 83 . 10 L) 1
Junge S 50 32 82 e 13 - 4 2
Frage: Wie stehen Sie zu einem Handyverbot (inkl. Verbot von Smartwatches) in der Schule, abseits der gezielten Nutzung von Handys in der Unterrichtszeit. Wiirden Sie sagen -
MARKETINSTITUT
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. 2" Educati
Verbreitung von Computern §= eré‘ﬁf. -

|° Computer gehdren auch weiterhin zur Basisausstattung der oberdsterreichischen Haushalte! |

NEIN, HABE
JA, ICH HABE KEINEN weil nicht,
EINEN COMPUTER COMPUTER keine Angabe
ELTERN INSGESAMT I 91 - 3 1
2023 I 96 - 3 1
2021 I 92 - 5 3
2019 94 - 5 1
2017 98 |2 0
2015 T 97 |2 1
2013 97 .2 1
2011 93 - 6 1
2008 T 95 - 4 1
bis 44 Jahre 91 - 3 1
45 Jahre und &lter 91 LI 0
Pflichtschule 97 - 3 0
weiterflihrende Schule ohne Matura 87 - 11 1
Matura, Universitét 90 = 10 0
Kind zwischen 11 und 14 Jahren /s 90 - 9 1
ab 15 bis 18 Jahre 91 - 9 0]
Médchen 89 s 10 1
Junge M 94 -m 4 0
Frage: Kommen wir nun zum Computer, denken Sie dabei bitte auch immer an Laptop und Tablet. Haben Sie selbst einen Computer zuhause oder nicht?

MARKETINSTITUT
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i ¥
Nutzungsintensitit von Lernprogrammen bzw. LernApps ¥ E’;’é‘ﬁgt'”

Basis: Eltern, die einen Computer/Tablet zuhause haben

-0

| o Und auch Lernprogramme werden von der Hilfte der Jugendlichen zumindest mehrmals pro Woche genutzt! |

JEDEN TAG FAST JEDEN TAG ~ MEHRMALS PRO EINMAL PRO
GENUTZT GENUTZT WOCHE GENUTZT WOCHE GENUTZT
ELTERN INSGESAMT s 11 .15 28 14
2023 W= 8 R 29 9
2021 mmmm— 16 m——— 25 26 11
2019 = 7 12 24 18
2017 = 4 e 11 28 15
20151 1 w3 12 20
20138 2 w3 13 14
2011 O w4 19 11
2008 W 7 w9 12 6
bis 44 Jahre S 12 mmm—— 20 27 9
45 Jahreund dlter m 10 w9 29 21
Pflichschule @ 8 — 22 23 15
weiterflihrende Schule ohne Matura s 14 s 10 32 12
Matura, Universitat s 9 18 26 18
Kind zwischen 11 und 14 Jahren @ 11 15 32 14
ab 15 bis 18 Jahre @ 12 e 14 21 16
Médchen s 15 .15 28 12
Junge = 7 15 27 17
Frage: Wie haufig nutzt Ihr Sohn / Ihre Tochter zuhause Lernprogramme am Computer bzw. LernApps?

MARKETINSTITUT
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Ergebnisse in Prozent - ZR2924/Basis: Eltern insgesamt

SELTENER
GENUTZT

wei nicht,
NIE keine Angabe

- 10
- 14

- 9
- 15

[
N
Ww AW = A bN “uiN BRNWAONDOTW

*Trend nicht direkt vergleichbar
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. . ¢!2" Education
Informationsquellen bei Lernprogrammen/LernApps = Grtl::up '

Basis: Eltern, deren Kind Lernprogramme/LernApps nutzt

’ o Die Eltern stehen Lernprogrammen/LernApps deutlich aufgeschlossener gegeniiber und nutzen das Internet nun haufiger als Infoquelle in diesem Themenbereich. ‘

DIE ELTERN INFORMIEREN SICH

ELTERN, DEREN KIND
LERNPROGRAMME/LERNAPPS
NUTZT 2023 2021 2019 2017 2015 2013 2011

im Internet - 57 3 46 51 40 29 27 27

DIE ELTERN BESORGEN LERNPROGRAMME

ELTERN, DEREN KIND
LERNPROGRAMME/LERNAPPS
NUTZT 2023 2021 2019 2017 2015 2013 2011

ja, besorge Lernprogramme ‘_ 47 30 37 43 28 31 34 40

nein,besorge keine Lernprogramme [ 49 66 55 48 71 65 61 57 bei Lehrern 46 47 57 47 50 34 44 40
bei anderen Eltern . 24 19 23 21 19 18 23 19
keineAngabeI 4 10 1 3 2 4 im Fachhandel . 22 12 16 21 19 23 20 34
in Elternzeitschriften,
in Fachzeitschriften l u 7 12 12 6 8 7ou
inder Bibliothek I 6 1 7 6 6 12 4 3
anderes | 1 4 2 1 3 4 4 1
keine Angabe I 7 22 12 16 15 18 21 20

Besorgen Sie fiir lhren Sohn / Ihre Tochter derartige Lernprogramme bzw. LernApps oder ist dies nicht der Fall?
Und wo informieren Sie sich tiber Lernprogramme bzw. LernApps?

MARKETINSTITUT
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g.':' Education

Verbreitung von Internet-Regeln Group

|° In jedem zweiten oberdsterreichischen Haushalt werden Internet-Regeln vereinbart - Tendenz weiter sinkend! |

ELTERN INSGESAMT 2023 2021 2019 2017 2015 2013 2011 2008

Ja, vereinbare Regelin ([ 54 58 65 67 64 59 58 58 33
Nein, vereinbare keine Regeln (I N NNRRRMED 43 37 34 31 35 38 40 39 59

keine Angabe [ 3 5 1 2 1 3 2 3 8
Frage: Vereinbaren Sie mit Ihrem Sohn / Ihrer Tochter Regeln in Bezug auf das Internet oder nicht?
MARKETINSTITUT
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. . . 2" Educati
Die Internet-Regeln im Detail = eré‘f.?. .

Basis: Eltern, die Internet-Regeln mit ihrem Kind vereinbaren

|° Verbote fiir die Bekanntgabe personlicher Daten sowie fiir Online-Shopping bleiben die hdufigsten Internet-Regeln! |

ELTERN, DIE INTERNET-REGELN VERGLEICH
MIT IHREM KIND VEREINBAREN VERGLEICH PADAGOGEN
(54%=100%) 2023 2021 2019 PADAGOGEN 2023
es diirfen keine persénlichen Daten preisgegeben werden (N 70 75 51 78 64 73
es darf nicht eingekauft werden, kein Online-Shopping N 61 72 47 76 66 70
mein Sohn/ meine Tochter muss mir mitteilen, wenn es sich im Internet bedrangt fihit (N 60 66 46 75 52 61
es diirfen keine Personen real getroffen werden, die man im Internet kennen gelernt hat (NN 59 60 43 70 ) *)
bestimmte Webseiten diirfen nicht besucht werden (NN 55 64 42 69 71 73
die Nutzungsdauer ist zeitlich beschrankt (N 55 58 36 56 50 71
es darf keine Software herunter geladen werden* [N 50 48 37 58 64 66
es darf sich nicht mit Fremden im Chat unterhalten werden (D 48 50 30 49 *) *)
mein Sohn/ meine Tochter muss eine freundliche Sprache in E-Mails/Chatrooms verwenden N 42 41 29 35 57 67
es diirfen keine Chat-Rooms genutzt werden N 40 38 26 48 64 49
es diirfen keine Filme oder Videos herunter geladen werden* [N 40 39 27 49 64 66
mein Sohn/ meine Tochter muss mir vorher Bescheid geben, was es im Internet tun méchte [N 36 23 23 34 *) *)
es diirfen keine Onlinespiele gespielt werden [l 20 21 18 25 70 59
mein Sohn/ meine Tochter darf nicht alleine ins Internet einsteigen Il 14 8 9 12 41 60
anderes | 3 2 5] 16
Keine Angabe 0 2 3 0 0 0
*wurde bei den Pddagog:innen gemeinsam abgefragt *) wurde bei den Padagog:innen nicht erhoben
Frage: Welche dieser Regeln werden bei Ihnen vereinbart?
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g“"" Education

Verbreitung von Sperren & Filter . Group

|° Etwa die Halfte der Eltern verwendet Sperren bzw. Filter im Internet! |

ELTERN INSGESAMT 2023 2021 2019 2017 2015 2013 2011 2008
Ja,gibtes (N 48 46 40 48 38 49 43 41 37
Nein, gibtes nicht (N 45 52 57 51 56 51 54 53 51
keine Angabe [ 7 3 3 1 6 1 3 5 11
Frage: Gibt es bei Ihnen zuhause gesperrte Seiten bzw. einen Filter im Internet oder nicht?
MARKETINSTITUT
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. . . . . . ¢!2" Education
Griinde, warum keine Filterprogramme installiert sind ¥=. Group

Basis: Eltern, die keine Filterprogramme installieren

|° Wenn Filter und Sperren nicht eingesetzt werden, dann sehen die Eltern meist auch keine Notwendigkeit dafiir. |

ELTERN, DIE KEINE
FILTER-PROGRAMME
INSTALLIERT HABEN

(45%=100%) 2023 2021 2019 2017 2015 2013 2011 2008
weil das nicht nétigist (IS 40 45 40 43 43 39 42 30 47
weil mein Sohn/ meine Tochter derartige Seiten sowieso nicht ansieht (NN 32 37 25 40 21 41 45 39 41
weil ich keine Filterprogramme kenne (NN 18 1 15 20 25 22 39 29 41
weil ich nicht weiR, wo ich mich da informierensoll [N 14 10 9 11 16 26 17 19 15
weilich noch nie daran gedacht habe [N 14 13 14 9 15 22 24 16 22
weil Filterprogramme wirkungslos sind [N 14 8 11 17 7 12 10 4 3
weil Filterprogramme zu wenig nach dem Alter unterscheiden [l 10 11 13 17 14 18 14 7 1
weil die Installation zu kompliziertist [l 9 9 10 5 6 12 13 14 4
weil die Nutzung dadurch sehr eingeschrankt wird [l 7 6 23 19 18 19 5 3 8
weil mein Sohn/ meine Tochter zuhause ohnehin kaumim Internet surft [l 7 7 7 8 13 17 11 18 9
weil mein Sohn/ meine Tochter zuhause nur gemeinsam mit mir im Internet surft [l 6 6 2 6 9 10 3 14 11
weil solche Programme zu teuer sind [l 5 9 10 9 20 14 5 5 3
Anderes I 2 11 6 5 7 110 5 2
WeiR nicht, keine Angabe Il 7 8 10 5 1 8 5 10 12
Frage: Warum sind keine Filterprogramme installiert?
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¢.Z" Education

Bedeutung von Filterprogrammen in Schulen i~ Group

|° Die Mehrheit der Eltern beurteilt Filterprogramme in Schulen als sehr wichtig! |

WENIGER GAR NICHT weiR nicht,
SEHR WICHTIG WICHTIG WICHTIG WICHTIG keine Angabe

ELTERN INSGESAMT S 56 —— 27 11 - 4 2

2023 EEEEE— 56 s 34 m 4 11 4

2019 63 —— 29 - 7 11 0

2017 62 —— 29 mm 5 11 3

Vergleich Padagogen 87 mmmmm 12 LI 0 0

2023 82 — 15 =2 "1 0

2021 63 —— 27 "2 0 8

2019 75 — 20 = 3 .2 0

bis 44 Jahre 60 E— 26 - 7 - 4 2

45 Jahre und &lter 52 —— 28 15 = 3 2

Pflichschule 61 — 24 — 11 L ! 2

weiterflihrende Schule ohne Matura 64 — 21 k] - 4 3

Matura, Universitit SE— 39 S 40 s 15 - 5 1

Kind zwischen 11 und 14 Jahren 63 — 25 — 9 .2 0

ab 15 bis 18 Jahre T ————— 48 ——— 31 — 14 - 4 4

Médchen 55 —— 27 w10 - 5 3

Junge TEEE— 58 —— 26 —— 12 "2 1

Frage: Wie wichtig sind lhrer Meinung nach Filterprogramme in Schulen, um Jugendliche vor unerlaubten Seiten zu schiitzen?

MARKETINSTITUT
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. . . ¢!2" Education
Wissen um Meldestellen von illegalen Seiten ¥ Group

-0

|° Das Wissen um Meldestellen von Seiten mit illegalen Internet-Inhalten ist tendenziell etwas angestiegen. |

weiB nicht,

JA, WEIR ICH NEIN, WEIB ICH NICHT keine Angabe
ELTERN INSGESAMT s 44 I 44 11
2023 N & 38 I 56 6
2021 NN 45 A 51 5
2019 TEEEEEESEN———— 48 ——— 47 5
2017 TS 32 ——— 64 5
2015 EEEEN———T1 @ 42 ——— 56 2
2013 EEE——I 27 ———© 70 3
2011 SN 30 I ———— 68 2
2008 = @ 22 72 6
bis44 Jahre I 49 ——— 33 18
45 Jahreund dlter 39 —— 57 4
Pflichschule I — 44 I 44 13
weiterfiihrende Schule ohne Matura S 46 . 39 14
Matura, Universitit SRS 41 ——— 53 5
Kind zwischen 11 und 14 Jahren 51 39 10
ab 15 bis 18 Jahre 38 —— 49 13
Midchen 39 A 50 11
Junge EEEEEENEEENNNNTT 51 — 37 12

Frage:

MARKETINSTITUT
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Wissen Sie, wo Sie illegale Inhalte im Internet melden kénnen oder nicht?
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g“"" Education

Interesse an Informationen zur sicheren Internetnutzung . Group

|° Die Mehrheit der Eltern wiinscht sich zusitzliche Informationen tiber einen sicheren Internet-Umgang! |

ELTERN INSGESAMT 2023 2021 2019 2017 2015 2013 2011 2008

23 23 27 24 19 24 22 30

N
o

sehr gerne

weniger gerne ([ D ¢ 16 16 20 20 26 25 30 27
uberhaupt nicht gerne _ 14 13 15 12 14 23 21 21 18

keine Angabe - 7 13 12 8 6 7 3 8 6
Frage: Hétten Sie gerne mehr Informationen iiber einen sicheren und sinnvollen Umgang mit dem Internet oder nicht?
MARKETINSTITUT
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. . ¢!2" Education
Gewiinschte Informationsquellen ¥ Group

Basis: Eltern, die sich mehr Informationen tiber die sichere Internet-Nutzung wiinschen

| o Schulen werden weiterhin als primére Informationsquelle fiir eine sichere Internetnutzung angesehen! |

ELTERN, DIE SICH MEHR
INFORMATIONEN UBER DIE
SICHERE INTERNET-NUTZUNG

WUNSCHEN (63%=100%) 2023 2021 2019 2017 2015 2013 2011 2008
vonder Schule/Berufsschule (N 53 57 56 58 58 58 49 55 41
von einer Webseite (N 36 34 30 32 27 23 16 31 22
von Medienpadagogen NN 34 31 33 24 27 22 32 26 31
von den politischen Verantwortlichen auf Bundesebene (NN 32 25 17 23 13 19 23 *) *)
vomORF [N 30 31 22 26 26 33 26 22 31
vonder Polizei (R 28 28 37 38 27 30 41 23 25
von den politischen Verantwortlichen auf Bundeslandebene (I NN 27 18 16 17 14 13 17 *) *)
vom Internet Provider (NN 25 28 26 28 31 35 18 26 31
von Software Firmen (NN 25 17 13 26 13 17 23 23 32
vom Elternverein (N 23 28 24 20 24 38 30 15 18
von den politischen Verantwortlichen auf Gemeindeebene (NN 22 14 8 16 12 24 20 *) *)
voneiner Zeitung (N 20 22 18 25 28 36 30 34 24
anderes 0 1 1 0 4 0 0 0 19
KeineAngabe W 4 6 3 6 6 2 1 3 0

*) wurde nicht erhoben

Frage: Von wo bzw. von wem wiirden Sie sich diesbeziiglich mehr Informationen wiinschen?
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®
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Nutzungshaufigkeit von Computerspielen

’ o Die Mehrheit der Jugendlichen spielt zumindest mehrmals pro Woche Computerspiele! ‘

MEHRMALS PRO EINMAL PRO weil nicht,
JEDEN TAG FAST JEDEN TAG WOCHE WOCHE SELTENER NIE keine Angabe
ELTERN INSGESAMT i 19 22 30 8 13 - 6 2
2023 m— 17 19 26 14 15 - 3 1
2021 m— 21 27 27 9 10 . 3 3
2019 =—— 23 18 23 6 19 - 3 1
2017 m— 24 23 18 8 13 13 0
2015 13 13 31 11 15 - 15 2
2013 - 17 22 26 10 12 13 0
2011 == 9 12 34 12 14 - 11 7
2008w 10 16 22 13 23 - 15 1
bis 44 Jahre M= 17 25 30 9 13 - 6 1
45 Jahre und alter mm— 21 19 30 8 14 - 6 2
Pflichtschule s 17 22 30 10 15 "2 4
weiterfiihrende Schule ohne Matura s 19 25 29 7 13 - 6 0
Matura, Universitat 20 17 31 9 12 s 10 1
Kind zwischen 11 und 14 Jahren S 17 22 35 8 12 - 5 1
ab 15 bis 18 Jahre == 22 24 24 9 13 - 7 2
Médchen 19 18 26 11 18 - 6 2
Junge mm— 18 28 34 6 7 - 6 0

*Trend nicht direkt vergleichbar

Frage: Kommen wir zu Computerspielen! Bitte bei den nachsten Fragen auch an Spiele auf Spielkonsolen, Handys, Smartphones und Tablets denken. Wie haufig spielt Ihr Kind zuhause Computerspiele?
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Der tigliche Online-Spielkonsum der Jugendlichen §:=I 5‘?’8‘33*‘”

Basis: Eltern, deren Kinder zuhause Online-Spiele spielen

|° Jugendliche verbringen - nach Schatzung der Eltern - durchschnittlich etwa 80 Minuten pro Tag mit Online-Spielen! |

SPIELT NUR AM  gpelt

BIS ZU 30 30 BIS 60 1BIS 3 MEHR ALS 3 VERGLEICH ~ WOCHENENDE, gherhaupt WeiB nicht,
ELTERN,DERENKINDER MINUTEN MINUTEN STUNDEN STUNDEN 2 JUGENDLICHE IN DEN FERIEN nicht keine Angabe
ONLINE-SPIELE SPIELEN (92%=100%) & 21 24 | 16 -9 79 Minuten 77 Minuten @ 3 10 0
1
bis 44 Jahre @ 20 23 w15 w9 - 9 13 0
45 Jahreund alter @ 22 w25 17 W 10 L} 6 0
Pflichtschule @5 17 23 W 10 w12 - 9 8 0
weiterfiihrende Schule ohne Matura BT 20 23 w19 w7 L) 11 0
Matura, Universitat B 26 28 . 17 | 9 |6 10 0
Kind zwischen 11 und 14 Jahren BT 22 25 w18 w7 .7 12 0
ab 15 bis 18 Jahre W& 17 w25 14 12 - 10 6 0
Madchen @D 23 26 w9 w8 .7 11 0
Junge W 19 . 22 . 25 w1 = 38 9 0
Frage: Wie viel Zeit verbringt Ihr Kind durchschnittlich pro Tag mit Online-Spielen (1), also digitalen Spielen, die es auf elektronischen Geraten wie PC, Tablet, Smartphones oder Spielekonsolen spielen kann, und wie

viel Zeit mit Offline-Spielen, also klassischen Spielen wie Brettspiele, Kartenspiele und Puzzles (2)?

MARKETINSTITUT
LET'S RAISE ¥OUR MARKETI  Ergebnisse in Prozent - ZR2924/Basis: Eltern, deren Kinder zuhause Computerspiele spielen (92%=100%) ONLINE VS. OFFLINE SPIELE 77

Der tagliche Offline-Spielkonsum der Jugendlichen §:=I E?ESS“”

|° Und auch klassische Spiele werden durchschnittlich etwas tiber eine Stunde pro Tag von den Jugendlichen gespielt! |

SPIELT NUR AM  gpielt

BIS ZU 30 30 BIS 60 1BIS 3 MEHR ALS 3 VERGLEICH WOCHENENDE, (jperhaupt Weil nicht,
MINUTEN MINUTEN STUNDEN STUNDEN [} JUGENDLICHE IN DEN FERIEN nicht keine Angabe
ELTERNINSGESAMT [ 23 24 ) L3 66Minuten  65Minuten ([l 17 10 0
bis44 Jahre B 19 22 0 s o [ T 11 0
45 Jahreundalter M 26 26 W 10 I3 | 8 0
Pflichtschule B 22 19 M 10 M 10 @ 0 5 0
weiterfihrende Schuleohne Matura [l 22 [ 25 w9 0e [ T 12 0
Matura, Universitat [l 24 0 26 ms | 2 | v 11 0
Kind zwischen 11 und 14 Jahren B 23 25 n7 n7 | v 11 0
ab 15bis 18 Jahre L 20 ) 20 M 10 | 3 @ s 10 0
Madchen B 22 [ 24 M 10 s | v 9 0
Junge B 24 X ] M s n7 | 11 0
Frage: Wie viel Zeit verbringt Ihr Kind durchschnittlich pro Tag mit Online-Spielen (1), also digitalen Spielen, die es auf elektronischen Geraten wie PC, Tablet, Smartphones oder Spielekonsolen spielen kann, und wie

viel Zeit mit Offline-Spielen, also klassischen Spielen wie Brettspiele, Kartenspiele und Puzzles (2)?
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Ziii ¥
Spaf3faktor: Online- vs. Offline-Spiele = 5?333“"

Basis: Eltern, deren Kind Online- und Offline-Spiele spielt

| o Bei den Online-Spielen nehmen die Eltern (und auch die Jugendlichen) einen gréReren SpaRfaktor fiir die Jugendlichen wahr! |

AUF EHER AUF
JEDEN FALL EHER BEIDE VARIANTEN OFFLINE- JEDEN FALL weiB nicht,
)3 ONLINE-SPIELE ONLINE-SPIELE SIND GLEICH GUT SPIELE OFFLINE-SPIELE > keine Angabe
ELTERN, DEREN KIND
: (38 ]
ONLINE- UND OFFLINE-SPIELE SPIELT %3 15— 25 50 B4 14 4
Vergleich Jugendliche 41 21 20 [ 36 ] 13 [ 17 7
bis44 Jahre 46 14 @l 32 36 ] 2 12 14 5
45Jjahreundalter 41 23 (D 18 0 mmm o os m s 15 4
Pflichtschule 47 22 (N 25 [ [ 36 ] s 0 13 5
weiterfihrende Schuleohne Matura 41 14 B 27 L o7 w7 14 2
Matura, Universitit 44 21 23 [ 12 [ 16 7
Kindzwischen 11 und 14 Jahren 45 20 (D 25 [ [ 36 ] 10 [ ] 15 4
ab 15bis 18 Jahre 46 16 @A 30 0 10 [ 14 4
Médchen 32 o Il 23 I mrmmmmm a2 [ 18 5
Junge 57 29 (D 28 [ s I2 10
Frage: Und welche der beiden Spiel-Varianten macht Ihrem Kind mehr SpaR, eher die Online-Variante oder die Offline-Variante?
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Spielhiufigkeit bei Online-Spielen f= E‘r’g:gti""

Basis: Eltern, deren Kind Online- oder Offline-Spiele spielt

-0

|° Elternschatzen die Online-Spielhdufigkeit hher ein als die Jugendlichen! |

e TARTEOEN SROWESTe WOUAE RO s mmiihe MONATLICH SELTENER
Lern-Apps @ 10 [ 16 23 @B 15 64 48 D] 22
Simulations- und Bau-Spiele (z.8.: SimCity, Cities: Skylines, Minecraft,.) [l 8 o 10 22 m, v 57 43 o 12 31
Rennspiele (z.B.: Mario Kart, Forza Horizon, Gran Turismo Sport,...) . 7 . 9 17 - 21 54 43 - 18 29
(LBA:Pokemon,WorIdofWarcraft',zgilrizlnl;ir?tl:sls,%ﬁﬂ\@:::ﬁ . 6 . 10 12 - 14 42 36 . 8 51
Battle-Spiele (z.B. Fortnite, League of Legends,..) [l 6 0o 15 [ R 41 36 M| 15 45
Jump and Run-Spiele (z.B.: Super Mario, Donkey Kong..) | 6 M 10 19 | 51 38 o 14 35
Puzzle- und Ritselspiele (z.B.: Candy Crush, Tetris, Portal..) | 5 o 10 18 B s 49 40 | 15 36
Sportspiele (z.B.: FIFA, Madden NFL,NBA 2K,..) [| 4 o 10 18 B 3 45 30 T 36
Shooter-Spiele (z.B.: Counter-Strike, Overwatch, Call of Duty,...) I 3 . 8 9 . 13 33 31 . 8 60
Survival-Spiele (z.B.: ARK: Survival Evolved, Rust, DayZ,..) | 3 0s 8 B w0 26 27 07 66
Virtual Reality (VR) Spiele (z.8.: Beat Saber, Half-Life: Alyx,.) | 3 0e 5 [ K3 23 23 M 13 65
Echtzeitstrategie-Spiele (z.B.: StarCraft, Age of Empires, Warcraft,...) | 2 . 8 11 . 8 29 32 . 10 61
Kartenspiele und Brettspiele (z.B.: Hearthstone, Gwent, Tabletop Simulator,...) | 2 . 9 12 - 18 41 31 . 14 45
Frage: Wie haufig spielt Ihr Kind die folgenden Spiele online?
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¢.Z" Education
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Spielpartner in der Online-Welt

Basis: Eltern, deren Kind Online- oder Offline-Spiele spielt

|° Aus Sicht der Eltern werden Lern-Apps von den Jugendlichen vor allem alleine verwendet. |

MIT SPIELERN,

Vergleich ~ MIT JEMANDEN Vergleich MIT FREUNDEN /  Vergleich DIE GERADE Vergleich
ALLEINE Jugendiiche AUS DER FAMILIE Jugendliche FREUNDINNEN  Jugendliche ONLINE SIND  Jugendliche
Rollen-Spiele & Adventure
(z.B.: Pokemon, World of Warcraft, Final Fantasy, Guild Wars,...) - 35 40 - 33 25 43 26 . 12 9
Shooter-Spiele
(z.B.: Counter-Strike, Overwatch, Call of Duty,...) - 27 20 - 35 23 53 37 . 14 13
Battle-Spiele (z.B.: Fortnite, League of Legends,..) [l 18 24 [0 34 20 60 45 /16 14
Echtzeitstrategie-Spiele
(z.B.: StarCraft, Age of Empires, Warcraft,...) - 24 22 - 34 24 49 34 - 12 12
Survival-Spiele (z.B.: ARK: Survival Evolved, Rust, DayZ...) (I 29 2 [ 38 20 39 33 M 13 7
Rennspiele
(z.B.: Mario Kart, Forza Horizon, Gran Turismo Sport,...) - 28 36 _ 47 30 51 34 I 5 8
Sportspiele (z.B.: FIFA, Madden NFL,NBA 2€..) (I 26 30 [ 44 30 52 32 0 8
Kartenspiele und Brettspiele
(z.B.: Hearthstone, Gwent, Tabletop Simulator,...) - 32 28 _ 46 32 47 31 I 4 5
Puzzle- und Ritselspiele (z.B.: Candy Crush, Tetris, Portal,.) (NN 48 40 [0 a3 23 24 20 0o 6
Simulations- und Bau-Spiele
(2.B.: SimCity, Cities: Skylines, Minecraft....) [ 4 38 [ 29 45 29 [ K 6
Virtual Reality (VR) Spiele (z.B.: Beat Saber, Half-Life: Alyx,..) (D 29 24 [0 38 22 44 29 oo 8
Jump and Run-Spiele (z.B.: Super Mario, Donkey Kong..) (D 40 36 [ s 31 40 28 I a4 4
Lern-Apps (D 55 0 [0 33 22 20 18 I a 4
Frage: Und mit wem spielt Ihr Kind die Spiele?
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Gefiihlslage nach Online-Spielen

Basis: Eltern, deren Kind Online- oder Offline-Spiele spielt

|° Nach dem Computerspielen werden die Kinder frohlich und entspannt wahrgenommen! |

ELTERN, DEREN KIND

ONLINE- ODER OFFLINE- Vergleich Kind zwischen 11 Kind ab 15 bis 18
SPIELE SPIELT Jugendiiche und 14 Jahren Jahre Midchen Junge
Mein Kind ist frohlich, gut gelaunt (NN 35 39 35 34 37 33
Mein Kind fahlt ist entspannt, kann damit gut abschalten (N MM 34 37 34 33 38 28
Mein Kind freut sich auf Bewegung, Sport (MR 33 19 39 19 29 37
Mein Kind faihlt sich positiv, freut sich auf den Rest des Tages (IS 26 25 31 20 26 26
Mein Kind kann Arger, den es in der Schule
oder mit Freundinnen/Freunden hatte, gut vergessen - 16 21 17 17 19 12
Mein Kind faihlt sich energiegeladen, voller Energie (N 15 17 16 15 15 16
Mein Kind fihlt sich miide, erschopft ([ 11 15 8 12 12 9
MeinKindistversrgert ([l 8 8 9 7 8 9
Mein Kind fiihlt sich nicht so wohl,
macht sich Gedanken, was der nachste Tag so bringen wird - 8 3 5 11 8 8
Mein Kind ist traurig, schlecht gelaunt - 8 1 8 9 7
Mein Kind hat ein schlechtes Gewissen - 7 12 5 7 7
MeinKindhat Angst [l 4 2 3 7 4 4
Anderes I 2 2 1 5 4 1
WeiR nicht, keine Angabe [l 7 6 7 7
Frage: Und wie fiihlt sich Ihr Kind tblicherweise, nachdem es am Computer, Tablet, Smartphone oder Spielkonsole gespielt hat? Nennen Sie die 3 Aussagen, die das Gefiihl Ihres Kindes am besten beschreiben.
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Ziii ¥
Haufigkeit des Unwohlseins nach Online-Spielen = 5?333“"

Basis: Eltern, deren Kind Online- oder Offline-Spiele spielt

|° Negative Gefiihle nach dem Computerspielen werden von Eltern kaum registriert! |

B B WENIGER GAR NICHT weil nicht,
ELTERN, DEREN KIND SEHR HAUFIG HAUFIG b3 HAUFIG HAUFIG b3 keine Angabe
: ] [
ONLINE- ODER OFFLINE-$PIELE SPIELT B 4 i 2 34 44 78 2
Vergleich Jugendliche [l 3 13 16 [ 35 E 4 81 4
bis44 Jahre B 4 18 22 [ 39 [ 76 2
45 Jahreund slter B 3 [T 19 0 27 [ . 52 79 2
Pflichtschule @ 5 16 21 T 40 [ -7 74 4
weiterfiihrende Schule ohne Matura | 2 17 9 0 33 [ . 48 81 0
Matura, Universitst [ 4 s 22 [ 29 S 4 75 3
Kind zwischen 11 und 14 Jahren @ 5 s 19 24 [0 30 [ . 47 77 0
ab15bis18Jahre B 3 s 21 DT 36 [ 75 4
Madchen B 4 |2 16 [ 35 [T 83 0
Junge @ 4 . 22 26 [ 32 [ 70 4
Frage: Wie haufig kommt es vor, dass Ihr Kind sich nach dem Spielen schlecht fiihlt? Wiirden Sie sagen, das passiert -
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Aussagen zu Online-Spielen = eré‘f.S .

Basis: Eltern, deren Kind Online- oder Offline-Spiele spielt

-0

|° Zwei Drittel der Eltern gehen davon aus, dass sie die Spielpartner:innen ihrer Kinder kennen. |

UND GANZ 20 EHER ZU 5 Nsesdiche WeNIGER zu Nicm 26T S Juseetiche Keime Angabe
Ich weiB wie viel mein Kindwirklichspielt @ 26 0000 37 63 27 [0 24 B 7 31 70 6
Mein Kind spielt oft aus Langeweile @0 25 00000 30 55 73 [0 20 @B 1 39 24 6
Ich weiR mit wem mein Kind wirklichspielt @ 25 000000 41 66 25 [0 18 B 10 28 72 5
Meinem Kind machen Online-Spieleeinfach Spag @] 24 [0 42 66 70 [0 18 [ It 29 26 6
Wenn mein Kind spielt, motiviert ihm das z.B. ins ndchste Level zu kommen . 17 38 55 65 e 23 B 14 37 32 7
Manche Spiele muss man einfach spielen, um mitredenzuk.énr,en . 13 o 33 46 52 - 23 - 23 46 44 8
hhabemanchmal G Gl nerkid @ 11 B 24 3 3 W 21 EEEM Y s s s
Bei Online-Spielen kann mein Kind Probleme I6sen, kreativ sein @ 11 0 33 44 50 [0 22 W 18 46 47 9
Online-Spiele sind fiir mein Kind eine Belohnung [ 11 26 37 48 [N 22 EEE 25 53 49 10
Ich habe Angst, dass bei Online-Spielen unerwartete Kosten entstehen @ 10 0 23 33 37 [ 22 B 33 57 60 10
Meinem Kind st es wichtig, dass es bei Online-Spielen richtig gut ist L s o 33 41 44 0 3 @B 19 50 54 9
Online-spepnindeinpar e ke B 7 W 23 %0 s WM > EEE R 6 57 8
Mein Kind spielt manchmal auch nachts, wenn es eigentlich schlafensollte [ 7 20 27 40 o 18 B 45 63 58 10
In Online-Spielen findet man leichter Freunde als inder Schule & 6 0 18 24 29 @0 19 S 4 65 68 12
Mein Kind hat sich bei Online-Spielen . 6 - 14 20 24 - 18 _ 49 67 74 13

in bestimmten Situationen bereits gefirchtet

*) bei Jugendlichen anders abgefragt

Frage: Wie sehr stimmen Sie den folgenden Aussagen rund um Online-Spiele zu?
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Ziii ¥
Verbreitung von kostenpflichtigen Online-Spielen N= 5?333“"

Basis: Eltern, deren Kind Online- oder Offline-Spiele spielt

| o Kostenpflichtige Online-Spiele sind weit verbreitet! |

JA, MEIN KIND

SPIELT MIT JA, MIT REGELMARIGEN JA, MIT IN-GAME-
EINMAL-KOSTEN KOSTEN DURCH EIN KAUFEN FUR BONUS NEIN, MEIN KIND SPIELT NUR weiB nicht,
BEIM KAUF ABONNEMENT FUNKTIONEN > KOSTENFREIE SPIELE keine Angabe
ELTERN, DEREN KIND
: ]
ONLINE- ODER OFFLINE-$PIELE SPIELT DN 16 S 17 7 50 53 8
Vergleich Jugendliche (N 18 10 16 44 . ss 5
bis44 Jahre (NN 18 L v 16 51 I, sa 3
45 Jahreund alter (IR 13 [ 1s 17 48 . 52 2
Pflichtschule (NN 18 [ T 19 56 T 49 1
weiterfiihrende Schule ohne Matura (I 12 [T 15 43 T 58 2
Matura, Universitst (NN 19 [ 17 54 ey 5
Kindzwischen11und 14 (N 17 16 16 49 ., s 2
ab 15bis 18 Jahre ([ 12 22 13 47 ., s 3
Madchen (D 13 s 20 15 48 T s 1
Junge (D 19 ) 19 52 ., 48 4
Frage: Spielt Ihr Kind manchmal auch Online-Spiele, die etwas kosten?
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i ¥
Monatliche Kosten fiir Online-Spiele ¥ 5'}'333“"

Basis: Eltern, deren Kind kostenpflichtige Online-Spiele spielt

-0

|° Im Durchschnitt schitzen die Eltern, wenn Geld fiir Online-Spiele ausgegeben wird, die Kosten auf etwa Euro 22,- pro Monat! |

ELTERN, DEREN KIND

KOSTENPFLICHTIGE Vergleich Kind zwischen 11 Kind ab 15 bis 18
ONLINE-SPIELE SPIELT Jugendliche und 14 Jahren Jahre Madchen Junge
siszuturo 10~ ([ D 42 35 23 21 39
siszutwro20- ([ D 18 16 17 15 19
Bis zu Euro 30, _ 15 10 12 14 13 16
Bis zu Euro 40,- - 14 9 13 20 18 10
Bis zu Euro 50, 8 2 7 10 8 7
Bis zu Euro 100, . 5 3 7 5 4 5
Mehr als Euro 100,- 1 3 2 1 1 1
I/ R
@ 22 EURO @ 18 EURO

WeiB nicht, keine Angabe - 10 12 8 10 18 2

Frage: Wie viel Geld hat Ihr Kind da im letzten Monat in etwa ausgegeben?
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Bedeutung der Digitalisierung Group

’ o Die Bedeutung der Digitalisierung fiir die Jugendlichen wird von den Eltern weiterhin als wichtig eingestuft - Kl wird aber mehr zum Alltag und damit weniger oft ,sehr wichtig"“! ‘

WENIGER GAR NICHT weild nicht,
SEHR WICHTIG WICHTIG WICHTIG WICHTIG keine Angabe
ELTERN INSGESAMT [ 19 53 16 v 4
2023 EEEEENT 36 53 w5 11 4
2021 BT 39 48 L] . 3 2
2019 ST 36 50 10 11 3
bis 44 Jahre N 18 52 16 -s 7 7
45 Jahre und 4lter NS 21 55 —— 17 [N 1
Volks-, Hauptschule 19 55 16 |, 3 6
weiterfiihrende Schule ohne Matura IS 17 54 17 I 3
Matura, Universitit R 24 51 . 16 s 5 3
Kind zwischen 11 und 14 Jahren S 18 54 17 - 7 3
ab 15 bis 18 Jahre 22 56 . 13 s 5 5
Médchen S 21 55 19 - 3 2
Junge N 18 51 . 13 11 7
Frage: Wie wiirden Sie die Bedeutung der Digitalisierung, also die immer starker werdende Vernetzung, fiir die Jugendlichen im Hinblick auf ihre Zukunft und ihren Beruf einschatzen?
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Vorbereitung auf die Auswirkungen der Digitalisierung Group

| o Und auch eine Vorbereitung auf die Veranderungen durch die Digitalisierung sehen die Eltern als wichtig an, aber mit etwas weniger Enthusiasmus! |

WENIGER GAR NICHT weil nicht,
SEHR WICHTIG WICHTIG WICHTIG WICHTIG keine Angabe
ELTERN INSGESAMT I 30 4 15 s s 2
2023 BT 37 .-y e 8 82 2
2021 NN 37 e, 5 w8 82 2
2019 NN 33 S 52 . 10 |2 3
bis 44 Jahre I 28 s 46 18 | 4 3
45 Jahre und 4lter I 33 E———— 4 12 s 3 0
Pflichtschule N 32 I 56 L) - 5 0
weiterfiihrende Schule ohne Matura I 29 1wy 20 -s 7 3
Matura, Universitat BRI 30 4 16 m 4 2
Kind zwischen 11 und 14 Jahren EEESSSS 30 m——— . —— 17 - 5 2
ab 15 bis 18 Jahre I 37 I 44 . 10 [N 2
Midchen I 34 . 15 -l 3
Junge BRI 26 CEm——— 53 15 - 5 0
Frage: Und wie wichtig ist es Ihrer Meinung nach, dass die Jugendlichen bereits friih auf die Veranderungen, die mit der Digitalisierung einhergehen, vorbereitet werden?
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Themenfelder der Digitalisierung

|° Chancen und Gefahren zu erkennen, sowie der richtige Umgang mit Datenschutz und Urheberrecht stehen fiir die Eltern im Fokus! |

ELTERN
INSGESAMT 2023 2021 2019

Chancen und Gefahren erkennen und damit umgehen ksnnen (NN 63 71 69 77
Datenschutz, Urheberrecht ... _ 63 67 68 71

Technisches Grundverstandnis (Betriebssysteme, technische Probleme I5sen, ...) _ 58 69 69 59
Verantwortungsvoller Umgang mit Apps, Programmen und Anwendungen _ 58 76 69 69
Computersicherheit (Virenschutz, Firewall,..) _ 58 73 73 71
Technische Nutzung der Gerate — 56 64 62 61
Umgangmit | (NN 48 ) ) )
Kommunikationsformen _ 43 56 47 46
Kreative Gestaltungsmaoglichkeiten — 38 45 41 38
Programmieren, selber Programme erstellen kénnen _ 28 31 35 26
In einem anderen Bereich, und zwar: I 1 0 1 0
Keinen der genannten [| 2 2 2 3
Frage: In welchen Bereichen wiirden Sie eine Vorbereitung fiir wichtig erachten?
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Gewiinschte Informationsquellen Group

|° Die Schule wird weiterhin als die primire Informationsquelle fiir Themen rund um Digitalisierung gesehen! |

ELTERN
INSGESAMT 2023 2021 2019
vonder Schule NN 64 63 54 53
vom Internet, von einer Webseite IS 30 32 35 37
von Experten durch Beratungsgespriche NN 26 33 26 24
von Seminaren, Vortrigen NN 24 20 17 22
vonder Polizei IS 24 16 17 11
von den politisch Verantwortlichen auf Bundeslandebene NN 23 13 14 14
vom Elternverein NN 22 16 12 11
vom Fernsehen NN 20 18 17 21
von Zeitungen NN 17 16 13 18
von den politisch Verantwortlichen auf Gemeindeebene NN 17 8 8 12
von den politisch Verantwortlichen auf Bundesebene NN 17 16 15 17
von Broschiiren NN 16 20 19 20
vom Radio I 14 12 6 12
von einem Newsletter SIS 13 9 10 9
Per SMS,WhatsApp I 10 0 2 3
von einer Hotline Il 7 8 10 6
Anderes 0 1 0 1
WeiR nicht, keine Angabe N 8 12 14 11
Frage: Von wo bzw. von wem wiirden Sie sich diesbeziiglich mehr Informationen wiinschen?
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Bekanntheit & Nutzung von Alexa, Siri, Cortana & Co - Group
|° Jugendliche sind mit Systemen wie Alexa, Siri, Cortana & Co durchaus vertraut. |
JA, HAT DAVON GEHORT UND HAT DAVON GEHORT, SIE NEIN, KENNT weil nicht,
SIE AUCH SCHON BENUTZT ABER NOCH NICHT BENUTZT SIE NICHT keine Angabe
ELTERN INSGESAMT I 57 . 32 s 5 2
Vergleich Jugendliche 57 D [ 3
bis44 Jahre T 59 e 33 S s 0
45 Jahre und alter I 55 D | [ 5
Pflichtschule 60 [ ] s s 2
weiterfiihrende Schule ohne Matura (I 57 D ] s 2
Matura, Universitst [ 53 g 35 S s 3
Kind zwischen 11 und 14 Jahren [ 56 . 33 [ 7 2
ab 15 bis 18 Jahre 62 29 s v 3
Médchen 59 e 32 S s 1
Junge NSNS 55 g 32 [ 4
Frage: Hat Ihr Kind schon einmal von Systemen wie Alexa, Siri, Cortana usw. gehort bzw. selber schon Erfahrungen damit gemacht oder noch nicht?
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Ziii ¥
Sprachassistenten statt Menschen: Komfort oder Unbehagen?i=. 5?333“"

Basis: Eltern, deren Kind Systeme wie Alexa & Co nutzt

|° Sprachassistenten werden von den Jugendlichen als normal angesehen bzw. als lustig und praktisch eingestuft! |

ELTERN, DEREN KIND

SYSTEME WIE ALEXA & CO Vergleich Kind zwischen 11 Kind ab 15 bis 18
NUTZT (57%=100%) Jugendliche und 14 Jahren Jahre Midchen Junge
Fuhltsich ganz normal an _ 35 27 39 31 29 43
Ist lustig, einmal etwas anderes _ 34 38 33 35 39 28
Ist einfach praktisch _ 34 34 36 32 34 34
ME|'n Klnq macht 5|ch Sorgen, dass der - 16 9 15 15 14 18
Sprachassistent immer zuhért, wenn es redet
Ist &rgerlich, weil der Sprachassistent mein Kind oft nicht versteht - 14 14 9 21 18 10
Anderes 0 0 0 0 0 0
Weil nicht, keine Angabe . 5 1 6 4 5 5
Frage: Wie flihlt sich Ihr Kind dabei mit einem Sprachassistenten wie Alexa, Siri, Cortana zu sprechen anstatt mit einem Menschen?
MARKETINSTITUT
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i ¥
Kl als Lern- und Problemlésungstools im Alltag ¥ 5'}'333“"

-0

|° Die Mehrheit der Eltern stuft die kiinstliche Intelligenz als hilfreich im Alltag ein! |

AUF EHER EHER weifs nicht,

JEDEN FALL SCHON b3 WENIGER SICHER NICHT S keine Angabe
ELTERN INSGESAMT mmmm 16 L ——TIE 59 —— 27 s 10 37 4
Vergleich Jugendliche* mmmm 14 mmm— . 55 ——— 30 - 3 38 8
bis 44 Jahre 19 s 39 58 I 26 - 10 36 6
45 Jahreund alter BT 13 . 48 61 ——— 28 s 10 38 1
Pflichtschule mE 13 . 43 56 24 15 39 5
weiterfiihrende Schuleohne Matura BT 11 41 52 S 32 12 44 4
Matura, Universitat SRS 26 EIIm— 48 74 22 . 3 25 1
Kind zwischen 11 und 14 Jahren BB 15 43 58 e 31 - 3 39 3
ab 15 bis 18 Jahre EEERT 17 I 46 63 e 22 12 34 3
Midchen I 20 s 61 e 31 - 5 36 3
Junge HEEES 11 L -—————n 57 e 23 I 17 40 4

*bei Jugendlichen mit Sprachassistenten abgefragt

Frage: Glauben Sie, dass uns kiinstliche Intelligenz helfen kann, Dinge zu lernen oder Probleme im Alltag zu I6sen oder eher nicht?

MARKETINSTITUT
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¢.Z" Education

ChatGPT/KI - Bekanntheit & Nutzung i~ Group

| @ Kiund ChatGPT werden in der Mehrheit der oberésterreichischen Haushalte eingesetzt! |

VERGLEICH
ELTERN INSGESAMT JUGENDLICHE*

Ja, ist mir bekannt, setze ich ein - 30 =
Ja, ist mir bekannt und mein Kind nutzt sie - 17 64% 59

r92%

Ja, ist mir bekannt und sowohl mein Kind als auch ich nutzen sie

Ja, ist mir bekannt, aber weder mein Kind noch ich nutzen sie 29

Nein, ist mir neu . 6 10

WeiR nicht / Keine Angabe l 2 3
* bei Jugendlichen anders abgefragt
Frage: Kennen Sie Kiinstliche Intelligenz und KI-Systeme, wie z.B. ChatGPT etc?

MARKETINSTITUT
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g :
Nutzungshiufigkeit der KI-Systeme ¥ 5'}'333“"

Basis: Eltern, deren Kind KI-Systeme nutzt

-0

|° K1 wird von den Jugendlichen - nach Einschatzung der Eltern - sowohl fiir private als auch fiir schulische Zwecke verwendet. |

FAST JEDEN MEHRMALS EINMAL weiR nicht,
o TAGLICH TAG PRO WOCHE PRO WOCHE SELTENER NIE keine Angabe
VOR ALLEM FUR PRIVATE ZWECKE
(ev. Bsp. anfiihren? Bildbearbeitung, My Al, ....) ‘ 9 _ 18 10 19 _ 17 - 15 12
Vergleich Jugendliche W 11 14 20 16 | 11 [ I 11
Kind zwischen11und 14 Jahren B 9 18 10 19 s 18 |l 3 13
Kindzwischen 15und 18 Jahren B 11 2 13 17 13 [t 12
Médchen B 9 1 15 15 I 21 . 14 13
Junge B 9 23 6 23 14 [ IH] 10
VOR ALLEM FUR SCHULISCHE ZWECKE
(Recherche, Schulaufgaben, Referate) . 7 - 13 23 26 - 17 - 12 3
Vergleich Jugendliche W 17 [T 18 25 19 o [ 7
Kind zwischen 11und 14 Jahren B 7 13 27 24 s 20 @6 3
Kind zwischen 15 und 18 Jahren [l 5 D 20 26 W 14 [___IH] 3
Madchen B 7 2 16 19 I 23 . s o
Junge B 7 ms 30 31 W 12 [ 7
Frage: Wie oft nutzt Ihr Kind KI-Systeme fiir schulische Zwecke wie z.B. zur Recherche, fiir Schulaufgaben, Referate, etc.? Und wie oft fir private Zwecke wie z.B. Bildbearbeitung, myAl, ...?
MARKETINSTITUT
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Eltern

00. Jugend-Medien-S

Verwendungsmotive fiir den Einsatz von KI-Systemen

Basis: Eltern, deren Kind KI-Systeme nutzt

¢.Z" Education
= Group

=y

|° Infosuche und Begriffserklarung stehen (so sehen es Eltern und Jugendliche) ganz oben bei der Verwendung von KI-Systemen! |

ELTERN, DEREN KIND

KI-SYSTEME NUTZT VERGLEICH Kind zwischen 11 Kind ab 15 bis 18
(34%=100%) JUGENDLICHE und 14 Jahren Jahre Madchen Junge
Infosuche (NI 40 63 40 38 36 44
Erklsrung von Begriffen (I NNNDID 39 61 40 35 43 36
Texte schreiben (NN 34 43 34 35 35 34
Fehler ausbessern (DD 32 36 33 28 37 28
Komplette Losungen (NN 29 34 31 20 38 20
Mathematische Aufgaben (NN 29 29 31 22 30 28
Bildererstellen (NN 21 24 20 22 24 18
Ubersetzungen von Texten _ 21 37 14 24 20 22
Bilderbearbeitung, Fotosuche (NN 19 18 19 19 19 19
Videos erstellen [NNEN 18 8 18 19 14 22
Erstellung von Zusammenfassungen _ 11 30 16 6 14 9
Feedback (N 7 11 10 1 11 3
Anderes [l 2 3 3 0 0 3
WeiR nicht, keine Angabe [l 6 3 4 9 4
Frage: Wofiir verwendet lhr Kind KI-Systeme?
MARKETINSTITUT
LET'S RAISE ¥OUR MARKETI  Ergebnisse in Prozent - ZR2924/Basis: Eltern, deren Kind KI-Systeme nutzt (34%=100%) SPRACHASSISTENTEN & KI IM ALLTAG 97
PG 2
¢..' Education
Genutzte KI-Systeme =~ Group
Basis: Eltern, deren Kind KI-Systeme nutzt
|° Google, Snapchat und Siri sind besonders oft in Verwendung! |
ELTERN, DEREN KIND KI-
SYSTEME NUTZT VERGLEICH Kind zwischen 11 Kind ab 15 bis 18
(34%=100%) JUGENDLICHE und 14 Jahren Jahre Madchen Junge
GoogleLens (NI 2 21 26 22 25 21
snapchat, My A" (NN 22 23 25 17 28 17
Applesiri (NG 2o 28 22 22 20 20
Google Gemini (NN 20 22 18 26 16 24
midjourney (NN 2 6 9 13 5
Grammarly ([N s 9 9 8 15 2
peepl [ 5 13 4 7 7 4
pALLe (D + 2 7 3 5 4
craivon [l 2 1 0 4 4 0
Anderes (NN 14 27 14 13 14 14
Weignicht, keine Angabe (NN 8 15 15 19 15 20

Frage:

MARKETINSTITUT
LET'S RAISE YOUR MARKET!

"' Education

Welche KI-Systeme nutzt Ihr Kind?

Ergebnisse in Prozent - ZR2924/Basis: Eltern, deren Kind KI-Systeme nutzt (34%=100%)
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¢.Z" Education
4~ Group

Wahrnehmung der Kl im Detail

|° Klist noch mit viel Unsicherheit behaftet. |

VOLL UND  VERGLEICH EHER VERGLEICH EHER weil3 nicht /
GANZ JUGENDLICHE SCHON I JUGENDLICHE WENIGER GAR NICHT keine Angabe

Mein Kind weiR, wie es Kl verantwortungsbewusst . 13 16 - 31 44 48 . 22 . 12 22

und sinnvoll einsetzen kann

Mein Kind kennt sich bei Kl schongutaus [ 11 13 [ 2 4 43 M B 17
10 9 [ 0 4 52 s o 13
10 16 s om 46 Mz P 22
10 6 Mz = 33 Mz B = 2
10 17 02 = 45 W BB 19
9 13 [ s = 39 Mz @B 19
8 12 [ 2 4 e B 2
8 10 s = 38 W BB 2
7 8 s = 34 M B 24

Den Ergebnissen, die die Kl liefert, kann man grundsétzlich vertrauen

Mein Kind priift die KI-Ergebnisse und adaptiere sie gegebenenfalls,
bevor es diese weiter verwende

Mein Kind ist bei den KI-Ergebnissen oft
unsicher und verzichte dann darauf

Mein Kind verwendet Kl im schulischen Alltag sehr gerne

Mein Kind verwendet Kl fiir private Anwendungen

auferhalb der Schule sehr gerne

Mein Kind fihlt sich bei der Anwendung von Kl recht sicher und weiR3,
welchen Ergebnissen es vertrauen kann

Mein Kind hitte gerne mehr Unterstitzung,

um KI-Systeme sinnvoll einzusetzen

Bisher hatte mir die Kl noch keine falschen Ergebnisse geliefert

Frage: Hier haben wir nun verschiedene Aussagen rund um Ki fiir Sie. Wie sehr stimmen Sie diesen Aussagen zu?

MARKETINSTITUT
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¢..' Education
- Group

Chancen fiir die Kl im Schuleinsatz

|° Fiir den Einsatz von Kl in der Schule finden sich durchaus Argumente: Kl bringt einen guten Uberblick und spart Zeit. |

AUF JEDEN EHER weil nicht /
FALL EHER SCHON I WENIGER GAR NICHT keine Angabe

Kann helfen, um einen Uberblick zu einem Thema _
zu erhalten und Ideen zu finden - v 44 63 - 14 - 12 u
Ist eine super Moglichkeit, um Zeit zu sparen - 18 _ 38 56 - 15 - 18 11
Hilft meinem Kind bei der Vorbereitung von Referaten - 16 _ 33 49 - 20 - 18 14
Ist eine wichtige Vorbereitung auf das Arbeitsleben, _ -
braucht man spater auch im beruflichen Alltag - u 33 44 25 - 19 13
Kann helfen, die eigenen Einschitzungen zu Gberpriifen . 11 _ 35 46 - 24 - 16 15

Hilft meinem Kind, die Schulaufgaben zu erledigen . 9 - 26 35 - 29 - 25 12

Anderes - 12 . 9 21 . 8 - 21 50

Frage: Welche Chancen sehen Sie beim Einsatz von KI-Systemen in der Schule?

MARKETINSTITUT
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g‘__‘ Education

Kl-Einsatz in der Schule Group

|° Eine regelmaBige Nutzung von Kl in den Schulen findet - aus der Sicht der Eltern - noch nicht statt. |

ELTERN VERGLEICH
INSGESAMT JUGENDLICHE Kind zwischen 11 Kind ab 15 bis 18
Die Nutzung von KI-Systemen ist an der Schule und 14 Jahren Jahre Médchen Junge
grundsétzlich erlaubt und wird vereinzelt bzw. _ 25 26 23 28 29 19
von einzelnen Lehrkraften im Unterricht eingesetzt
Klund der Einsatz von KI-Tools ist an der Schule noch kein Thema _ 23 30 29 15 20 26
Die Nutzung von KI-Systemen ist an der Schule verboten - 16 17 15 15 13 20
KI-Systeme werden regelmé&Rig im Unterricht in 8 6 8 8 7 9
verschiedensten Fachern bzw. Lehrkraften eingesetzt
WEeil3 nicht, keine Angabe _ 29 21 25 33 31 26
Frage: Kommen wir zu Kl in der Schule. Wie wird an Schule lhres Kindes der KI-Einsatz gehandhabt?
MARKETINSTITUT
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¢..' Education
- Group

Beurteilung von KI-Systemen: Chance oder Gefahr?

|° KI-Systeme werden mehrheitlich als Chance wahrgenommen! |

AUF JEDEN FALL EHER SCHON EHER EINE EINDEUTIG weil nicht
EINE CHANCE EINE CHANCE z GEFAHR EINE GEFAHR z keine Angabe
ELTERNINSGESAMT mmmmm 15 I 42 57 E—— 25 -_— 11 36 7
Vergleich Jugendliche s 22 B ] 67 S 18 -7 25 10
bis 44 Jahre BRI 16 40 56 Em——— 24 - 9 33 11
45 Jahreund dlter BRI 15 I 44 59 SN 26 2 14 40 2
Pflichtschule @EEEED 11 I 52 63 mm—— 21 - 10 31 7
weiterfiihrende Schule ohne Matura EEEEESET 15 I 31 46 IEIIIIIIIEEES 3 emmmm 14 45 9
Matura, Universitat SRS 21 s 51 72 .18 - 7 25 3
Kind zwischen 11 und 14 Jahren B 15 I 41 56 IIIIII——— 29 wmm 8 37 6
ab 15 bis 18 Jahre SN 15 S 47 62 mmmm—— 21 [_____JEt] 32 6
Midchen BN 20 I 42 62 I 26 - s 32 7
Junge EEED 10 I 42 52 ——— 25 17 42 6
Frage: Wie sehen Sie den Einsatz von KI? Sind KI-Systeme so alles in allem -
MARKETINSTITUT
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Eltern

i .
. ¢.Z' Education
Bedeutung einer verantwortungsbewussten KI-Nutzung i° Group
’o Die Eltern messen einem verantwortungsbewussten Umgang mit Kl groBe Bedeutung zu. ‘
SEHR WENIGER GAR NICHT weil nicht /
WICHTIG WICHTIG 3 WICHTIG WICHTIG b2 keine Angabe
ELTERN INSGESAMT I 45 31 76 17 - 4 21 3
Vergleich Jugendliche M 33 41 74 14 - 6 20 5
bis 44 Jahre I 52 23 75 17 - 4 21 4
45 Jahreund alter S 38 40 78 16 - 5 21 1
Pflichtschule 40 32 72 19 - 5 24 3
weiterfiihrende Schule ohne Matura I 46 29 75 18 - 4 22 3
Matura, Universitst SE—— 49 33 82 e 13 m 4 17 2
Kind zwischen 11 und 14 Jahren I 49 29 78 14 - 5 19 3
ab 15 bis 18 Jahre 43 36 79 15 - 4 19 2
Midchen 46 31 77 17 - 5 22 2
Junge SEEEENNT 45 32 77 16 - 4 20 4
Frage: Wie wichtig ist fiir Sie, dass Ihr Kind auf eine verantwortungsbewusste, sinnvolle Nutzung von Kl vorbereitet wird?

MARKETINSTITUT
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lhr Ansprechpartner

Prok. Dr. David Pfarrhofer

Tel. +43 7322555401
Mobil +43 664 2255167
Mail d.pfarrhofer@market.at

MARKETINSTITUT

LET’S RAISE YOUR MARKET!

MARKET Marktforschungs GmbH & CoKG
KlausenbachstraBe 67,4040 Linz
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Pddagog:innen

Medienverhaltender

Jugendlichen im Trend

aus dem Blickwinkel der Pddagog:innen

MARKETINSTITUT
LET’S RAISE YOUR MARKET!

Eine Analyse des MARKET Marktforschungsinstituts fiir
die EDUCATION GROUP GmbH

Inhaltlicher Uberblick

1. Aufgabenstellung & methodischer Aufbau Chart 4
2. (Digitale) Kommunikation Chart 6 bis 19
3. Medienkompetenz Chart 21 bis 27
4. Die Medien im Schulalltag Chart 29 bis 36
5. Computer, Internet &KI Chart 38 bis 55
6. Smartphone und digitale Endgerate in den Schulen Chart 57 bis 65

MARKETINSTITUT
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KAPITEL 1

Aufgabenstellung &
methodischer Aufbau

Aufgabenstellung

Im Rahmen des gegenstandlichen Forschungsprojektes wurde der
Medienumgang von Jugendlichen zwischen 11 und 18 Jahren aus dem
Blickwinkel von Padagog:innen tiberpriift. In diesem Forschungsmodul
war vor allem der Zugang an den Schulen von Interesse - welche Medien
werden in den Unterricht einbezogen und wie erleben die Padagog:innen
den Zugang der oberdsterreichischen Jugendlichen zu Computer und
Internet.

Zielgruppe
oberdsterreichische Pddagog:innen an NMS und AHS (Unterstufe)

Befragungszeitraum
03. April bis 23. Juni 2025

MARKETINSTITUT
LET'S RAISE YOUR MARKET!  Ergebnisse in Prozent - ZR2924/Basis: Padagog:innen insgesamt

¢.2' Education
Y= Group

Im Rahmen der Jugendmedienstudie 2025 wurden neben den
Padagog:innen auch Jugendliche zwischen 11 und 18 Jahren bzw. Eltern
von Jugendlichen dieser Altersgruppe befragt. Inzwischenist eine
Trendreihe von fast zwei Jahrzehnten verfligbar - die erste groRe
Jugendmedienstudie wurde im Jahr 2007 durchgefihrt.

Befragungsart

telefonische CATI-Interviews durch fachlich geschulte und kontrollierte
Mitarbeiter:innen

?9’? Auswertungsbasis

Padagog:innen insgesamt: n=200
maximale statistische Schwankungsbreite +/- 7,07 Prozent

AUFGABENSTELLUNG 4
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.t.':,,“l" hlh )
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Kapitel 2

(Digitale) Kommunikation

?’FEII ¥
Bedeutung physischer Treffen fiir eine gute Freundschaft = E‘r'é‘ﬁgt“’"

| o Personliche Treffen bleiben fiir eine gute Freundschaft unverzichtbar! |

WENIGER GAR NICHT weil3 nicht,
SEHR WICHTIG WICHTIG A WICHTIG WICHTIG keine Angabe

PADAGOG:INNEN INsGESAMT [ 90 [ s 98 0 | 1 1
202s T 93 [0 7 100 0 0 0

Vergleich Jugendiiche (NN 57 e s @R 12 2
022 (T 63 s o1 B I 1 4

manncr (N 89 D 98 0 12 0
Fraven (N 92 07 99 0 0 2

18 bis49 Janre (I 9a [ 4 98 0 0 2
50 Jahre und aiter (I 87 0 n 98 0 12 0

Frage: Wie schitzen Sie das ein: Wie wichtig ist es fiir eine gute Freundschaft unter Jugendlichen, dass sich diese treffen und gemeinsam Zeit miteinander verbringen?

MARKETINSTITUT
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Bedeutung virtueller Treffen fiir eine gute Freundschaft

Padagog:innen

4" Education

~: Group

| @ DieBedeutungdes Austauschs iber das Internet nimmt spiirbar zu!

SEHR WICHTIG WICHTIG z WENIGER WICHTIG

PADAGOG:INNENINsGEsaMT [T 23 [T ¥ 60 [N 30
2023 @) 11 2 36 [ e

Vergleich Jugendliche [T 16 e 57 [N 3

2023 (D 20 I e 65 (N 28

manner (T 25 (N 36 61 [ 0

Fraven (NN 22 e 59 [

18bis49 Jahre [T so NI 83 Y

50Jahreund aiter [T 18 e e 57 [N s

Frage: Und wie wichtig ist es fiir eine gute Freundschaft, dass sich die Jugendlichen im Internet austauschen und héufig Nachrichten und Videos verschicken?

MARKETINSTITUT

LET'S RAISE YOUR MARKET!  Ergebnisse in Prozent - ZR2924/Basis:  Padagogiinnen insgesamt

Bekanntheit der sozialen Netzwerke

weil3 nicht,
GAR NICHT WICHTIG keine Angabe

- - 1
S s 0

s 2
[ 3

[ K 0
@l s 2

| 2
[ JRE 0

(DIGITALE) KOMMUNIKATION

4" Education

= Group

| o Die gingigen sozialen Netzwerke wie WhatsApp, Instagram, YouTube und Co sind den P4dagog:innen auch weiterhin durchwegs bekannt!

WhatsApp
Instagram
YouTube
Facebook
TikTok
Snapchat
Telegram
Signal
Pinterest
Discord
Twitch
Reddit
Roblox
BeReal
TenTen

Andere
Benutze keine sozialen Netzwerke
WEeil3 nicht, keine Angabe

PADAGOG:INNEN
INSGESAMT

Frage: Kommen wir zu sozialen Netzwerken. Hier sehen Sie verschiedene soziale Netzwerke, welche davon kennen Sie?

MARKETINSTITUT

LET'S RAISE YOUR MARKET!  Ergebnisse in Prozent - ZR2924/Basis:  Pddagog:innen insgesamt
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Y. Group

2023
100
98
99
98
95
93
80
88
88
38
36
24
28
")
")

*) wurde nicht erhoben

(DIGITALE) KOMMUNIKATION

edugroup.at
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Bedeutung der sozialen Netzwerke fiir den Schulalltag =

Basis: Jeweilige Kenner:innen

|° Im Schulalltag spielt vor allem YouTube eine Rolle - die Bedeutung der iibrigen sozialen Netzwerke ist auch weiterhin eher gering! |

UBERHAUPT NICHT
n=  SEHR WICHTIG 2023 WICHTIG I 2023 WENIGER WICHTIG WICHTIG

YouTube 197 T 12 18 [ 37 49 49 N 29 S 21

WhatsApp 198 B 9 10 [ 16 25 30 N 2 I 47

Instagram 197 @ 5 8 a4 19 28 I 22 I 58
Reddit 70 W 5 0 0 5 3 W s . 88
Discord 87 W 4 2 e 10 10 W 12 I 78
Twitch 8 W 4 0 0 4 5 w13 I 83

Facebook 191 W 3 4 s 8 16 I 21 I 72

Snapchat 181 @ 3 3 a4 7 11 s 19 I 74
Roblox 52 W 3 o W3 6 7 W7 — 87
TikTok 191 © 2 4 W4 6 14 [ 22 — 73
Signal 165 Wl 2 2 s 7 10 20 I 73
Pinterest 162 | 1 3 o 9 20 D 30 . 61

Telegram 176 | 1 o 11 2 4 [ 15 I 83
BeReal 40 0 o4 4 *) .17 I 78
TenTen 7 0 ") 0 0 Y N 25 I 75

Frage: Wie wichtig sind diese sozialen Netzwerke wie WhatsApp und Instagram fiir den Schulalltag? Sehr wichtig, wichtig, weniger wichtig oder gar nicht wichtig?

MARKETINSTITUT
LET'S RAISE YOUR MARKETI  Ergebnisse in Prozent - ZR2924/Basis: Jeweilige Kenner:innen (DIGITALE) KOMMUNIKATION 9

4" Education

Gesprache iiber Erlebnisse in sozialen Netzwerken = Group

|° Drei Viertel der Padagog:innen sprechen mit ihren Schiiler:innen iiber Erlebnisse in sozialen Netzwerken - Jugendliche berichten weiterhin von deutlich selteneren Gespréachen! |

. GAR NICHT weil3 nicht,
SEHR HAUFIG HAUFIG z WENIGER HAUFIG HAUFIG keine Angabe

PADAGOG:INNEN INsGesamMT [T 20 [ s 76 [N 18 |- 2
202z (N > (S - o [N 2 | 2

Vergleich Jugendiiche [ 5 e s o N+ . s 8
2023 @ 7 2 4 D -+ I s s

manner ([T 16 T sy s W s - 2
Fraven [N 2« (N 53 77 [N 20 - 2

18bis4g Jare [ 17 I s 7e N 20 a- 0
soJahreundater [INEET 23 (S 52 75 [N 16 s 3

Frage: Wie haufig sprechen Sie mit lhren Schiiler:innen dariiber, was sie in sozialen Netzwerken erleben?

MARKETINSTITUT
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Regeln fiir den Umgang mit den sozialen Netzwerken

Padagog:innen

4" Education

o
—2

Group

| @ Weiterhingilt: Regeln fiir den Umgang mit den sozialen Netzwerken sind in einem GroRteil der Schulen zu finden - nicht alle Schiiler:innen sind dariiber aber informiert...

PADAGOG:INNEN INSGESAMT

2023

Ménner

Frauen

18 bis 49 Jahre

s0.ahre und aiter ([ 7

Frage:

MARKETINSTITUT
LET'S RAISE YOUR MARKET!

Gesprache liber Verhaltensregeln in sozialen Netzwerken

JA, ES GIBT REGELN, DIE
FUR ALLE SOZIALEN
NETZWERKE GELTEN, DIE
MEINE SCHULER:INNEN
BENUTZEN

B
o

s
o

o«

Ergebnisse in Prozent - ZR2924/Basis: Pédagog:innen insgesamt

JA, ABER NUR FUR
BESTIMMTE SOZIALE
NETZWERKE

o
-

p
e

s
-

NEIN, ES GIBT KEINE

Gibt es bei Ihnen in der Schule Regeln fiir Ihre Schiiler:innen zum Umgang mit den sozialen Netzwerken wie WhatsApp und Instagram oder nicht? Wiirden Sie sagen -

weil nicht,
keine Angabe

0

1

(DIGITALE) KOMMUNIKATION 11

-—
—2

¢..' Education
y Group

|° Drei Viertel der Padagog:innen besprechen in der Schule regelmagBig das richtige Verhalten in sozialen Netzwerken!

PADAGOG:INNEN INSGESAMT

2023

Manner

Frauen

18 bis 49 Jahre

50 Jahre und alter

Frage:

MARKETINSTITUT
LET'S RAISE YOUR MARKET!

¢.2' Education

Y= Group

SEHR HAUFIG

Co
- v

Ergebnisse in Prozent - ZR2924/Basis: Padagog:innen insgesamt

I
>
c
I
[~}

o
N

h2
64 75
56 73
64 73
64 78
67 76
75

WENIGER HAUFIG

GAR NICHT HAUFIG
| JE
[ JE

[ B

Wie haufig besprechen Sie in der Schule dartiber, was man in sozialen Netzwerken wie WhatsApp und Instagram so macht oder auch, was man da alles machen kann und was nicht?

weifd nicht,
keine Angabe

2

(DIGITALE) KOMMUNIKATION 12

edugroup.at



117 | O6. Jugend-Medien-Studie 2025 Pddagog:innen

. ¢!2' Education
Verbreitung von Hasskommentaren ¥ Group

|° Hasskommentare werden von den Pddagog:innen auch weiterhin sehr intensiv wahrgenommen! |

weil3 nicht,
NEIN keine Angabe

8 1

]
91 .9 1

PADAGOG:INNEN INSGESAMT 91

2023

|‘)

Vergleich Jugendliche

2 - - :

Frage: Auf sozialen Medien gibt es immer wieder Hasskommentare, wo also andere iiber Texte, Bilder oder Videos schlecht gemacht, beleidigt, bedroht oder verachtet werden. Ist einem/einer Ihrer Schiiler:innen so

etwas schon einmal aufgefallen oder noch nicht?

MARKETINSTITUT
LET'S RAISE YOUR MARKETI  Ergebnisse in Prozent - ZR2924/Basis:  Pddagog:innen insgesamt (DIGITALE) KOMMUNIKATION 13

. . ¢!2" Education
Hasskommentare im Detail ¥ Group

Basis: Padagog:innen, die Hasskommentare unter Schiiler:innen wahrgenommen haben

|o In den Hasskommentaren werden Jugendliche Giberwiegend schlecht gemacht bzw. macht man sich iiber andere lustig. |

PADAGOG:INNEN, DIE
HASSKOMMENTARE UNTER
SCHULER:INNEN

WAHRGENOMMEN HABEN 18bis49 50 Jahre
(91%=100%) Ménner  Frauen Jahre und lter
Jemand hat schlecht tiber eine/n Jugendliche/n geschrieben _ 81 82 80 82 80
Jemand hat sich tiber eine/n Jugendliche/n lustig gemacht _ 74 72 76 73 75
Jemand hat eine/n Jugendliche/n bedroht ([ NNRNRNNID 34 34 35 33 36
Jemand hat (iber eine/n Jugendliche/n die Unwahrheit gesagt bzw. geschrieben _ 31 28 35 27 36
Jemand hat Jugendlichen Bilder gesendet mit Inhalten, die sie nicht sehen wollten _ 31 30 33 27 36
Jemand hat Bilder von einem/r Jugendlichen ohne Einwilligung ver&ffentlicht _ 28 26 29 20 34
Jemand hat einem/r Jugendlichen Nachrichten mit sexuellem Inhalt gesendet _ 21 18 24 18 23
Jemand hat einem/r Jugendlichen Gewaltvideos gesendet _ 20 16 24 14 25
Jemand hat bei einem/r Jugendlichen versucht, persénliche Daten zu erhalten - 13 10 16 10 16
Anders [l 8 8 7 6 9
Weil3 nicht, keine Angabe 0 0 0 0 0
Frage: Was ist da passiert?
MARKETINSTITUT
LET'S RAISE YOUR MARKET!  Ergebnisse in Prozent - ZR2924/Basis: Padagog:innen, die Hasskommentare unter Schiiler:innen wahrgenommen haben (91%=100%) (DIGITALE) KOMMUNIKATION 14

¢.2' Education
Y= Group
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00. Jugend-Medien-

Padagog:innen

4" Education
i‘::: Group

Wahrnehmung von Influencern im Internet

durchwegst

|° Die Bedeutung von Influencern bleibt den Pad

JA, IST MIR NEIN, WAR MIR weil nicht,

BEWUSST NICHT BEWUSST keine Angabe
PADAGOG:INNEN INSGESAMT Bl 97 [ K] 0
2023 S99 11 1
2021 G 66 I 26 8
2019 NSNS 92 [ v 1
Vergleich Eltern (I 82 [ 4
2023 N 86 - - 5
2021 NN 86 v 7
2019 NN 86 s 10 5
Manner (. 98 §2 0
Frauen (NS 97 [ K} 0
18 bis49 Jahre NN 94 | s 0
50 Jahre und slter NN 100 0 0

Frage:

MARKETINSTITUT

LET'S RAISE YOURMARKET!  Ergebnisse in Prozent - ZR2924/Basis:  Padagogiinnen insgesamt

Influencer als Gesprachsthema bei Jugendlichen

Basis: Padagog:innen mit Wissen tiber Influencer

Ist Innen bewusst, dass auf Social Media Kanilen, wie zum Beispiel YouTube oder Instagram, Influencer bzw. Meinungsbildner préasent sind, die bei vielen Jugendlichen sehr gut ankommen, oder nicht?

(DIGITALE) KOMMUNIKATION

~ Group

| 0 Influencer werden vom GroBteil der Jugendlichen in der Schule thematisiert!

JA, DIE JUGENDLICHEN

JA, DIE JUGENDLICHEN

SPRECHEN HAUFIG UBER ERWAHNEN HIN UND WIEDER NEIN, weild nicht,
PADAGOG:"‘INEN,DENENBEWUSST|ST,DASS BELIEBTE INFLUENCER INFLUENCER UBERHAUPT NICHT keine Angabe
INFLUENCER BEI JUGENDLICHEN GUT ANKOMMEN I 46 I a4 s 3
2023 NN 36 I 55 [V 2
2021 GEEEENTT = 44 e 36 s 1 9
2019 BT 26 [ 52 . 15 7
Vergleich Eltern [T 23 U 48 . 28 1
2023 GEEEE 24 I a9 I 27 0
2021 GEEEEET 27 s 50 I 22 0
2019 R 26 I 49 I 22 3
Manner N 45 I, 40 . 13 2
Frauen NN 47 e a7 i2 4
18 bis49 Jahre EHEEENNTNT 49 D 43 |4 4
50 Jahreund slter I 44 I a4 s 10 2

Frage: Werden Influencer von den Jugendlichen in lhrer Schule thematisiert? Wiirden Sie sagen -

MARKETINSTITUT

LET'S RAISE YOUR MARKETI  Ergebnisse in Prozent - ZR2924/Basis:

¢.2' Education

Y= Group

Pidagog:innen, denen bewusst ist, dass Influencer bei Jugendlichen gut ankommen (97%=100%)

(DIGITALE) KOMMUNIKATION

15

E‘L‘f" Education

16

edugroup.at
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00. Jugend-Medien-

Influencer im Unterricht

Basis: Padagog:innen mit Wissen tiber Influencer

Padagog:innen

4" Education

oo
-

o
—2

Group

|° Und auch in den Unterricht werden Influencer regelmaBig einbezogen!

JA, ichspreche im Unterricht
mit den Jugendlichen tiber
aktuelle Influencer

PADAGOG:INNEN, DENEN BEWUSST IST, DASS
INFLUENCER BEI JUGENDLICHEN GUT ANKOMMEN _ 44

manner (NN 47
Fraven (I 40

18bis49 Jahre [ 47
50 Jahreundaiter ([ 41

JA, ichspreche im Unterricht
Uber den Einsatz von
Influencer als Werbetriger

.

0 2
=

-
.

Frage: Und befassen Sie sich mit der Thematik der Influencer und ihre méglichen Auswirkungen im Unterricht?

MARKETINSTITUT
LET'S RAISE YOUR MARKET!

JA, ich spreche im Unterricht
tiber Meinungen und
Einstellungen, die durch
Influencer entstehen bzw.
verbreitet werden

39

48

42

33

27

51

37

41

Ergebnisse in Prozent - ZR2924/Basis: Padagog:innen, denen bewusst ist, dass Influencer bei Jugendlichen gut ankommen (97%=100%)

Gefiihle der Jugendlichen nach Kontakt mit Influencern

Basis: Padagog:innen mit Wissen tiber Influencer

NEIN, die Thematik der
Influencer wird im
Unterricht nicht
angesprochen

-
;. s
| K

|

-
-

-

wei nicht,
keine Angabe

3

4

11

(DIGITALE) KOMMUNIKATION 17

o]
=31

47" Education
Group

|° Knapp die Hilfte der Pidagog:innen hat den Eindruck, dass sich Jugendliche nach dem Konsum von Influencer-Inhalten schlecht fiihlen!

SEHR GAR NICHT
HAUFIG HAUFIG b WENIGER HAUFIG HAUFIG
PADAGOG:INNEN, DENEN BEWUSST IST, DASS _
INFLUENCER BEI JUGENDLICHEN GUT AKoMMEN. B © w a0 » | 1
Vergleichtltern [ 4 Mo 1w [0 2 [
o @) 2 N 2 [ E
18bis49Jahre || 4 s o [ 2 | 2
50 Jahre und alter . 8 _ 38 46 - 33 0
Frage: Wie haufig kommt es vor, dass sich Jugendliche schlecht fiihlen, nachdem sie sich angesehen haben, was die Influencer so machen? Wiirden Sie sagen, das passiert -

MARKETINSTITUT
LET'S RAISE YOUR MARKET!

¢.2' Education

Y= Group

Ergebnisse in Prozent - ZR2924/Basis: Padagog:innen, denen bewusst ist, dass Influencer bei Jugendlichen gut ankommen (97%=100%)

weif8 nicht,
keine Angabe

26

10

25

26

31

21

(DIGITALE) KOMMUNIKATION 18

edugroup.at



120 | 06. Jugend-Medien-Studie 2025

Online-Profile der Padagog:innen

Pddagog:innen

¢.Z" Education
4= Group

|° WhatsApp bleibt das beliebteste Online-Profil der Padagog:innen, Facebook verliert an Bedeutung!

WhatsApp
YouTube
Instagram
Facebook
Pinterest
LinkedIn
TikTok
Snapchat
X (Twitter)
Vimeo

Xing

Andere
WeiR nicht/ Keine Angabe

PADAGOG:INNEN
INSGESAMT

Frage: Welche Online-Profile nutzen Sie aktiv?

MARKETINSTITUT

LET'S RAISE YOURMARKETI  Ergebnisse in Prozent - ZR2924/Basis: Padagog:innen insgesamt

MARKETINSTITUT
MARKET

¢.2' Education
Y= Group

2023

*) wurde nicht erhoben

(DIGITALE) KOMMUNIKATION 19

¢..' Education
§=. Group

edugroup.at



121 | O0. Jugend-Medien-Studie 2025 Padagog:innen

"I Education
Group

Aussagen zur Mediennutzung

i

|° Fiir die Padagog:innen stehen auch weiterhin kritische Analysen und digitale Kompetenzen im Vordergrund! |

WENIGER UBERHAUPT  weiR nicht,

SEHR GUT EHER GUT S 2023 2021 2019 GUT NICHT keine Angabe

Mir ist wichtig, dass Jugendliche Medienangebote kritisch hinterfragen und analysieren - 77 . 19 96 99 90 98 | 2 | 2 1

Es ist mir wichtig, dass die Jugendlichen digitale Kompetenzen erwerben - 77 l 18 95 98 93 99 | 3 | 1 1

Mir ist es wichtig, dass die Jugendlichen mit technischen Geraten gut umgehen kénnen - 73 . 21 94 98 89 97 I 4 | 1 1

Ich versuche das technische Interesse bei den Jugendlichen moglichst zu férdern - 60 . 26 86 83 85 92 l 10 | 3 1

Bei technischen Fragen kann ich den Jugendlichen gut weiterhelfen . 44 . 35 79 72 74 66 . 16 I 4 1

Ich habe einen Uberblick dariiber, mit welchen Medien sich die Jugendlichen beschiftigen . 36 . 31 67 65 71 56 . 23 I 6 3

Ich kann beurteilen, wie kompetent die Jugendlichen bei der Nutzung der Medien sind . 33 - 50 83 71 75 69 l 12 | 3 2

Oft fidhlensich Jugendliche von technischen Neuheiten tberfordert [Ji] 25 Mo s5 a7 58 39 s o 1

Frage: Ich lese Ihnen nun ein paar Aussagen rund um Medien vor. Bitte sagen Sie mir zu jeder Aussage, ob diese sehr gut, gut, weniger gut oder tiberhaupt nicht gut zutrifft.
MARKETINSTITUT

LET'S RAISE YOUR MARKET!  Ergebnisse in Prozent - ZR2924/Basis: Padagog:innen insgesamt MEDIENKOMPETENZ 21

Z2'"" Education
= Group

Aktivitaten zur Férderung der sinnvollen Mediennutzung

DURCH PROJEKTE ZUM
KRITISCHEN UND

DURCH DAS DURCH DIE PRAKTISCHE VERANTWORTUNGS-
M GEI\{!EINSAMEN VEREINBAREN DURCH ELTERN- ARBEIT MIT MEDIEN IM BEWUSSTEN weiB nicht,
GESPRACH VON REGELN INFORMATIONEN UNTERRICHT MEDIENEINSATZ Anderes  keine Angabe
PADAGOG:INNEN INSGESAMT NN 81 . s0 37 . 48 36 2 0
2023 IS 57 e 8o 74 N 85 80 2 1
2021 R o1 75 62 I et 40 2 0
2019 NN s> S s3 79 N 85 74 4 0
2017 NN 77 76 59 . so 68 2 2
2015 N 9 M s4 57 76 63 5 0
2013 (NS 31 e 69 52 77 65 8 4
2011 N 56 I 68 53 77 *) 2 1
2008 NN 70 mmn s 30 s *) 1 10
Ménner NN 79 48 32 . 43 27 2 0
Frauen (IR 3 S 51 42 . 53 44 2 0
18bis49 Jahre NN 83 W 44 30 37 30 2 0
50 Jahreund dlter (NN 79 [ 54 44 . 57 41 2 0
*) wurde nicht erhoben
Frage: Wie fordern Sie den sinnvollen Umgang der Jugendlichen mit den Medien?
MARKETINSTITUT
LET'S RAISE YOUR MARKET!  Ergebnisse in Prozent - ZR2924/Basis:  Padagog:innen insgesamt MEDIENKOMPETENZ 22

¢.2' Education
Y. Group
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122 | 00. Jugend-Medien-Studie 2025 Pdadagog:innen

. . ¢!2' Education
Interesse an Zusatzinfos zur Forderung ¥ Group

der Medienkompetenz

|° Nur 4 von 10 Padagog:innen wiinschen sich mehr Informationen zur Férderung von Medienkompetenz bei Jugendlichen! |

weiR nicht,
JA, MOCHTE ICH GERNE NEIN, MOCHTE ICH NICHT keine Angabe

PADAGOG:INNEN INSGESAMT (@ 38 . 52 0
o T 0 I s 1
2021 DT 34 R 65 1
2000 SN S0 I 49 1
2o TS« I 56 1

manner (N 34 I s6 0
Fraven (NN 42 I st 0

18bis 49 Jahre (NN 39 I &1 0
50 Jahre und aiter (T 38 I c2 0

Frage: Méchten Sie mehr Informationen zur Férderung von Medienkompetenz der Jugendlichen erhalten oder nicht?

MARKETINSTITUT
LET'S RAISE YOURMARKETL  Ergebnisse in Prozent - ZR2924/Basis: Padagog:innen insgesamt MEDIENKOMPETENZ 23

Informationskandle zur Forderung der Medienkompetenz

Basis: Padagog:innen mit Interesse an mehr Informationen zur Férderung der Medienkompetenz

|o Seminare sind mit Abstand die beliebteste Informationsquelle! |

PADAGOG:INNEN, DIE GERNE
MEHR INFORMATIONEN ZUR
FORDERUNG VON
MEDIENKOMPETENZ ERHALTEN

WURDEN (38%=100%) 2023 2021 2019 2017 2015 2013 2011 2008

inSeminaren, Vortragen S 75 66 70 67 77 65 55 66 81

in BildungsTV-Beitragen NN 43 20 24 22 *) *) *) *) *)

von Fachzeitschriften (N 30 22 36 31 16 16 3 20 14

tiber Bildungsportale wie edugroup.at oder schule.at N 30 27 45 45 *) *) *) *) *)
von Broschiiren (N 27 29 39 24 40 39 36 41 52

aus dem Internet, von einer Webseite (N 27 40 45 41 33 44 30 45 33

von einem Newsletter (N 23 25 58 25 7 20 24 27 19

in Fachtagungen (N 23 37 39 35 *) *) *) *) *)

bei Fachmessen (I 20 17 42 16 *) *) *) *) *)

von einer Hotline Il 14 11 15 24 12 14 9 25 10

von Zeitungen @l 11 14 21 8 2 9 6 21 14

vom Fernsehen @l 9 7 3 6 0 2 9 7 5

vom Radio @l 7 4 9 8 0 4 15 11 0

(iber Web 2.0 (Online-Communities, Blogs, Twitter) @ 5 15 15 18 2 7 9 *) *)
anderes @ 5 14 3 8 5 7 12 4 0

weiB nicht, keine Angabe @ 5 0 0 2 2 0 0 4 0

) wurde nicht erhoben
Frage: Und wie wiirden Sie sich diesbeziiglich mehr Informationen wiinschen?

MARKETINSTITUT
LET'S RAISE YOUR MARKETI  Ergebnisse in Prozent - ZR2924/Basis:  Padagog:innen, die gerne mehr Informationen zur Férderung von MEDIENKOMPETENZ 24
Medienkompetenz erhalten wiirden (38%=100%)

¢.2' Education
Y. Group
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123 | 00. Jugend-Medien-Studie 2025 Padagog:innen

Medien als Gesprachsstoff im Unterricht

|° Die Padagog:innen sprechen mit ihren Schiiler:innen regelmagig tiber die Erlebnisse im Internet bzw. am Handy oder PC! |

weil3 nicht,
2023 2021 2019 MANCHMAL )3 SELTEN NIE keine Angabe

OFT

_ 70 61 68 67 - 22 92 I 4 I 2 3
Handy/Smartphone_ 69 57 63 56 . 20 89 l 6 I 3

_ 63 58 64 59 - 22 85 . 12 I 1 3
50 49 62 48 - 30 80 - 17 I 2 2
Online-CommunitieswieFacebook,Instagram- 33 29 63 48 - 34 67 - 26 l 5 2

Internet

w

Computer, Tablet

Blicher

rernsehen [ 12 v v v e s G- B
Frage: Ich lese Ihnen einige Medien vor. Wie haufig sprechen Sie mit den Jugendlichen tiber Erlebnisse und Erfahrungen, die sie mit den verschiedenen Medien gemacht haben.
MARKETINSTITUT
LET'S RAISE YOURMARKET!  Ergebnisse in Prozent - ZR2924/Basis:  Padagog:innen insgesamt MEDIENKOMPETENZ 25

Wissensvermittler bei digitalen Medien = E‘r'é‘ﬁgt"’"

|° Die Padagog:innen sind sich der eigenen Bedeutung fiir einen verantwortungsbewussten Umgang der Jugendlichen mit digitalen Medien bewusst! |

LEHRKRAFTE/ MEDIEN/ wei nicht,
PADAGOG:INNEN ELTERN KAMPAGNEN keine Angabe
PADAGOG:INNEN INsGEsAMT (I 74 [ 23 3 0
2023 (N <0 . e 5 1
2021 (N <8 2 2 7
2019 (S <5 2 9 1
2017 (N 55 [ 2s 6 0
2015 (N ¢ 27 7 0
manner (I 75 D 4 0
Fraven (I 73 2 3 0
18 bis 49 Jahre (IS 80 [ 19 2 0
50 Jahre und siter (NN ¢ 26 5 0
Frage: Uber welchen Weg glauben Sie, dass i fla uber einen verantwor Umgang mit digitalen Medien/sozialen Netzwerken am besten Lernen?
MARKETINSTITUT
LET'S RAISE YOUR MARKET!  Ergebnisse in Prozent - ZR2924/Basis:  Padagog:innen insgesamt MEDIENKOMPETENZ 26

¢.2' Education
Y. Group
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006. Jugend-Medien-Studie 2025 Pddagog:innen

zh."l H
Erfolgschancen der Wissensvermittlung im Umgang mit §=. 5?2,‘33“"

digitalen Medien

‘ o Eine zusatzliche Ausbildung fir Padagog:innenim Umgang mit digitalen Medien wird als wichtig erachtet - die Zustimmung in der Top-Box nimmt allerdings ab! ‘

GAR NICHT
ERFOLGREICH weiB nicht,
AUF JEDEN FALL EHER SCHON b3 EHER WENIGER WARE keine Angabe
PADAGOG:INNEN INSGESAMT (I 46 e 93 M I 1 0
2023 T 60 T s 96 hs 1 1
2021 NN 61 e 98 1 1 0
2019 (T 67 Y 97 2 0 1
2017 (T 56 [ 94 ms | 1 0
2015 NN 65 e s 98 1 0 1
Manner (N 46 4 91 m 7 2 0
Fraven (IS 46 o 49 95 ms 0 0
18 bis 49 Jahre (T 50 a3 93 M 2 0
50 Jahre und aiter ([T 43 T sr 94 m 0 0
Frage: Wie sehen Sie die Erfolgschancen, dass Jugendliche einen verantwortungsbewussten Umgang mit digitalen Medien lernen, wenn Padagog:innen zusitzlich in diese Richtung ausgebildet werden? Glauben Sie,
dass dieser Weg
MARKETINSTITUT
LET'S RAISE YOURMARKETL  Ergebnisse in Prozent - ZR2924/Basis: Padagog:innen insgesamt MEDIENKOMPETENZ 27
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06. Jugend-Medien-Studie 2025

Padagog:innen

f— .
. . . ¢.Z" Education
Im Unterricht eingesetzte Medien =~ Group
|° Computer, Biicher und das Internet sind die zentralen Medien im Schulunterricht - digitale Schulbiicher sind spiirbar prasenter!
PADAGOG:INNEN
INSGESAMT 2023 2021 2019 2017 2015 2013 2011 2008 2007
Computer I—— 86 87 81 98 98 97 90 97 81 58
Blcher I 81 90 75 90 98 87 90 99 90 97
Internet S 80 65 73 90 96 89 87 *) *) *)
Digitales Schulbuch N 72 51 54 55 37 *) *) *) *) *)
Tablet GEENNNNNNER 65 66 56 56 50 35 9 * ) *)
Lernsoftware NN 63 51 54 87 80 77 80 91 60 51
LernApps SIS 61 54 60 80 66 ) *) *) *) *)
Zeitungen/Zeitschriften SN 51 51 58 74 80 63 72 95 64 58
Unterrichtsfilme/Filme SHEN 49 54 49 84 81 73 81 88 84 61
Beamer NN 48 61 66 89 89 89 *) *) ) *)
Lernplattformen wie z.B. MSTeams oder google workspace for education S 43 49 *) *) *) *) *) *) *) *)
Handy/Smartphone SHEEEEEN 37 55 48 74 53 35 *) *) *) *)
Whiteboards/Smartboards Sl 36 30 52 50 41 51 28 *) *) *)
DVD/Video SIS 32 34 42 70 72 77 84 88 82 61
AudioCD’s/MP3 N 30 32 38 57 69 70 71 64 42 73
LEGO Mindstorms, Scratch SHEEEES 27 20 28 *) *) *) *) * ) *)
Videokonferenzen SN 27 32 *) *) *) *) *) *) *) *)
Flipchart Sl 25 22 25 44 57 35 34 50 30 0
Social Media, Web 2.0 SR 16 23 32 36 29 21 19 18 *) *)
Dias ® 4 6 7 4 7 4 12 19 27 61
Anderes | 2 12 1 1 0 1 0 0 4 5
weil3 nicht, keine Angabe | 2 5 4 1 1 0 0 0 2 1

Frage: Welche Medien setzen Sie im Schulunterricht ein?

MARKETINSTITUT
LET'S RAISE YOUR MARKET!  Ergebnisse in Prozent - ZR2924/Basis:  Padagogiinnen insgesamt

MEDIEN IM SCHULALLTAG 29

*) wurde nicht erhoben

a:Eﬁ'ﬂl H
Die Verwendungshaufigkeit der eingesetzten Medien §= E‘r'é‘ﬁgt"’"
Basis: Padagog:innen, die die jeweiligen Medien verwenden (ab 30 Prozent Verwendungsquote)
|° Beamer werden von den Nutzer:innen (fast) tiglich eingesetzt, gefolgt von Whiteboards und Biichern! |
FAST JEDEN MEHRMALS EINMAL PRO weil nicht,
JEDEN TAG 2023 20212019 20172015 TAG PRO WOCHE WOCHE MONATLICH SELTENER keine Angabe
Beamer @l 69 76 50 51 47 49 [ 20 | 2 7 | 2 0
Whiteboards/Smartboards @l 59 62 48 39 51 47 [ 17 010 2 Is 17 0
Bicher @ 55 88 53 74 73 76 [ 26 I 10 3 |3 I3 0
Internet @ 43 75 62 48 49 48 [ 36 012 5 |3 0 0
Computer @ 37 68 62 48 52 60 [ 32 ®m 20 7 1 | 2 0
Tablet-PC,iPad @ 35 54 41 37 16 24 [0 31 m 1 4 Is Is 1
Lemplidormenviezo T e e g 5 s 9 9 9 0 M2 Bw s Bu le
LernApps 0 26 38 24 22 11 % W21 m 2 17 by I 4 0
Digitales Schulbuch @ 23 39 33 16 14 % W0 27 w2 17 010 | 2 1
Handy/Smartphone [ 19 26 47 17 8 16 [ 14 01 29 04 i 10 2
Lernsoftware [ 14 39 25 16 13 18 [ 24 m 2 24 Is l1 1
Zeitungen/ Zeitschriften | 3 11 20 15 10 15 [ 8 m s 29 | 2 # s 0
AudioCD's /MP3 | 3 17 22 22 14 19 [ 15 RET:] 26 | 29 LI 0
Unterrichtsfilme/Filme | 2 8 15 7 5 6 [ 13 W 18 30 | 32 Is 0
DVD/Video 0 4 15 8 4 15 [ 14 m 24 27 | 30 Is 0
*) wurde nicht erhoben
Frage: Und wie haufig verwenden Sie die genannten Medien? Sagen Sie mir bitte jeweils ob sie das genannte Medium jeden Tag verwenden, fast jeden Tag, mehrmals pro Woche, einmal pro Woche, monatlich oder

seltener benutzen.

MARKETINSTITUT
LET'S RAISE YOUR MARKET!  Ergebnisse in Prozent - ZR2924/Basis: Padagog:innen, die die jeweiligen Medien verwenden

Education

Y= Group
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126 | 00. Jugend-Medien-Studie 2025 Padagog:innen

Medien-Bezugsquellen fiir den Unterricht ' E‘r',‘,‘ﬁg"""

&
]

|° Unterrichtsmedien werden von der Education Group und der Schulbibliothek bezogen, aber auch persénlich erworben! |

PADAGOG:INNEN

INSGESAMT 2023 2021 2019 2017 2015 2013 2011 2008
vonder EducationGroup ([ NN 44 79 66 89 83 82 68 82 76
Vonder schulbibliothek ([ ENEGENENE 43 55 51 48 40 53 55 61 67
Persnlicherworbene Medien (NN 4 52 37 52 60 42 60 58 51
voneiner Videothek ([ D :o0 52 48 11 8 13 7 1 ou
Voneiner sffentlichen Bibliothek ([ NN 17 2 22 8 1 23 1 2 13
Eigene TV-Aufnahmen ([ 8 2 2 15 11 2 37 38 32
anderes ([ 7 12 16 10 17 16 15 4 1
Weig nicht, keine Angabe ([l 3 4 30 1 0 1 0 2
Frage: Woher bekommen Sie die Medien fiir Ihren Unterricht hauptsachlich?
MARKETINSTITUT
LET'S RAISE YOUR MARKETI  Ergebnisse in Prozent - ZR2924/Basis:  Padagog:innen insgesamt MEDIEN IM SCHULALLTAG 31

Informationsstand zum urheberrechtlich unbedenklichen . E‘r'é‘ﬁgt"’"

Medieneinsatz

|° Die Padagog:innen fiihlen sich durchwegs ausreichend tiber den urheberrechtlich unbedenklichen Einsatz von Medien in der padagogischen Arbeitinformiert! |

JA, FUHLE MICH DARUBER NEIN, FUHLE MICH
AUSREICHEND DARUBER NICHT weil nicht,
INFORMIERT AUSREICHEND INFORMIERT keine Angabe
PADAGOG:INNEN INSGESAMT s 86 14 0
2023 BN 82 14 4
2021 WSS 57 I 40 3
2019 NN 82 I 18 0
2017 EEEEEE————— . 84 I 16 0
2015 IS 78 I 21 1
2013 SN 78 I 20 2
2011 SN 78 I 21 1
2008 EEEEE—————.. 83 12 5
Minner N 82 I 18 0
Frauen NS 90 s 10 0
18 bis49 Jahre NN 1 - 0
50 Jahreund dlter EEE— 82 I 18 0
Land IS 86 I 14 0
Klein-, Mittel-, Landeshauptstadt N 86 . 14 0
Frage: Fuhlen Sie sich ausreichend informiert tiber den urheberrechtlich unbedenklichen Einsatz der Medien in lhrer padagogischen Arbeit oder ist dies nicht der Fall?
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4" Education
i‘::: Group

Aussagen zu digitalen Biichern

|° 8 von 10 Pidagog:innen empfinden den Einsatz von digitalen Biichern im Unterricht als interessant. |

STIMME VOLL STIMME STIMME EHER STIMME GAR  wei nicht,
UND GANZ 2023 2021 2019 2017 2015 EHERZU ¥ NICHT ZU NICHT ZU keine Angabe
Digitale Buicher sind auch fiir den Einsatz im Unterricht interessant . 55 55 48 38 37 32 . 27 82 I 9 I 9 1
Mit digitalen Blichern kénnte man eine Menge Geld sparen . 45 34 38 28 33 26 . 33 78 I 16 | 5 1
Jugendliche werden in Zukunft deutlich mehr digitale Blcher lesen . 37 34 33 32 35 28 l 25 62 . 24 l 12 1
Die Lesequalitdt/das Leseerlebnis ist bei digitalen Blichern nicht schlechter . 31 21 28 25 19 31 I 22 53 l 28 l 17 3
Jugendliche kdnnen durch Vernetzungen und Verweise |n_d|g|ta|en Biichern 21 21 28 20 18 14 37 58 32 7 3
mehr Freude beim Lernen erleben
Im Unterricht werden sich digitale Biicher nicht durchsetzen l 19 10 21 13 19 19 . 26 45 l 25 . 29 1
Frage: Jugendliche haben auch die Moglichkeit Biicher digital zu lesen. Ich lese Ihnen ein paar Aussagen iiber Biicher in Papier bzw. in digitaler Form vor. Sagen Sie mir bitte, wie sehr Sie der jeweiligen Aussage
zustimmen.
MARKETINSTITUT
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4" Education
i‘::: Group

Bedeutung digitaler Schulbiicher

|° Die Bedeutung des Einsatzes von digitalen Schulbiichern liegt auf dem Niveau von vor der Pandemie - zwei Drittel der Pddagog:innen empfinden den Einsatz als wichtig! |

WENIGER GAR NICHT weil nicht,
SEHR WICHTIG WICHTIG b3 WICHTIG WICHTIG keine Angabe
PADAGOG:INNENINsGEsAMT I 27 I 38 65 [N 26 s s 1

- R 33 45 78 N 1 |4 0
2021 (NN +» . 33 g2 [ 13 B 1
2o (R 3 O 38 69 N 23 |l s 0
2ov R [ 3s 65 [N 26 -s 2

Manner SN 23 P 48 71 S 2 . 0
Fraven . 2t 2 o [ - 2

18bis49 Jahre (T 28 O 4 69 N 22 [ 3 0
50 Jahreundsiter [ 26 O 36 62 [ 30 [ ¥ 2

Frage: Wie wichtig ist es fur Sie, dass im Unterricht digitale Schulbticher eingesetzt werden? Der Einsatz von digitalen Schulbilichern im Unterricht ist fiir Sie -
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. I iy i
Relevanz einer datenschutzkonformen KommunikationsApp i E";',‘,‘SS"""

|° Eine datenschutzkonforme KommunikationsApp bleibt fiir die PAdagog:innen von zentraler Bedeutung! |

UBERHAUPT
WENIGER NICHT weild nicht,
SEHR WICHTIG WICHTIG )3 WICHTIG WICHTIG keine Angabe

pipacoc:INNEN INscEsaMT [ [ 2 s [ JE 0
B 7 2 2 W4 i 1
B

2023

Ménner

— e v Els B¢ o
rrven (N @ "N PR P 0
—

18bis49 Jahre (Y 51

Frage: Wie wichtig ist es Ihnen, dass Sie eine datenschutzkonforme KommunikationsApp fiir die Kommunikation mit den Eltern zur Verfligung haben?
MARKETINSTITUT
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g;ifll .
Nutzung einer datenschutzkonformen KommunikationsApp = E“;';‘:g"""

|° Und der GroRBteil der Pddagog:innen hat derzeit auch eined hutzkonforme K ikationsApp im Einsatz! |
NEIN, HABE AKTUELL
JA, HABE ICH KEINE DERARTIGE weiR nicht,
IM EINSATZ APP IM EINSATZ keine Angabe
papaGoG:INNEN INscesamT (I 8 - 3
o0 T @ O 1

vaner ([ s

Frauen

18bisa9 Jahre (N & 4
s0Jahre und aiter (T .2 16 2
Frage: Haben Sie derzeit eine me Ki ikatic pp im Einsatz, die Ihre Erwartungen erfiillt oder nicht?
MARKETINSTITUT
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Kapitel 5

Computer, Internet & Kl

¢!2" Education
Aussagen zum Computer ¥=. Group

’ o Der Computer ist in Schulen nicht mehr wegzudenken - eine Einfiihrungim Kindergartenalter wird aber noch gréBtenteils abgelehnt! Und: Jugendliche verbringen viel Zeit mit ‘
Computerspielen!

UBERHAUPT weil3 nicht,

SEHR 2023 2021 2019 2017 EHER b3 WENIGER  NICHT keine Angabe
Der Computer ist fiir die Schule nitzlich [T 80 8 76 85 86 20 100 0 0 0
Der Computer gehért zum Unterrichtsalltag (R 75 82 69 84 73 22 97 | 3 |1 0
Jugendliche verbringen viel Zeit mit dem Computer/Computerspielen [ 74 65 64 63 58 22 9% | 3 [ 1 0
Jugendliche sollten nur mit Filterprogrammen im Internet surfen [ 73 62 62 59 56 17 90 0N 7 | 3 0
Der Computer beeinflusst das soziale Verhalten der Jugendlichen [ 71 71 71 67 65 23 9 | 3 | 3 0
Der Umgang mit dem Computer soll in der Schule gelehrt werden [ 69 74 74 72 68 25 94 | 4 [ 1 1
Jugendliche fiihlen sich von verbotenen Inhalten im Internet angezogen [ 66 60 53 63 50 23 89 W 10 [ 1 1
Ich férdere den Umgang der Jugendlichen mit dem Computer [ 58 50 58 58 48 26 84 W 14 | 2 0
Der Computer beeinflusst die Bewegungsfreude der Jugendlichen negativ [ 58 65 60 58 56 24 82 W 10 | v 0
Computerspiele konnen die Gewaltbereitschaft von Jugendlichen fordern [ 55 53 48 54 45 26 81 W 15 | 3 1
Lernprogramme am Computer sind fiir Jugendliche sehr lehrreich I 53 49 51 50 40 3 89 B 9 | 3 0
Die Jugendlichen erzihlen oft von Dingen, die sie mit dem Computer erlebt haben Bl 45 31 43 37 35 32 77 @ 13 | v 3
Der Umgang mit dem Computer soll von den Eltern gelehrt werden Bl 37 41 30 36 24 33 70 W 16 | 14 0
Eine frithe Gewohnung an den Computer ist wichtig Bl 27 23 30 26 19 19 4 0 30 @@ 23 1
Der Computer fordert die kreative Entwicklung der Jugendlichen B 17 13 28 14 14 30 47 W 38 @ 16 0
Die Einfiihrung in den Computer sollte bereits im Kindergarten erfolgen | 5 5 10 8 4 2 7 B 19 B 74 o
Frage: Kommen wir nun zum Computer. Denken Sie dabei bitte auch an Laptop, Tablet: Ich lese Ihnen verschiedene Aussagen rund um Computer vor. Bitte sagen Sie mir zu jeder Aussage, ob diese Ihrer Meinung nach
sehr (1), eher (2), weniger (3) oder tiberhaupt nicht (4) zutrifft.
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00. Jugend-Medien-

Padagog:innen

P ¥
{2 Education
-—
Aussagen zum Tablet ¥ Group
| 0 Tablets werden in Verbindung mit guten Lern-Apps unverandert als sinnvolle Ergdnzung fiir den Unterricht betrachtet! |
UBERHAUPT  weiB nicht,
SEHR 2023 2021 EHER b3 2023 2021 WENIGER  NICHT keine Angabe
Bei entsprechenden Lern-Apps macht es Sinn, _
dass Jugendliche im Unterricht ein Tablet nutzen 68 73 71 - 23 91 91 95 l 6 I 3 1
Tablets sind eine gute Erganzung im Unterricht _ 60 60 79 - 29 89 88 92 . 8 I 3 1
Die Auswahian guten Lern-Appsistgrot [ 43 39 s6 [0 20 8 79 87 Bu |2 4

Frage: Noch ein paar Aussagen konkret zu Tablets im Unterricht:

MARKETINSTITUT
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E‘L‘f" Education

L]
Verbreitung von Internet-Regeln . Group
|° Regeln in Bezug auf das Internet gehdren in den Schulen einfach dazu! |
ES GIBT VEREINBARTE ES GIBT KEINE weiR nicht,
. REGELN VEREINBARTE REGELN keine Angabe
PADAGOG:INNEN INSGESAMT s 94 m s 0
2023 EEEEENSSSSE n s 9 0
2021 I 94 |, 5 1
2019 N 89 s 10 1
2017 NN 87 s 12 1
Vergleich Eltern N 54 I 43 3
2023 EEEEEENNNNNTT 58 I 37 5
2021 ST 65 I 34 1
2019 NN 67 I 31 2
2017 NN 64 I 35 1
Ménner NN 93 | __vi 0
Frauen NS 95 .5 0
18 bis 49 Jahre IS 98 12 0
50 Jahre und dlter NN 90 s 10 0
Land EEEEEEEEEENNTT 95 |, 5 0
Klein-, Mittel-, Landeshauptstadt SR 93 - 7 0

Frage: Vereinbaren Sie mit den Jugendlichen Regeln in Bezug auf das Internet oder nicht?
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. . . ¢ Educati
Die Internet-Regeln im Detail §= eré‘SS -

Basis: Padagog:innen, die mit ihren Schiiler:innen Internet-Regeln vereinbart haben

|° Die Internetnutzungsregeln in Schulensind vielfaltig - vor allem werden Webseiten gesperrt und Online-Spiele untersagt! |

PADAGOG:INNEN, DIE MIT SCHULER:INNEN
INTERNET-REGELN VEREINBART HABEN

(94%=100%) 2023 2021 2019
bestimmte Webseiten diirfen nicht besucht werden (I NNNEIS 71 73 51 61
es diirfen keine Online-Spiele gespielt werden (NI 70 59 57 52
es darf nicht eingekauft werden, kein Online-Shopping (HIEGTNININGEGEEEEN 56 70 48 72
es durfen keine personlichen Daten preisgegeben werden _ 64 73 53 67
es diirfen keine Chat-Rooms genutzt werden [NNRNRNENDN 64 49 31 59
es durfen keine Software bzw. Filme herunter geladen werden [Vt 66 55 68
die Jugendlichen mussen eine freundliche Sprache in E-Mail/Chatrooms verwenden _ 57 67 41 54
die Jugendlichen missen mitteilen, wenn sie sich im Internet bedrangt fiihlen — 52 61 51 61
die Nutzungsdauer ist zeitlich beschrankt (N NN 50 71 42 69
die Jugendlichen diirfen das Internet nur im Beisein eines Erwachsenen nutzen — 41 60 47 74
anderes @ 5 16 10 3
keine Angabe 0 ] 2 1

* wurde im Trend getrennt abgefragt

Frage: Und welche Regeln werden vereinbart?

MARKETINSTITUT
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Gefiihle der Jugendlichen nach der Internet-Nutzung = 5?333“""

|° Aus Sicht der Pidagog:innen fiihlen sich die Jugendlichen nach der Verwendung des Internets haufig miide und erschépft! |

PADAGOG:INNEN 18bis49 50 Jahre und
INSGESAMT Manner  Frauen Jahre alter
Die Jugendlichen fiihlen sich miide, erschopft (NS 50 55 44 50 49
Die Jugendlichenssind frohlich, gut gelaunt (IS 34 39 29 39 30
Die Jugendlichen freuen sich auf Bewegung, Sport (NN 28 32 24 28 28
Die Jugendlichen fiihlen sich positiv, freuen sich auf den Rest des Tages (NN 22 20 24 24 20
Die Jugendlichen fiihlen sich entspannt, konnen damit gut abschalten (N 18 16 20 19 18
Die Jugendlichen fiihlen sich energiegeladen, voller Energie (N 17 14 20 19 16
Die Jugendlichen sind traurig, schlecht gelaunt (Il 15 18 12 13 16
Die Jugendlichen fiihlen sich nicht so wohl, machen sich Gedanken, was der nichste Tag so bringen wird (Il 14 16 12 19 10
Die Jugendlichen kénnen Arger, den sie in der Schule oder mit Freundinnen /Freunden hatten, gut vergessen [l 12 11 14 11 13
Die Jugendlichen sind verirgert [l 10 13 7 9 10
Die Jugendlichen haben ein schlechtes Gewissen [l 8 9 7 6 10
Die Jugendlichen haben Angst | 2 0 3 0 3
Anderes @@ 6 4 8 6 7
WeiR nicht, keine Angabe [l 10 7 12 7 11
Frage: Und wie fiihlen sich die ichen iblicherweise, sie das Internet verwendet haben? Nennen Sie die 3 Aussagen, die die Gefiihle der Kinder am besten beschreiben.
MARKETINSTITUT
LET'S RAISE YOUR MARKETI  Ergebnisse in Prozent - ZR2924/Basis: Padagog:innen insgesamt COMPUTER, INTERNET & KI 42

¢.2' Education
Y. Group

edugroup.at



132 | O0. Jugend-Medien-Studie 2025

Padagog:innen

2" Education
L] L] sun
Verbreitung von Sperren & Filter . Group
|° In fast allen Schulen gibt es gesperrte Seiten oder sind Filter im Einsatz! |
ES GIBT GESPERRTE ES GIBT KEINE GESPERRTEN wei nicht,

SEITEN BZW. FILTER

MARKETINSTITUT
LET'S RAISE YOUR MARKET!

SEITEN BZW. FILTER

keine Angabe

PADAGOG:INNEN INSGESAMT I 95 2 3
2023 NSNS 95 | s 0
2021 G 92 [ ] 5
2019 EEEEENE— = 82 s 15 3
2017 NN 85 s 122 3
Vergleich Eltern N 48 I 45 7
2023 BT 46 I 52 3
2021 RN 40 I 57 3
2019 GEEEENNTT = 48 I 51 1
2017 GEEEEERNT. = 38 S 56 6
Minner NN 96 2 2
Frauen M 95 2 4
18 bis 49 Jahre NN 96 i2 2
50 Jahre und dlter (I 95 12 4
Frage: Gibt es in der Schule gesperrte Seiten bzw. einen Filter im Internet oder nicht?
Ergebnisse in Prozent - ZR2924/Basis: Padagog:innen insgesamt COMPUTER, INTERNET & KI 43
Fik H
. . . ..' Education
Wissen um Meldestellen von illegalen Seiten . Group
|° Drei Viertel der Paddagog:innen kennen Meldestellen fiir illegale Internet-Inhalte! |
MAN WEISS UBER NEIN, WEISS weiR nicht,
MELDESTELLE BESCHEID NICHT BESCHEID keine Angabe
PADAGOG:INNEN INSGESAMT S 77 I 22 1
plovel . ) | N——— 29 0
2021 GEEEETT 65 I 26 9
2019 N 69 N 31 0
2017 GEEEEEENNNNNTT 65 . 33 2
Vergleich Eltern BT 44 I 44 11
2023 GEEEEENNNT 38 IS 56 6
2021 NN 45 I 51 5
2019 GEEEEENNNTT 48 I 47 5
2017 GEEEENT 32 . 64 5
Ménner NN 85 . 15 0
Frauen G 70 I 29 2
18 bis 49 Jahre NN 81 G 19 0
50 Jahre und ilter CEIIIINNNENNNN——— 73 I 25 2
Land SEEEEEENNTT . 64 I 33 2
Klein-, Mittel-, Landeshauptstadt SR 85 G 15 0

Frage: Wissen Sie, wo Sie illegale Internet-Inhalte melden kénnen oder nicht?
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4" Education
§= Group

Bedeutung von Filterprogrammen in Schulen

|° Filterprogramme in Schulen sind fiir die P4dagog:innen unverzichtbar! |

UBERHAUPT
WENIGER NICHT weiB nicht,
SEHR WICHTIG WICHTIG > WICHTIG WICHTIG keine Angabe
PADAGOGINNEN INSGESAMT [ a7 12 99 |1 0 0
2023 N 82 s 97 02 1 0
2021 I 68 2z 90 B2 0 8
201 BT 5 20 95 W3 l2 0
2017 NN 65 [ 23 ss W 7 | 0
2015 I 86 L 9 |1 0 0
2013 T 80 1 97 02 0 0
manner (S &3 s 98 [ 2 0 0
Fraven (N0 09 e 100 0 0 0
18bis49 Jahre (IS 87 13 100 0 0 0
50 Jahreund alter (I 87 o 98 0 2 0 0
Frage: Wie wichtig sind Ihrer Meinung nach Filterprogramme in Schulen, um Jugendliche vor unerlaubten Seiten zu schiitzen? Wiirden Sie sagen, Filterprogramme in Schulen sind -
MARKETINSTITUT
LET'S RAISE YOUR WARKETI  Ergebnisse in Prozent - ZR2924/Basis:  Padagog:innen insgesamt COMPUTER, INTERNET & KI 45
40l H
¢.Z' Education

Verantwortung fiir Filterprogramme an Schulen ¥ Group

Basis: Padagog:innen, fiir die Filterprogramme wichtig sind

|° Die Mehrheit der Pad. :innen sieht die Schulbehérde in der Verantwortung, wenn es um Filterprogrammein Schulen geht! |

PADAGOG:INNEN, FUR DIE
FILTERPROGRAMME
WICHTIG SIND (99%=100%) 2023 2021 2019 2017 2015 2013

pieschubenerde (NG s 46 33 32 15 22 36
EducationGroup (NN 4 64 38 64 60 48 38
pie schulleitung ([ NN s5 44 34 27 28 37 42
Dieenv-Beauftragten (NN 3+ 46 43 27 33 38 51
Der Schuleigentimer ([ D 19 28 23 15 10 24 16

Kollegen 11 14 10 13 7 4 12
DiePolizei [l 4 9 5 5 2 3 5
Anderes ([l 6 11 7 7 8 1 5
WeiR nicht, keine Angabe 0 0 1 2 1 1 1
Frage: Wer ist Ihrer Meinung nach verantwortlich, dass diese Filterprogramme in den Schulen zur Verfiigung stehen?
MARKETINSTITUT
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"I Education
Group

ChatGPT - Bekanntheit & Nutzung

i

|° ChatGPT ist durchwegs bekannt und wird nun auch mehrheitlich eingesetzt! |

JA, IST MIR JA, IST MIR BEKANNT UND

BEKANNT UND WIRD SOWOHL VON JA, IST MIR BEKANNT,
JA, IST MIR WIRD VON DEN MEINEN SCHULER:INNEN ABER WEDER MEINE
BEKANNT, SETZE SCHULER:INNEN ALS AUCH VON MIR SCHULER:INNEN NOCH NEIN, weild nicht,
ICH EIN GENUTZT GENUTZT ICH NUTZEN IHN h2 IST MIR NEU  keine Angabe

papAGOG:INNEN INsGEsAMT (I «« ) o [t 17 9 | 3 0

2023 ([ ~ I fs s1 88 [ w0 1
manrer ([ D - [ gt R 16 o7 4 0
raven (D - B ¢ Mo 17 9 | 2 0

1sbis4sanre ([ D ~ B M 9 9 0 0
50 Jahre und aiter ([ | D s [ BU et 23 s s 0

Frage: ChatGPT ist ein Chatbot, der mithilfe kiinstlicher Intelligenz automatisch Texte erstellt und so z.B. fiir Referate oder Essays eingesetzt werden kann. Kennen Sie ChatGPT bzw. dhnliche Tools wie Bard oder
nicht?

MARKETINSTITUT
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Z2'"" Education
y Group

ChatGPT im Detail

Basis: Kenner:innen von ChatGPT

i ]

&

| o Drei Viertel der Padagog:innen stufen ChatGPT als hilfreich fiir die schulische Arbeit ein! |

KENNER:INNEN
VON CHATGPT
(98%=100%) 2023

Ist hilfreich fiir meine schulische Arbeit 7 32

B
Nutze ich, um einen Uberblick zu einem Thema zu erhalten und
" 43 21
Ideen zu finden
. -
- -

Die Schiiler:innen verwenden es, um ihre Hausaufgaben zu machen 14

Die Schler:innen vertrauen den Ergebnissen, die ChatGPT
ausliefert und nutzen diese ohne Veranderung

Ist eine super Moglichkeit fiir die Schiiler:innen, und spart Zeit - 27 14
Die Schiiler:innen nutzen die Ergebnisse, die ChatGPT ausliefert, -
16

Uberpriifen und adaptieren diese

Ich vertraue den Informationen, die ich erhalte und lasse diese in die
N . o 13 4
Unterrichtsvorbereitung einflieRen

18

Anderes | 1

WeiR nicht / Keine Angabe l 4

Frage: Wie beurteilen Sie den Einsatz von ChatGPT fiir schulische Aufgaben?
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4" Education
§= Group

ChatGPT im schulischen Kontext

Basis: Kenner:innen von ChatGPT

|° Die Verwendung von ChatGPT wird konkret angesprochen und gemeinsam erarbeitet - die Bedeutung der rechtlichen Komponente ist hingegenin den Hintergrund gerutscht! |

KENNER:INNEN
VON CHATGPT
(98%=100%) 2023

Ich bespreche das Thema konkret mitihnen 29

Ich arbeite aktiv mit den Schiiler:innen mit ChatGPT und diskutiere die Chancen und Risiken _ 10

41

Es braucht rechtliche Richtlinien fuir die Verwendungin der Schule z.B. bei Leistungsfeststellungen, etc.

Ich verbiete den Einsatz fiir die Schiler:innen . 5 4

Anderes 3 14

WeiR nicht / Keine Angabe . 4 2

Rund um ChatGPT und &hnliche Tools bzw. Kiinstlicher Intelligenz gibt es verschiedene Méglichkeiten, wie man dies im schulischen Kontext behandelt. Welche dieser Aussagen beschreibt lhren Zugang zu

Frage:
ChatGPT und &hnliche Tools am besten?

MARKETINSTITUT
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47" Education
§= Group

ChatGPT - ein Ausblick

Basis: Kenner:innen von ChatGPT

|° Weiterhingilt: ChatGPT wird von den Padagog:innen klar als Zukunftsthema und Chance betrachtet! |

IST EIN HYPE, WIRD

IST EIN ZUKUNFTSTHEMA BALD WIEDER weiB nicht,
UND EINE CHANCE VERGESSEN SEIN z IST EINE GEFAHR keine Angabe
(98%=100%) 86 | 1 87 13 1

18 bis 49 Jahre

Frage: Wie wiirden Sie ChatGPT und ahnliche Tools aus schulischer Sicht am ehesten einschatzen?
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g:ij' Education

Kl als Lern- und Problemlésungstools im Alltag = Group

|0 Und: Kl ist auch eine Hilfe im Alltag. |

weil nicht,
AUF JEDEN FALL EHER SCHON Y EHER WENIGER SICHER NICHT  keine Angabe

Vergleich Eltern

18 bis 49 Jahre

*bei Jugendlichen mit Sprachassistenten abgefragt

Frage: Glauben Sie, dass uns kiinstliche Intelligenz helfen kann, Dinge zu lernen oder Probleme im Alltag zu |I6sen oder eher nicht?

MARKETINSTITUT
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4" Education
§= Group

Aussagen zu Coding

|° Wenig Verdnderung bei der Bedeutung von Coding - die Mehrheit der Pddagog:innen unterstiitzt weiterhin die Coding-Aktivitaten. |

TRIFFT TRIFFT

TRIFFT TRIFFT WENIGER UBERHAUPT wei nicht,
SEHR GUT ZU 2023 2021 2019 GUT ZU S 2023 2021 2019 GUT ZU  NICHT ZU  keine Angabe
Mir ist es wichtig, dass Kinder friih an das informatische
Denken mittels einfacher Coding-Aktivitidten herangefiihrt werden - 36 32 48 42 . 33 69 7179 77 . 23 I 7 1
Ich benétige mehr Unterstltzung und Informationen, um Coding zu férdern . 35 31 45 27 . 22 57 61 66 61 . 22 . 21 1
Ich versuche informatisches Denken zu férdern, indemich
Coding-Aktivititen z.B. mit BeeBots, Scratch etc. in den Unterricht einbaue . 30 34 48 30 . 30 60 58 70 59 . 20 . 18 1

Frage: Ich lese Ihnen nun ein paar Aussagen zum informatischen Denken (Coding) vor, wie es z.B. mit LEGO Mindstorms oder Scratch vermittelt werden kann. Bitte sagen Sie mir zu jeder Aussage, ob Sie diese sehr gut,
gut, weniger gut oder tiberhaupt nicht zutrifft.
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Einstiegsalter bei Coding

Padagog:innen

"I Education
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|

| ° Das Einstiegsalter fir Coding-Aktivitdten wird derzeit eher ab der 5. bzw. 6. Schulstufe gesehen!

KINDER- . . 3./ 4. 5./6. 7./8. AB DER 9.
GARTENALTER SCHULSTUFE SCHULSTUFE SCHULSTUFE SCHULSTUFE SCHULSTUFE
PADAGOG:INNEN INSGESAMT [ 3 o7 30 s o | 3
oo s W e o S me
2021 4 0 10 % (I s |1 3
ool e EE » mao o

Fraven [} 7 T 34

04 26

18bis49 Jahre [l] 4

ms 2

T 34 [2 5

50 Jahre und alter . 3

Frage: Ab welchem Alter ist es lhrer Meinung nach sinnvoll, Kinder und Jugendliche an informatisches Denken (Coding) heranzufiihren?
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Online-Spielverhalten der Pidagog:innen

|° Online-Spiele werden von den Pidagog:innen nur sporadisch gespielt! |

PADAGOG:INNEN 18bis49 50 Jahre und
INSGESAMT Manner Frauen Jahre élter
Kartenspiele und Brettspiele (z.B.: Hearthstone, Gwent, Tabletop Simulator,..) [N 6 4 8 7 5
Puzzle-und Ritselspiele (z.B.: Candy Crush, Tetris, Portal,..) [l 5 8 2 8
Rennspiele (z.B.: Mario Kart, Forza Horizon, Gran Turismo Sport,..) [l 4 2 7 4 5
Sportspiele (z.B.: FIFA, Madden NFL,NBA 2K,..) [l 3 5 2 4 3
Echtzeitstrategie-Spiele (z.B.: StarCraft, Age of Empires, Warcraft,..) [l 2 0 3 2 2
Simulations-und Bau-Spiele (z.B.: SimCity, Cities: Skylines, Minecraft,.) ll 2 0 3 0 3
Battle-Spiele (z.B.: Fortnite, League of Legends,...) l 1 2 0 2 0
Survival-Spiele (z.B.: ARK: Survival Evolved, Rust, DayZ,..) |l 1 2 0 2 0
Virtual Reality (VR) Spiele (z.B.: Beat Saber, Half-Life: Alyx,.) § 1 ] 2 2 0
Jump and Run-Spiele (z.8.: Super Mario, Donkey Kong..) i 1 0 2 2 (]
Rollen-Spiele & Adventure (z.B.: Pokemon, World of Warcraft, Final Fantasy, Guild Wars,...) 0] 0 0 0
Shooter-Spiele (z.B.: Counter-Strike, Overwatch, Call of Duty,..) O 0 0 0 0
Spiele nie Online-Spiele 84% 86 83 89 80
WeiR nicht, keine Angabe Il 3 5 2 0 7

Frage: Noch eine Frage zu Online Spiele: Spielen Sie selbst Online-Spiele in einem der folgenden Genres?
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. . . op ooy oo . . P ;
Kommunikationsintensitit iiber Online-Spiele = 5?333"""

| @ Ein Viertel der Pidagog:innen spricht zumindest gelegentlich mit den Jugendlichen iiber Online-Spiele! |

weiB nicht,
SEHR HAUFIG  HAUFIG b3 WENIGER HAUFIG GAR NICHT HAUFIG keine Angabe

PADAGOGINNENINSGESAMT [ 3 » = [

32 3

20 25

Manner . 5

Frauen 0

o o .

18bis49 Jahre 0

Frage: Wie héufig sprechen Sie mit den Jugendlichen dartiber, was sie bei den Online-Spielen erleben, welche Online-Spiele sie spielen?
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Aussagen zur Handynutzung an den Schulen ..3.“ E";’;‘SS"""

|° Regeln fiir den Umgang mit Smartphones sind in Schulen zentral! |

WENIGER UBERHAUPT weild nicht,

SEHR GUT 2023 EHER GUT S GUT NICHT keine Angabe
in der Schule gibt es klare Regeln zum Umgang mit dem Handy/Smartphone _ 89 91 l 10 99 0 | 2 0
alle Jugendlichen besitzen mindestens ein Handy/Smartphone _ 69 70 . 23 92 I 3 I 4 1
Handys/Smartphones fiihren dazu, dass die Jugendlichenimmer weniger _
direkt miteinander reden 68 57 - 23 91 I 3 I 5 Y
das viele Schreiben in Sozialen Medien wirkt sich negativ auf die Rechtschreibung _

der Jugendlichen aus 59 43 - 25 84 l 8 I 4 3
der Unterricht wird durch Handys/Smartphones gestort - 46 27 . 15 61 . 10 - 29 1

wenn ein Jugendlicher kein Handy/Smartphone besitzt,
kann er nicht mit anderen mithalten/wird ausgelacht - 42 43 - 3577 . 13 . 10 1

ich finde es gut, wenn bereits Volksschulkinder einen verantwortungsvollen
Umgang mit Handy/Smartphone lernen - 39 46 . 18 57 . 19 . 23 0
durch das Handy/Smartphone wissen die Eltern immer, was ihre Kinder gerade machen . 22 10 - 32 54 - 24 . 19 3

Frage: Ich lese Ihnen verschiedene Aussagen zum Thema Handy/Smartphone vor. Wie gut treffen diese Aussagen Ihrer Meinung nach zu?
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&
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| o Der GroRteil der Schulen verfiigt bereits iiber Regelungen im Umgang mit Handys! |

PADAGOG:INNEN 18bis49 50 Jahre
INSGESAMT Ménner  Frauen Jahre und alter
Es gibt bereits eine bestehende Regelung zum Handygebrauch _ 85 89 81 85 85
Schuler:innen missen ihre Handys ausschalten und in der Schultasche oder im Spind verwahren _ 42 27 56 33 49
Es gibt ein zentrales Aufbewahrungssystem in den Klassen - 19 14 24 13 25
Handys diirfen nicht mitin die Schule gebracht werden I 4 5 3 4 5
Es gibt derzeit keine einheitliche Regelung I 4 4 5 4 5
sonstiges | 2 4 0 2 2
WeiR nicht, keine Angabe 0 0 0 0 0

Frage: Welche Regelungen gibt es an lhrer Schule zum Umgang mit Handys?
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4" Education
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Einstellung zum Handyverbot an Schulen

|° Die Padagog:innen sprechensich klar fiir ein Handyverbot in Schulen aus. |

Ein Handyverbot ist ABSOLUT
NOTWENDIG bzw. istEHER NOTWENDIG / istEHER ist ABSOLUT Weig nicht,
ABSOLUT SINNVOLL EHER SINNVOLL 3 UBERFLUSSIG UBERFLUSSIG keine Angabe

pADAGOG:INNEN INscEsAMT [T 7 o 5 I3 |2 0
N o N 25 [ RE 4

Vergleich Jugendliche

;|
Fraven (NN 0 W i s | 0
18bis49 Jahre (NN 72 2 96 [ 4 0 0
sosahreundaiter ([T s [ 18 a3 3 [ 0

Frage: Wie stehen Sie zu einem Handyverbot (inkl. Verbot von Smartwatches) in der Schule, abseits der gezielten Nutzung von Handys in der Unterrichtszeit. Wiirden Sie sagen -
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Aussagen zum Handyverbot ¥ Group
|° Das Handyverbot wird in den Schulen konsequent umgesetzt und wirkt sich aus Sicht der Padagog:innen positiv aus! |
TRIFFT TRIFFT
TRIFFT TRIFFT WENIGER UBERHAUPT weiR nicht,
SEHR GUT ZU GUT Zu by GUT ZU NICHT ZU keine Angabe
Das Verbot wird konsequent umgesetzt und funktioniert gut — 70 - 22 92 I 4 I 4 0

Das Verbot wirkt sich positiv auf das Verhalten der Schiiler:innenaus _ 67 - 21 88 I 3 . 9 0

B
N
N

Das Verbot hat kaum Auswirkungen auf das Verhalten der Schiiler:innen - 19 - 19 38 - 18

Das Verbot besteht, wird aber nicht konsequent eingehalten . 13 . 16 29 - 20 _ 51 0
Ich sehe keine Notwendigkeit fiir ein solches Verbot . 9 l 7 16 . 8 _ 76 1

Frage: Ich lese lhnen nun verschiedene Aussagen zum Thema Handyverbot vor. Wie gut treffen diese Aussagen lhrer Meinung nach zu?
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Padagog:innen

4" Education

L] oo L] (1] L] sun
Geeignetes Alter fiir Unterricht Giber sichere Nutzung . Group
von Internet und Smartphone
| o Unterricht tiber die sichere Nutzung von Internet und Smartphone sollte aus Sicht der Pidagog:innen ab der 5./6. Schulstufe erfolgen! |

PADAGOG:INNEN
INSGESAMT 2023 2021 2019 2017 2015 2013 2011
Kindergartenalter 0 1 1 0 3 3 3 7
1/2.schuistue ([N ¢ 15 23 20 15 14 14 19
s/aschustite (NN 55 29 36 47 43 a1 33
sseschustire (NN 25 a4 36 30 39 3 30
7./ 8.Schulstufe . 3 3 2 8 5 1 7 10
abder 9. Schulstufe I 1 0 1 0 0 0 1 1
Frage: Ab welchem Alter ist Ihrer Meinung nach Unterricht iber die sichere Nutzung von Internet und Handy/Smartphone sinnvoll?
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L] o e
Nutzung von digitalen Endgeraten . Group
|° Digitale Endgerite gehdren zum Unterricht einfach dazu! |
Ich setze digitale Endgerate Ich nutze digitale
REGELMARIG inmeinem Ich setze digitale Endgerate Endgerite KAUM WeiR nicht,

Unterricht ein

rcen (T e i 2
18bis49.ahre (N < . 2
Frage: Kommen wir nun zum Thema digitale Endgerate der Schiler:innen: Bitte geben Sie an, inwiefern Sie digitale Endgerate in lhrem Unterricht nutzen.
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Aussagen liber digitale Endgerate

|° Digitale Endgeréte bringen einen Mehrwert in den Unterricht! |

STIMME STIMME STIMME EHER STIMME GAR  weiRnicht,
VOLL zZU EHER ZU b3 NICHT ZU NICHT ZU keine Angabe
Ich verwende digitale Geréte in meinen Fachern - 70 . 18 88 I 4 I 3 4
Die Schiiler:innen arbeiten in meinem Unterricht haufig mit digitalen Geraten - 50 . 27 77 . 15 I 4 4
Der Einsatz der Geréte bringt einen didaktischen Mehrwert in meinem Fach / meinen Fachern - 47 . 30 77 . 14 I 5 4
Ich habe bessere Méglichkeiten, meine Unterrichtsziele zu erreichen - 40 - 34 74 . 15 I 7 4
Die Schiiler:innen profitieren mehr als im herkdmmlichen Unterricht - 32 - 35 67 . 17 l 11 4
Die Unterrichtsvorbereitungist durch digitale Gerate aufwendiger . 29 . 20 49 . 17 . 30 4
Anderes | 1 0 1 o0 0 3
Frage: Ich lese Ihnen nun verschiedene Aussagen Uiber digitale Endgerate vor. Wie sehr stimmen Sie diesen Aussagen zu?
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Aspekte/Anmerkungen zu digitalen Endgeraten
Offene Frage

|° Zusétzliche Anmerkungen zu digitalen Endgeridten werden kaum genannt. |

KUMULIERT

Verbesserung der Ausstattung und einheitliche Lésungen: Ausstattung an den Schulen kénnte besser sein, mehr digitale
Ausriistung, einheitliche Gerateldsung, wenn die Schule die Gerate erhilt, sind sie bereits veraltet, Geratinitiative ist sehr positiv; -
jeder hat dasselbe Geréat

Kritischer Zugang: Blicher besser, unter 12 Jahren braucht man kein digitales Endgerat, manche Eltern mdchten es nicht . 6

Klare Strukturen, sinnvolle Nutzung: Digitale Gerate sollten gezielt als Arbeitsmittel eingesetzt werden, nicht fiir Spielzeiten.
Klare Regeln im Umgang mit den Geraten sowie gute Information der Eltern sind dabei essenziell
Faire Kosten: Giberteuerte Gerite, Preis-/Leistung I 2

Nein, keine, keine Idee, nichts, alles geregelt _ 66

Anderes

=

WeiR nicht, keine Angabe, kann ich nicht sagen, keine Ahnung . 9

Frage: Gibt es weitere Aspekte oder Anmerkungen, die Sie zum Thema Digitale Endgerate der Schiiler:innen teilen méchten?
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lhr Ansprechpartner §= 5‘?’3&3‘““

Prok. Dr. David Pfarrhofer

Tel. +43732 2555401
Mobil +43 664 2255167
Mail d.pfarrhofer@market.at
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